SFCHE TARIS DE GODICRMD DT LA CIUDAD DE MEXICO

Ciudad de México, julio 22 de 2021
$G/ 003/2021

Dip. Ana Patricia Baez Guerrero
Presidenta de la Mesa Directiva del

H.Congreso de la Ciudad de Mexico
Presente

con fundamento on los aticulos 132 Apartada A base ¥ de [a Constitucion Politica de o35 bstados Linidos
Maxicanos; 30 numeral 1 inciza a) v 33 numeral 1 de la Constitucidn Politica de la Ciudad de México; 3
fracciones Xwioy XV, 11 fraccian |, 16 fraccion |, 18 v 26, fraccion [l de la Ley Drgdnica del Poder
Ejesutive y de la Administracian Publica de |z Ciudad de México; 12 fraccidn |y 13 fraccidn LEIV de 12 Ley
Drganica del Cengrese de la Ciudad de Méxica; 79, fraccian | del Reglamento Interior del Poder Sjecutivg
y de la Administracidn Pdblica de la Ciudad de México; a5i cama 95 fraccion |y 38 del Reglamento del
Congreso de la Ciudad de Mésico, me permita remitir, para la consideracion del H. Congresa de la Ciudad

cie Maxca la:

INICIATIVA COM PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE ABROGA LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR
DEL DISTRITO FEDERAL ¥ SE EXPIDE LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA CIUDAD DE MEXICO.

| o anteriar, con el ohjeta de que dicha Iniciativa sea analizada y valorada por el H. Congress de |2 Cludad

de Méxice, de conformidad con el Proceso Legislative correspondients,

e arexa al presentz el gjemplar imprese y en a-chivo magrélice,

Sin ptro particular, reciba un cardial saluda. o
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Atentamente, J S
El Secretario de Gobierno de la Ciudad de Mexico : : [
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Mtro. Marti Batres Guadarrama
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Cindad de Méxica, a 22 de julio de 2021
SG/ *** (2021

DIF. ANA PATRICIA BAEZ GUERRERO
PRESIDEMTA DF LA MESA DIR ECTIVA EI
H CONGRESO DE LA CIUDAD DE MEXICO
FPRESENTE

Can fundamento er os articulos 122 Apartado A base V de la Co anstitucion Politica de los Estadas Unidos
exicanos: 30 numeral L incisa a) y 33 numeral 1 de la Constit ucién Politica de |3 Ciudad ce Mexico; 3
fracciones ¥y XL 1 fraccign |, 16 fraccion |, 18y 26, fraccion ||l de la Ley Qrganica de| Poder Ejecutivo
v e la Administracion Piblica de la Cludad de Mexico, 12 fraccidn Ly 13 fraccién LXIV de la Ley Organica
del Cangrese de la Ciudad de México; 77, fraccion | cel Reglamenta Interiar del Poder Ejeeutive y de la
Administracién Pablica de @ Ciudac de México; aci come 06 fraccidn |y 06 del Reglamento cel Cangreso
de 13 Ciudad de México, sumeto a consideracion del H, Congresa de la Ciucad de Mexico |

IMICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETC POR EL QUE SE ABROGA LA LEY DE PU BLICIDAD EXTERIOR
DEL DISTRITO FEDERAL ¥ SE EXPIDE LA LEY DE PUELICIDAD EXTERIOR EN LA CIUDAD DE MEXICO.

L anteriar, con 2l objeto de gue dicha Iniciativa s2a amalizada v valorada por el H. Congreso de la Ciucad
te Moxice, de conformidad con gl Procest Leg slativa correspondiente.

se anexa al presents el ejemplarimpresa y en archivo magnética.

Sin otro particular, reciba un cardial saludzo.

ATENTAMENTE

MTRO. MARTI BATRES GUADARRAMA
SECRETARID DE GOBIERND DE LA CIUDAD DE MEXICO

C.¢. e p. Dra. Claudia Sheinbaum Parda.- J=la o8 Cosarno cela Ti dad de Méwdo.- Frasette.

enCupehbmoe, U= Chioli,
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DIP. ANA PATRICIA BAEZ GUERRERD
PRESIDEMTA DE LA MESA DIRECTIVA DEL
COMGRESD DE LA CIUDAD DE MEXICO

| LEGISLATURA

FRESENTE

DRA. CLAUDIA SHEINBAUM PARDO, Jefs de Gobierno de la Ciudad ce México, con fundamento en o
disouesto por los articulas 122 Apartado A base [l de la Constitucién Politica ce los Estados Unidos
Mexicanas: 30 numerzl Linciso a) de la Constitucidn Politica de la Ciudad de México; 3 fraccicnas XVil y XL
104raccianas IV y X1 de la Ley Organica cel Poder Ejecutiva y de la Administracion Pablica de la Ciudad de
M éxica; 12 fraccion |y 13 fraceidn LY de la Ley Organica del Congreso de la Ciudad de Méxica, asi como 95
Sraccion |y 9% del Reglamento del Congrese da la Ciudad de México semeto a la consideracian de ese
Hanarable Congreso de la Cludad de México la presente INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL
QUE SE ABROGA LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR DEL DISTRITO FEDERAL ¥ SE EXPIDE LA LEY DE
PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA CIUDAD DE MEXICQ; de canformidad con la siguiente:

EXPOSICION DE MOTIVOS

La Constituelén Politica de la Ciudad de México establece en su articule 13 Apartado D gue los espacios
pliblicas son bienes comunes con ura funcion politica, social, educativa, cultural, lodica y recreativa gue [as
persoras tienen derecho a usar, disfrutar y aprovechar para la convivencia pacTica y el ejercicio de las
libertades naliticas v sociales. Asimismo, establece gue las autoridades de la Ciudad gara ntizaran &l caracler
colectivo, comunitario v participativo de los espacios publices y promoveran su creacién y regeneracion en
candiciones de calidad, de igualdad, de inclusidn, accesibilidad y disefio universal, asi como de apertura y
de seguridad que favarezcan la construccién de |a ciudadania y eviten su privatizacion.

Por su parte, la Carta Magna contempla el derecho de toda persona a dedicarse a la protesion, industria,
comercio o trabajo gue le acomode, siempre gue el misme sea licito, encentrandose entre ellos las
actividades relativas a |2 publicidad extencr,

Bajo este conlexte, el Gobiemo de la Civdad de México reconcce la importancia cue ha tenido en la
sroromia de esta Ciudad |3 industria de publicidad exterior la cual, no solo genera bensficios a los
nublicistas, sine Lambién 2 los arunciantes, marcas, propistarios de inmuebles, entre otros; ademds de gue



forja una cadena productiva para todos los gue en ella intervienen, desde su fabricacidn, instalacian,
mantenimiento yio supervision, Esta situacion contrib uye & legrar un cesarrallo econémico sustentable, el
cual es uno de los principales objetivos de este Gobierno ¥, especiticamente, uno de los ejes rectores del
Programa de Gabierno 2015%-2024,

Mo obstante, ura parte de la instalaciér de publicidad exterior an |a Ciudad se ha llevado a caba de forma
imregular provecanda, entre otras problematicas, la saturacicn del paisaje urbano como resultado de la
colocaclén indiscriminada de medics publicitarios. Parlo anteriar, desde el afto 2004 v hasta el 2017, el
Gobierno del entances Distrito Faderal inicid un proceso para el ardenamiento de anuncios publicitarios, 2
través de la expedicién de diversas disposiciones aplicables a la materia con =l objeto de regular su
instalacién en el territerio de 13 Cludad. Es asi que l 20 de agnsto de 2010 se emitio 1a Ley de Publicidad
Exteriar cel Distrito Federal y el 15 de agosto dol 2011 su Replamente, ordenzmientos gque en Conjunto
tuviersn como finalidad garantizar la proteccion, conservacian, recuperacion y enriguecimiento del paisaje
urbare de la ahora Clucad de México.

Sin embargo, el marca juridico expedido v (a5 acciones implementadas en la materia no fueron suficientes
para erradicar la saturacian de los elementas publicitarios v presenvar La sepuridad de las personas, sus
bienes y el entarna urbano de nuestra Ciudad; asi como para brindar la certeza juridica necesaria a los
distintos actores que interviensn en la publicidad exterior,

La presente Iniciativa parte de un reconocimiente de la problenatica actual gue se presenta en materia de
publicidad exterior, la cual propicia incertidumbre juridica, riesgos =n la segurldad de las personas v sus
bienes, saturacicn visual, asi coma afectacién del paisaje urbana y natural, para lo cual incluye acciones
tendientes a mejorar en los siguientes gjes:

Mejoramienta del paisaje urbano y natural;

Delerminacion clara y precisa de los medics publicitarios oermitidos v prohibidas;
Prevencion de riesgos derivados de Iz instalaciGn y permanencia de medios publicitarios:;
Espacificacion de trdmites y delimitacidn de campetencias:

Cambics en la integracidn v funcioramients del ahora Cansejo de Publicidad Exteriar:
Difusién y transparencia, a través de una Plataforma de los Medios Publicitarias auto rizadas;
Digitalizacidn de tramites y pracedimientes;

Transicion a una nueva Palitica de Publicidad Exterior en beneficio de la Ciudad:
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Asimismo, en la presente iniciativa se considera lo abordada en las Mesos Consultivas para el Ordenarmiento
ae la Publicidad Exterior y fa imagen Urbong realizadas los dias 22 y 23 de junio 2021 entre representantes
de empresas y asociaciones de la publicidad exterior en la Ciudad de México con auteridades dul Gabiarma
capitaline competentes en la materia, mismas, en las que se colncidid en lo siguients:
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A.

. Trabajar para el recrdenamiento definitive y permanente de la publicidad exterior en la Ciudad de

rMéxica, a fin de garantizar el respeto pleno al paisaje urbano y al medio ambicnte, asi come garantizar [a
seguridad de las personas y los bignes inmuebles;

Concebirun nueve marca legal que otorgue certidumbre juridica y administrativa en todas las formas de
publicidad exterior a las cmpresas y a los entes de gabierno, asi como & la poblacion en general;

Rewvisar y ajustar gl marco fiscal sobre el pago de derechos por concepto de autorizaciones, licencias y
permisos, a fin de parantizar su cabal cumplimenta, la transparencia en los procedimientos y la equidad
en los mortos fiscales segin el tipo de publicidad. Esta revision cebe resultar en mayores ingresos
fiscales para la ciudad, de forma justa y socialmente redituable;

Definir nuevos madeles y formatos para la publicidad exterior, que garanticen una mejar insercion en el
cortexto urbano y gue generen beneficios tangibles en el uso y la calid ad del aspacio publico, En este
contide, transitar a un esquema de menas dispositives y estructuras en las calles y edificios de la cudad,
3 camhio de ubicaciones autorizadas con plena certidumbre y uso sustentable de nuevas tecnologias,
auade ser un factar que agrepue valor, equilibrio y dinamismo a la actividad econbmica de la publicidad
axterior;

Garantizar unz sustancial mejora de los procedimientos juridico-administratives que se traduzea en
eficacia, menor tiempo de gestion, transparencia plena, y precision absoluta, tanto en materia de
atorgamienta de permisos, licencias y autarizaciores, como en la implementacidn de verificaciones y
sancienas;

Besarrollar @ imalementar una olataforma digital gue albergue un sistema integral de informacion
actualizada y gea-referenciada sobre todos los anuncios colecadas en la Cludad de Méxica, @l cual sinva
para los fines gue se establezcan en el nueveo marce juridico de la publicidan exterior: y

Considerar el comaromise de Lodas las empresas lagales dela publicicad exterior en el acompafiamiento
3 las autoridades de la Ciudad de México en el combate y la sancion a las formas de publicidad ilegal que
<& han rearoducido recientemente en inmuebles y en espacios plblicos de nuestra urbe, 1a cual deberd
ser una tarea conjunla y permanents.

MEJORAMIENTO DEL PAISAJE URBANO ¥ NATURAL

Coma ya se ha mencionade, la presente Iniciativa de Ley surge a partir de La visinle prablematica ocasionada
por la saturacién del paisaje urbano en los Cltimos afios como resultado de la colocacién excesiva y
desardenada de medios publicitarios v su deficienta regulacion, Si bien se han realizado distintos esfuerzos
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che ardenamienta, el Programa para el Reardenamiento de Publicidad Exterior se ha visto inconclusa, con
avances minimos y durante su implementacidn han proliferade los medios publicitarios Irregulares en
modalidades que se encuentran prohibidas par la Ley vigente.

Partales motivas v con la finalidad de mantemer el orden ¥ no generar saturacion publicitaria ni situaciones
tle riesgo parala poblacian ysus bienss en el territorio de esla Ciudad, er la presente Iniciativa so ostablecen
limitantes para la instalacién de medios publicitarias, precisanda cudles se encuentran prahibidos y euglas
permitidas y, on su caso, se establecs en gqué condiciones Y con qué Caracteristicas, los cuales ademnds
deberan cumplir con las especificacienes previstas en el Reglamento de la Ley de mérito. Asimismo, se
delimita el lipo de tramite requeride parasu legal inslalacior, va sea autorizacidn, permiso o licencia,

Canle anterior, se pretende lograr la instalacion de medies publicitarios GUE respeten y sean armanicos con
el paisaje urbano y natural de la Ciudad, garantizando a sus hahitantes el derech 0 a la infarmacitn y al usa
de los espacios piblicos libres de contaminacian visual, Sin generar situaciones de riesga para la poblacién,

B. DETERMINACION CLARA Y PRECISA DE LOS MEDIOS PU BLICITARIOS PERMITIDOS ¥ PROHIBIDOS

Si bien es clerto que la Ley vigente en materia de publicidad exteriar sefiala los anunc 0% QUE 52 encuentran
prehibidos, existe cicrta ambighedad o confusidn al respectd, ya que no se especifica cudles estin
permitides. Por tal motivo, v a fin de eliminar la incertidumbire respecto de los medios publicitarios gue
pueden o no instalarse en la Ciudad, en la Iniciativa de mérito so especifican los medios aublicitarios
pErmitidos, asi como los prohibidos,

Canlo anterior, se da certeza no sdle a los publicistas, sina tambisr a los arurciantes ¥ demas rasponsables
solidarios que intervienen en la instalacién de publicidad exterior.

al MEDIOS PUBLICITARIOS QUE SE PROHIBEN © CONTINUAN PROHIBIDOS

En la actualicad la industria ha generado nuevas maneras de instalar publicidad exterior, algunas de éstas
ca0d veZ mas invasivas y discordantes con ol paisaje urbang o gue representan dn riesgo en la seguridad
estructural de los inmuebles. asi como para la cludadania. Por lo anterior, la presente Iniciativa especilica
les medios publicitarios que contindan o guedan prohibidos can su entrada en vigor, Entre los medios
publicitarios prohikidos se encuentran los siguientes:

1.- Medios publicitarios en azotea, los cuales actualmente se encuentran expresamente prohibitles, v que 2
la fecha, adn tras los procesos de crdenamisntn realizados, existen en gran cantidad, implicands un
incremente de pese sobre la estructura y la cimentacion de los edificios que ne fue previstz al mamento de
la elaboracién de los proyectos de obra par los respectivos Directores Responsables de Obra v los
Carresponsales en Seguridad Estructural, Lo que genera un riesgo de un posible colapso, De suscitarse algin
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sismo, te presentarse fucrtes vientos o un eventa metaorolégico extraardingria, dichas estructuras pu edan
colapsar, generando dafios alos inmuebles, las parsanas o sus bienes.

2.- Medics publicitarios autoseportados de gron formots, cominmente canacidos como unipolares, Al
respecto cabe sefialar gue durante |a época gue o menzt la colocacidn ce los primeras anuncios de aste
tipo |2 Ciudad de Méxlco tenia caracleristicas diferentes a las que hoy conacemas, tanto en el paisaje urbano
coma en la cuestion de riesgos referentes a socavones o a las fallas gealdgicas y grietas |Atlas de Riesgo de
|3 Ciudad de México, 2021). Por tal motiva v derlvada de lairmirente necesidad de disminuir los riesgos por
la caloracian de oublicidad exterior, la instalacion de nuevos medios publicitarios de este tipo queda
expresamente prohibida, sin afectar a aquellos medios cuya instalacién previa haya cumplide
cabalmente con los requisitos normativos definidos en esfuerzos de ordenamiento anteriores a la
presente iniciativa de Lay.

3.- Medios publicitarics instaladas, adherides o pintados en elementas arquitectdnicos de las edificaciones,
tales como, ventanas, vertanales, fachadas de eristal y puertas, gue impidan el libre paso de |as personas,
que afecten laimagen arquitectorica, la suficiente iluminacian diuma, vi sibilidad o la ventilacion natural al
interior, conacidos comao "ervalventes”, lo cual representa un riesgo para 13 pablacion en ge neral, y &n
pspecial a las personas con alguna discapacidac gue requieren de una visibilidad total de lo que ocurre al
exterior,

4 . Medios nublicitarios que atenten contra la dipnidad de las personas, que vulneren los valores o derechaos
humanas v aguellos que difundan mensajes sexistas o promuevan la vialencia de pérero. Tales medics
publicitarios quedan prahibides en el marco de la Constitucion Politica de esta Ciudad gue combate tado
tipe de discriminacion, contempla los derechos de las mujeres y reLGRGCE SU Co ntribucién fundamental en
el desarrolle de la Ciudad, promaviende la igualdad sustantiva y el derecho de &stas a una vida libre de
vialencia.

De | pual manera, se precisa |3 prahibicion de ciertas modalidades gue no se encantraban claras en la Ley
anterior: come es el case de los medios publicitarios pintados (sin ser denaminativos) o acheridos al piso.
los calocados con lonas en fachadas, a5 como el uso de drones para difundir publicidad: se prohibe el uso
de postes de sefalizacion vial, puentes peatonales y en dispositives de transita, asi como tade medio
publicitario que contenga sonido.

En zonas de conservacian ecoldgica, Areas de valor ambiantal, dreas naturales protegidas y bosques queda
srahibida la instalacién de cualquier medio publicitario.

Finalmente, respecta 2 este Eje cabe sefalar gue esta Iniciativa de Ley especifica qué tipa de medias
publicitarios se grohiben y bajo gué caracteristicas especificas se permiten, @n sU Caso, en Areas de
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“onservacion Patrimonial y Zonas de Monumentos Histéricas, como Lo es el Centra Historico de la Ciudac
de Méxice.

b} MEDIOS PUBLICITARIOS QUE S5E PERMITEN CON LA ENTRADA EMN VIGOR DE LA FRESENTE INICIATIVA

i bien es cierto que la presente Iriciativa prohibe la instalacisn de algunos mecios publicitarios que
anteriarmente eran permitidos porla Ley de Publicidad Exteriar del Distrito Federal, también se contemplan
ruevas modalidades, las cualez se EEMEraN para proporcionar opciones o alternativas mas SEEUras,
innavadaras y acordes con las condiciones fisicas actuales cel terrileria de |a Ciudad, que garanticen la
seguridad de los habitantes de la Ciudad y sus bienes, asi como, &l derecha 2 |a informacian v al espacio
pukblica,

Dentro de las opcicnes planteadas en el proyecto de Ley y como alternativa se oroponen algunes de los
siguientes medios oublicitarios:

1. Medios publicitarios instalades en bajo-puentes, pagos a desrivel y tineles, slempre v cuanda cuenten
con el Permiso Administrative Temporal Revocable correspondiente y no atenten cantra la seguridag
e |as personas o pusdan generar situaciones de riesgo para el trénsito vehicular,

4. Carteleras publicitarias en mures ciegos de planta baja, esta modalidad represcnta un beneticio directa
en el mejoramiento de la imagen urbana y el espacio plblico, asi come en (3 percapcion de seguridad,

3. Enmallas de proteccion para el arreglo y mantenimiento de fachadas, siempre y cuando éstas permitan
la visibilidad y slo estén expuestas durante los trabajos de mantenimiento.

4. Mebiliario Urbano con Publicidad Integrada, conocidos coma MUPIs. Actualmente, exista un universo
de diches medias, los cuales se ragulan en Iz presente Iniciativa, 3 fin de oue los mismas corbribiuyan
al orden y mantenimierto de los espacios pdblicos, asi como a difundir distintes mensajes
infarmativos, civicos a culturales, los cuales estardn permitidos siermpre y cuando no afecten la
movilidad peatonal. Tratdndose de los que cantienen un media electranico, resultan ce gran utilidad
ceandeo se presentan situaciones ce emergenciz en las que serviran para informar a la ciudadania.

3. Medios publicitarios de proyeccidn dptica, digital, virtual v de ruevas tecn clagias. Sobre dichas
medios, esimportants mencianar gue, derivadao del avarce tecnolé gico han surgido distintos recursos
para poder ditundir mensajes publicitarios, tales coma: proyecciones e iluminacion con publicidad
sobre fachacas, pantallas, v las distintas tecnalogias que surgen a diario, lo cuzl, representa un reta
nara poder regular sus aperaciones, par lo que er esla Lay 5e reconocen astas fIgUras que son menos
contaminantes para la Ciudad, se regula la medalidad, la ubicacidn equilibrada en el territario y el
tiempa de exposicion para no provacar maolestias a la ciudadania, ni afectar la arguitectura a el
patnmonic cultural. Tales medios publicitarios se podran instalar orevie 2 1a obtencisn da 12 licencia
respectiva.
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€. PREVENCION DE RIESGCS DERIVADDS DE LA INSTALACION ¥ PERMAMENCIA DE MEDIOS
PUBLICITARIOS

La Constitucién Politica de 1a Ciudad de México, en su articulo 14, apartado A, reconoce el derecho 3 la
seguridad urbana y a la proteccion civil, entendiéndose coma tal, el derecha a vivir en ur entamao seguro y
ala aroteccian civil, Bar la que 2l Gobierna de la Ciudad y los privados dchen adaptar las medicas necesarias
gara proteser a la ciudadania frente a riesgos y amenazas gene radas por fenomencs naturales,
mavimiertos telircos, metearcldgicos, fendmenos antropogénices, que representan un riesgo para la
sepuridad de las personas.

Par o anterior, en la presente Iniciativa se establece la obligacion de las perscnas fisicas y morales que
irstalen alementes publicitarics de remitir a la Secretaria de Desarrollo Urbano vy Vivienda, al Institute para
la Sepuridad de las Conslrucciones en la Ciudad de México y/o 1as alcaldias, segdn corresponda, losinfarmes
respecto de 1as actividades ce mantemimiento fisico vy estructural de los medios publicitaries respectivos,
avalados porun Director Respansable de Obray un Corresponsable sn Seguridad Estructural, afin de evitar
candiciones de riesga, en los términos que sefzle el Reglamento.

Asimismo, se establece que las persanas responsables deberan retirar los anuncios de azotea 3 mias tardar
en un afio contade a partir de la entrada en vigor de esta Lay, y de no ser asise le impondra multa, asi come
|as demds sanciones adicionales que pracedan.

0. ESPECIFICACION DE TRAMITES ¥ DELIMITACION DE COMPETENCIAS

“an la fralidad de evitar corfusidn respects de la competencia de las autoridades para oforgar los
sermisos, licengias, o autorizaciones en materia de publicidad exterior, en la presente In iciativa se delimitan
las mismas, estableciende on gué supuestos corresponderd 2 [as Alcaldias v en qué otros a la Secretaria de
Desarrolla Urbana v Vivienda o a 1a Secretaria de Movilid ad, ambas de la Ciudad ce México, Por lo gue hace
al otorgamienta de Permisos Adninistrativos Temporales Revocablas en matera de pu blicidad exteriar, &
precisa gue serdn otorgados por |a Secretara de Administracian y Finanzas de confarrmidad con la Ley del
Régimen Patrimanial y del Servicio Publico,

Asimisma, 5e ca certeza juridica respecto a las competencias en materia de verificacidn, precisando en gué
casos serd competente el Instituto de Verificacidn Administrativa de |z Cudad de Moxico y en cuales las
alcaldias, para ordenar1as visitas de verificacion administrativa, asi come, para en su0 caso imponer medidas
cautalares o de seguridad o determinar las sancianes procedentes.

E. CAMBIOS EN LA INTEGRACION Y FUNCIONAMIENTO DEL AHORA CONSEJO DEPU BLICIDAD EXTERIOR



El Conscjo de Publicidad Exterior es sustituide par el Consejo Consultivo de Publicidad Extsrigr, el cual, a
diterencia del primero, gue tenia funciones de determinacian de nodes, carredares, sorteos y definicion
administrativa de espacios publicitarios, Gnicamente tendré funciones de caracter consultiva v de asesoria
a la Secretaria sobre la busna administracién, Ltransparencia, el access alainfermacion poblica, |a rendician
de cuentas y lainnovacidn pubernamental de Desarrolla Urh ano y Vivienda.

Porlo que hace a sus integrantes, contindan los mismes del Consejo de Publicidad Exterior, con excepcidn
delaAutaridad del Espacio Plblice, la cual esté extinta, asi como, de las contralares ciudadanos. £r cambio,
S8 agregan 2 representantes mas de laincustria de la publicidad exteriar a fin de darles mayar participacion,
porle que oasan de ser dos a cuatro. De igual forma, se integra un representarte del Instituts de Planeacidn
Democrdtica y Prospectiva,

s propang la creacidn de la Plataforma Digital de Publicidad Exteriar, |2 cual conterndrs ol ragistro de
tramiles en materia de publicidad exterior, s decir, las licencias, permisos y autorizaciones oto rgacas para
Lo irstalacion de las medias publicitarios previstes en la Iniciativa de Ley, 2si coma el Padrdn de Publicistas.
Dicha Plataforma estard a disposicidn de toda la ciudad ania, lo que contribuye a la transparencia, al accesa
alainfarmacicn plblics, 1a rendieidn de cuentas, la inrovacian gubernamental y a Iz buena administracidn.

Tal Plataforma serd creada porla Agencia Digital de Irnevazidn Publica, administrada porla Secretaria de
Pesarralle Urbano y Vivienda, asi cama par la Secretaria de Movilidad v las Alcaldias v, en su caso, porla
secrataria de Gestidn Integral de Riesgos v Proteccior Civil v @l Instituto para la Seguridad de |las
Construcciones en la Ciudad de Méxica, estas (ltimas en relacion a las estudios de riesgo v el dictamen
estructural, que en u caso emitan,

Bajo csa tesitura, la implermentacién del referido instrumenta generara certeza juridica tanto a publicistas,
Camaaanunciantes y propietarios de los inmuckles donde se pretenda instalar la publicidad, asicama ala
nablacidn en general gue se interess en el tema; lo anterior, en virtud de que come ya se ha sefialado, dicha
Plataforma contendra tocos los permisos, licencias o autorizacio nas que se emitan por el Gobierno de |a
Ciudad de México o las Alcaldias respectivas. Con ello serd posible terer claridad en cua nto a los espaciog
e gue |las personas puedan anunciar sus praductos, bienes o senvicics; es decir, cudles sor los medios
pulblicitarios que scn livites v que puedan ser contratadas, asi como por exelusion cudles son los rregulares
¥ respecto de les que se tendrian que realizarse acciones de gabierno para retirar los mismas.

Esta herramienta serd de gran utilidad ya que permitird evitar nuavamente un desarden er cuarts a la
instalacion de medios publicitarios irrepulares v proparciona |a posibilidad de tener ur contral de los
medias publicitarios licitos,

Per lo que hace al Padrén de Publicistas, contendrd la relacidn de los aunlicistas registratdos ante la
Secretaria de Desarrollo Urkbana y Vivienda de la Ciudad de México ¥ OUE Serian las personas autorizadas
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para prestar el servicio de publicidad a los anuncianlas, Al respecto cabe senalar gue diche registra Serd
requisito para poder obtener una licencia para medios publicitarios, con lo gue se pretende idertificar a
todias y cada uno de los respensables de los medios publicitarios irstaladas en la Ciudad.

| u*npu CEATURA DE GORIERMD DE L& ClUDAD D
.:é ;

6. DIGITALIZACIGN DE TRAMITES Y PROCEDIMIENTOS

£n la presents Iniciativa se prevé gue las Alcaldias v la Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda de la
Ciudad de México integraran expedientes electranicos que cantengar la informacian relativa a las licencias,
pErMisos o autorizaciones que en su casc olorguen, atendiendo a lo dispuesto en la Ley de Ciudadania
Digital y conforme can la Ley de Archivos, ambas de |2 Ciudad de Mexico.

La intepracidn del expediente electronico es acorde con [a politica poblica de innovacion de la Ciudad cue
busca agilizar cualguier tipo de tramite que onente las actividades eLon émicasy facilitar, a suveg, el trabajo
de las Instituclores, Esto por supuesto simplifica las accienes y reduce los costas y Uempos en la gestion
canto de trémites come de procedimientos en materia de publicidad y se fraduce en beneficios tanto para
el Gobierno de la Cludad como para la poblacién, con lo gue se logra un beneficio colective, dando mayar
corteza y celeridad.

La anterior, aunado a que es acarde con |a nueva palitica que debe de adoptarse como consecUencia dela
contingencia sanitaria provocada por el COVID-1%, ya que |a digitalizacién de dichos tramites disminuye el
cantacts enire personas y facilita la gestion a distancia.

H. TRANSICION A UNA NUEVA POLITICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN BENEFICIO DE LA CIUDAD

En aras de transitar hacia una nueva politica en materia de publicidad exterier, se busca terer un pericoo
en el gue se pueda parantizar el retire de publicidad de manera voluntaria o generar aCCiONes que vayan
scordes a la actividad econdmica, sin gue sea una accidn que prohiba de forma tajante la instalacion de
madios publicitarios o bien que implique afectacion severa a la industria, y que, por el contraria, permita
de manera saulatina el retira de los medios publicitarios que quedan prohibidas, as’ como |a colocacian de
aquellos permitidas de acuerdo 2 las nuevas alternativas que se astdn presentando con @sta (niciativa.

En pste orden de ideas, se establece el pericce de un afio posterior a la entrada en vigor de la Ley a cfectao
de oue se retiren todaos los anuncios prohibidos con este orcenamiento, durante el cual 5@ deberdn
presentar |35 prusbas que acrediten losintereses de las personas responsabies de los mismos, asf coma sus
propuesias ce cambio de modalidad o ce reubicacion con el respectivo cronograma de retiro, Lo antenor
en distintos momentas o pericdos especificos que conlleven a un retiro paulatingy an porcentajas que Sean
viables para mantener a la industria & ir transitando poco & poco hacia la nueva politica de publicidad en la
Ciudadl.
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Cabe sefalar que el periodo referido en el parrafo que anteceds podrd ser prorrogado dnicamente en
anuellos supuestas debidaments justificados que impidan la grar el objetivo referida en un afio.

Con lo anterior se pretends trarsitar de manera paulatina y acarde cen la capacidad de |a industria de 12
publicidad, pero también con La claridad de transitar de manera definitiva hacia otro modelo de publicidad.

Comao canclusién, el proyecte de Ley gue se presenta reconoce gue la publicidad exterior s una activid ad
que fermenta el desarralio econémice de la ciudad, cuyo impacto debe ser armonice con el paisaje urbano
¥ gue su instalacién y permanencia de nirguna manera debe representar un riesgo a la integridad fisica y
patnmonial de las personas, el bienestar individual, asi como a |a preservacion del paisaje urbana, el media
ambiente, las dreas ce Conservacian Patrimorial, las Zonas de Monumentos Historicos, gue son valores
superiones en la Ciudad,

Finalmente, es relevanle mencionar que es obligacian de los ciudadanos v de las autoridades preservar la
identidad cultural de la Ciudad de México & inducir en las generaciores presentes el conocimiento y aprecic
del paisaje urbano y natural, par tal motivo es necesario trabajar en conjunte para lograr en materia de
instalacién de medios publicitarios ura civdad ordenada, armanica en sy paisaje, gue no genere residuos
contaminantes y que represents un beneficic para la ciudadania, la industria de la publicidad exterior v la
Ciugad.

Porlo antes expuesto y fundado, samete a la consideracién de ese H. Congresa la presents INICIATIVA CON
PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE ABROGA LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR DEL DISTRITC
FEDERAL Y SE EXPIDE LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA CIUDAD DE MEXICO cn los siguientes
terminos,

FRIMEROQ.- 5¢ abroga |a Ley de Publicidad Exterior del Distrito Federal.

SEGUNDO.- Se expide la Ley de Publicidad Exterior en la Ciudad de México, para quedar de |a siguiente
MANETa:

LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA CIUDAD DE MEXICO
TITULO PRIMERD
DISPOSICIONES GENERALES
CAPITULO PRIMERO

DEL OBJETQ, PRINCIPIOS ¥ FINES
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Articulo 1. La presente Ley es de orden publice e interés general en |2 Cludad de México y tiene por objeto
regular la instalacién, distribucion, mantanimiento, permanancia y retira de los medios publicitarios en &l
espacio plblice o en cualquier otra bien visiole desde el exterior.

Articule 2, Las actos emitidas v ejecutados en términes de |a presente Ley 58 regiran bajo los principios de
innevacién, atencion ciudadana, gobierno abierto v plena accesibilidad, con base en el disefio universal,
simplificacién, agilitad, econemia, informacian, precision, legalidad, transparen tia, proporcionalidad,
nuena fe, integricad, imparcialidad, horradez, lealtad, eficiencia, profesionalizacidn y eticacia; respetando
los valores de dignidad, ética, justicia, libertad y seguridac, asi comao los principios establecidos en |z Ley
del Procedimiento Administrativo de la Ciudad de México.

Articulo 3. San fines de |3 presente Lay:

. Proteger, respetar, procuUrar, recuperar y regenarar el espacio piblica y el paisaje urbano, promovienda
cu creacion, conservacidn, mantenimiento y defersa en condiciones ce calidad, igualdad, inclusién,
accesibilidad v disefie universal, de seguridad, gestidn integral de riesgos y prateccian civil, sanicad vy
funcionalidad para su plene disfrute, asi como evitar |a saturacién publicitaria en el espacic publico o en
cualguier otra bien visible desde el exterior en el espacio publico;

Il. Garantizar el derecho de las personas en la Ciudad de México a un entorna natural y urbaro sastenible
gue prapicie una mejor calidad de vida y libre desarrolle de la ciudadania, garantizande su sepuridad, la
percepciGn armanica de la imagen urbana y el disfrute pleno cel paisaje urbano, asi como su cardcter
colectivo, comunitano v particinativo;

. Preservar el paisaje urbanp, ccificaciones, elementos culturales y &tnicos que hacen posible la vida en
comun de las personas y gue conforman los rasgos caracteristicos de la Ciudad de Méxice;

I, Ewitar el abuse de elementas ne arguitecténicos que alteren el espacio pdblico o gue generen
sohreestimulacidn visual agresiva, invasiva y/o simultanea;

v. Salvapuardar la integridad fisica y patrimonial de las personas, asi coma la infraestructura vial y ce
servicios de aquellos riesgos gue pueden representar los medias publicitarios en exteriores, de coenformidad
con las narmas en materia de gesticn integral de riesgos y proteccion civil;

vl. Garantizar la perspectiva de génere en las actividaces repuladas en la presente Lay, asi caoma contribuir
ala erradicacidn ce la discriminacidn y toda ferma de violencia contra las mujeres, y

Vil. Garantizar gue la comunicacion visual publicitana esté libre de mensajes de discriminacian mativada
por origen étnico o nacional, de gérera, edad, discapacidad, condicion social y de salud, raligidn,
proterencia sexual, estado civil o cualquier alra gue atente contra la dignidad humana.

Articulo 4. Para los efectos de esta Ley se enticnde por:

11
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| Anunciante: gersana fisica o maral que difunda o publicite productos, bienes, servicios o actividades:

Il Areas e Conservacion Patrimonial: las QuE por sus caracteristicas forman parte del patrimanio cultural
urbanoe segon |as leyes de la Ciudad, asi como las cue cuenten con declaratoria tederal de Zona de
Monumentos Arqueoldgicos, Histdricos v Artisticos, y aquellas que tengan caracteristicas gue requieren
alencién especial para mantener y potonciar sus valores patimoniales y gue serdn definidas en los
instrumentos del ardenamicntn territorial,

IIl. Areas Naturales Protegidas: espacios fisicos naturales en donde los ambientes origirales ng han sico
significativamente alterados por actividades a ntropogiénicas, o que requieren ser preservados vy
restaurados, por su estructura y funcién para la recarga del acuifere v la oreservacion de la biodivers idad,
Son dreas que por sus caracteristicas ecogeogrdficas, contenido de Bspecies, bienes v servicios ambientales
y culturales que proparcicnan a la poblacidn, hacen im prescindible su preservacidn; establecidas mediante
decreto de la persona titular de la Jefatura de Gebierno, o bien, que se encuentren orevistas en los decrotos
de los programas de desarrolle urbana, de ordenamiento ecclagico o de ordenamisnte territorial,

IV Areas de Valor Ambiental: dreas verdes en donde los ambientes originales han sido modificados por las
actividades antropogenicas v gue requieren ser restauradas o oreservadas, en funcidn de que adn
mantienen ciertas caracteristicas biofisicas y escénivas, las cuales les aermiten contribuir a mantener |a
calidad ambiental de la Ciudad de México; establecidas meciante decreto de |a persona titulardela Jefatura
de Gobierno, o bien, gue se encuentren pravistas en los decretos de los pragramas de desarrallo urbano, de
ordenamiento ecoldgice o de orcenamiento territorial.

V. Autorizacidn: dacumente piblico en el que consta 8l acta administrativeo por el gue las persenas titulares
de las Alcaldias o la Secretaria de Movilidad, cn el dmbito de sus competancias, permiten a una persona la
Instalacian de los medios publicitarios a que se refiere esta Ley v su Reglamento, por la vigencia que
disporen tales ardenamientos y dermds disposicicnes aplicables:

Vl. Bienes de usa comin: aguellos que en la Civdad de México pusden sor aprovechados por todas |as
personas, coan las restricciores y limitaciones establecidas en la Ley del Régimen Patrimonial v del Servicio
Fublico y demds nermatividad que resulte aplicable, come son: las vias terrestres de comunicacion que o
sean federales o de particulares; los mantes ¥ boscues que no sean de la Federacian, ri de los particulares
¥ que tengan utilidad publica; las plazas, calles, avenidas, viaductos, pasens, jardines v paroues poblicos,
asi come los mercados, hospitales y panteones piblicos. Las cuzles son inalienables, imprescriptibles e
inembarzables;

Vil Consejo: Consejo Consultivo para Medios Publicitari o5,

Wil Corredor Publicitario: via primaria determinada par la Secretaria ce Desarmolle Urbaro Y Wivienda, de
cenformidad con lo dispuesto por esta Ley, en la gque pueden instalarse medios publicitarias en vallas.

12
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tapiales, cartelcras en muros ciegos en planta baja, en hajo puentes, pasos a desnivel y tiineles, asi coma
agjuellos que autance la Secrataria de acuerda con las disposiciones de esta Ley y su Reglamento;

1%, Equipamiento auxiliar de transporte: accesorios direcios e indirectos que resulten camplementarios ala
arestacion del servicio de transporte piblico de pasajercs y de carga, que sean susce ptibles de auterizacian
por parte de la Secretaria de Movilidad;

¥, Equipamiento urkano: conjunte de inmuebles, instalaciones, constru ceiones v mobiliario urbano,
destinadas a prestar a la poblacian servicles pablicos, de administracian pablica, de educacian y cultura;
de comercia, de salud v asistencia; ce departe y de recreacion, de traslado, de transparte y 0tres;

¥ Espacio Pablico: dreas para la recreacidn pablica o vias poblicas, tales coma, plazas, calles, avenidas,
vigductas, pasecs, jardines, bosques, pargues publicos, ydemas de naturaleza andloga, asi como 1as areas
winlicas dande se foments la interaccidn social, el esparcimiento, cescansa, disfrute del ocio, la movilidad
y &l desarrolio de actividades Tsicas, educativas y de cxpresionas artisticas y culturales, y demas previstas
en otras disposiciones;

%1l Estereotipos sexistas: prejuicios o estigmas gue atribuyen o asocian caracteristicas denigrantes, de
exclusion, de sumisién, de racisma, de burla, de animadversion, desfaverable o que presente a las mujeres
da forma humillante o discriminataria, wtilizande su cuerpa o parte cel mismo coma Meno objeto y que
arente cantra st dipnidad o vulnere sus derechos reconocidos er la Constitucién Politica de la Ciudad de
Meéxico;

¥l Funcicnalicad de la via piblica: use adecuado v eficiente de |a via poblica, generada a travis de (a
‘nteraccian de los clementos que la conforman v de la dindmica propia gue en ella se cesarralia, para |3
sptima prestacion de los servicios poblices urbanos, la movilidac y la imagen urbana, procuranda la
seguricad, comodidad y disfrute de todos sus LsUArIaN;

. Hecha de trénsito: evente producido per el transito vehicular en el gue intarviene par lo menas un
wehicula, cavsanda lesiones o muerte de persanas y/o dafios materiales.

Wi, Informacian civica o cultural: aguella gue alude a la responsabilidad social, la diversidad cultural, el
respeto al medic ambiente, la memoria histdrica y |3 difusion de las artes. Asimismo, los Mhensajes
cducatives sobre diversidad sesual, diversidad ataria, biodiversidad, diversicad familiar, diversidad
lingliistica, diversidad furcional y de propaganda, gque pueden incluir infarmacian scbre pueblos
originarios, etnias, lenguas y dialectos;

¥1. Infracstructura para la movilidad: infragstructura especial gue permite el desplazamienta de personas
v hienes, asi como el funcianamicnto de los sistemas de transporte pdblice;
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AWl Inmuebles afectos al patrimonio cultural e histérico e la Ciudad: aguelles considerado come tales por
la legislacicn local porsu valor histdrico y/o arquitectdnico: asimismo, agquellos catalogados por el Instituta
Nacional de Bellas Artes y Literatura, asi coma, par la Secretaria de Desarrolle Urbana y Vivienda, por su
valor artistico v aguellos considerados monumentas histdrices o artisticas de acuerdo a la legislacidn
tederal aplicable:

¥V, Institute: Instituto de Verificacion administrativa de la Ciudad de Mizico:
AlX. Ley: Ley de Publicidad Exterior en la Ciudad de México:

XX, Llcencia: decuments plblico en ¢l que consta el acte administrative por al cual [a Secretaria de
Desarrcllo Urbano y Vivienda, sermiten a ura persora fisica o moaral |z instalacicn de medios publicitarios,
de conformidad con lo dispuesto por esta Ley y su Re glamento;

#4l. Materiales abandanacos: lonas, estructuras, soportes, mantas, pantallas electranicas, eguipos ce
proyeccian y materiales similares, adosados a los inmuebles, v los objetos publicitarios calocados sobre las
banquetas ¢ el arroya vehicular, que no hayan tenido el mantenimiente que determine la autoridac
Lumpetente, gue no cuenteén con Licencia, Pormiso o Autorizacidn wigente y cuye duefio no los hava
reclamado o retirado;

£xll. Medidas cautelares y de seguridad: determinacién que dicte la autoridad competente con meative de
la visita de verificacsdn administrativa o durante |a substanciacion de! procedimienta para proteger la
integridac de las personas y sus bieres, la sepuridad ciudadana, 2si cama para evitar el incumplimienta de
la normativa referente a las actividades regulacas;

£xI1. Media publicitarie: cualquier elemente material, con o sin estructura de soparte, por el cual se difunde
fisica, electrénica o digitalmente un mensaje explicito o implicito; o bien que, sin contener un mensaje, sea
Jna unicad integral en términas de la presenta Lay;

KXY, Medio publicitario er vehiculo de transporte: =l instalado en vehiculos de tra nsporte de conformidad
con o establecido en la prescente ley;

K&V, Mobiliaric urbane: clementos complementarios al equipamients urbano, ya sean fijos, maviles,
permanentes o temporales, ubicados en la via pdblica o en espacios plblices farmando parte de la imagen
de la Ciudad, los gue, segin su funcién, se aplican para &l descanso, camunicacien, informacian,
necesicades fisiclogicas, comercia, seguridad, higiene, servicio, jardinera, asi coma anuellos atros mueblas
gue determinen la Secretara de Desarralle Urbanao y Vivienda de la Ciudad de México ¥ la Comision Mixta
de Mobiliaria Urbano;

HAOVT, Muros CIEgos: MUros quUe carecen de vangs;
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Wevll. Padron de oublicistas: aguel que contiene la relacion de publicistas regi strados ante la Secretaria de
Desarralle Urbano ¥ Vivienca de la Ciudad de México, en los terminas previstos en esta Ley;

X3V, Paisaje urbano: contexto que conforman las edificacicres y los demdas elementos culturales y
naturaies gue hacen posible la vida en comdn de los ciudadanos, asi coma el entorne ambiental en el gue
ss incertan, los cuales conforman los rasgos caracteristicos de la Ciudad y crean un sentida de identidad
colectiva;

¥¥[¥. Permiso: cocumenta piblico en el gue coansta el acto administrative por ¢l cual la Secretaria de
Movilidad de la Ciudad de México permile a una persena fisica o moral la instalacién de medios publicitarics
on vehiculas de transoorte, de confarmidad con la dispuesto porla Ley de Movilidad dela Ciudad de México,
esta Ley y los Reglamentos aplicables;

Y% Permise Admiristrative Temnporal Revocable: acto administrativo en virtud del cual sele otorga a una
persona fisica o moral, el uso de bienes inmuebles propiedad de la Cludad, va sean del deminio piblico o
privada, can el objeto de utilizarlos para la instalacién v comercializacion de medios publicitarios, de
corfarmidad con la Ley del Régimen Patrimenial y del Servicie Publice,

il Plataforma: Plataforma Digital de Publicidad Exterier de la Ciudad de México;
|, Publicista: persona fisica o moral dedicada a la instalacién y comercializacian de medios publicitarios;

WXl Fropaganda institucional: mensajes relatives a las acciones gue realizan las instituciones de
gobierno, con fines de comunicacion social, educativos, culturales o de orientacidn sacial, sin incluir
nambres, imdgensas, voces o simbolas gue impliguen |3 promacian persoral de cualguier servidor publico
¢ partido politico;

sxly. Publicidad de cardcter sexista: tode medic publicitaria visible desde la via piblica, que directa o
indirectamente induzca, fomente o difunda hechos, acciones y simbolos, degradantes o peyorativos hadia
las mujeres, asi como expresionss basadas en una imager asociada a estereotipos sexislas;

wxny. Publicidad exterior: toda media publicitaria instalada en el espacio piblice o en otros bienes y que
zaq visiale desde el exterior, o atreves de una herramienta tecnoldgica haciendo uso del eguipamienta
urbana instalada en el espacio pihlica, destinade a difundir propaganda, publicidad eamercial, o bien
infarmacian cultural, la instalacién, madificacion o retiro de asta clase de publicidad exterior comprendera
el de todaos sus elementos;

XXVl Reglamento: Reglamenta de la Ley de Publicidad Exterior en la Ciudad de Ménica;

W¥¥vll. Responsable de un inmueble: persona fisica o moral gue tenga |3 propiedac, posesidn o
administracidn de un bien inmueble y permita la instalaci G cle un medio publicitario en el misma;

13



o

5k ﬁ A JEFATURS DE GOE

=]

e

HHAVIIL Responsable solidario: el publicista, el anunciante v el responsable de un inmueble, vehicula o bien,
que permitan o interviensn en la instalacidn de medios publicitarios;

KXNIX. Riesgo inminente: aquel riesgo cue de acusrdo con la opinidn técnica emitida por la Secratarfa de
Gestidn Integral de Riesgos v Proteccidn Civil de |a Ciudad de México considera | realizacidn de acciones
inmediatas en virtud de existir altas prohabilidades de gue se produrcan dafios o pérdidas:

#L. Jecrelaria; Secretaria de Desarrolio Urbane y Vivienda de |2 Cludad de México:

XKLL Senalizacién Vial: conjunto de elementos v objetes visvales de contenido infarmative, indicative,
restrictive, preventive, oprohibitivo o de cualguier otra card cter, gue se celocar en lainfrasstructura vial;

ALIL SAF: Secretaria de Administracion y Finanzas de |a Ciudad de México:
ALIN. 5GIRPC: Secretaria de Gestion Integral ce Riesgos v Proteccidn Civil de |3 Ciudad da Méxicn;
KLIV. SEMOVI: Secretaria de Movilidad de (3 Ciudad de Méxica:;

KLV, Solicitante: persana fisica o maral cue salicite un Permiso, Licencia o Autorizacidn, en los términas

16
previstos en esta Ley;

ALV Suele ce Conservacion: zonas que por sus caracteristicas ecolégicas provesn sorvicios ambientales,
de confarmidad con lo estzblecico en la legislacicn en materia ambiental, necesarios para el
mantenimiento de calidad de vida de los habitantes de la Ciudad de Méxica:

ALVIL Uricad integral: corformada por la oublicidad exterior que para su instalacién o ransmisian requiera
de diversos elementos, tales como estructuras, soportes, antenas, repeticores, carteleras, pantallas
eleclronicas u otros;

ALV Vanos: puertas, ventanas, intercolumnios de una edificacia n, asl come los elementes arquitectanicos
de las edificaciones destinados a permitir el pase de las persanas, de la ilumiracion v de |a ventllacidn
natural al inkerigr:

XLIX. Vialidae! primaria: espaclo fisica cuya furcién es facilitar el fujo del trinsito vehicular cortinuo o
cantrolado por semafaro, entre distintas zanas de la Ciudad, con la posikilidad de reserva para carriles
exclusivos, las cuales pueden contar can cariles exclusivos para a circulacion de bicicletas yio transperle
pdblico, v

L. Vialidad secundaria: espacic fisico cuya funcién es permitir el acceso a los oredios y Tacilitar ol tlujo del
trarsito vehicular no continue. Sus interseccicnes pueden estar controladas por seméforos.

Articulo 5. Para la instalacidn de medias publicitarios en vehiculos de transparss, de pasajeros v de carga
en todas sus modalidades, se requerira de Permiso otorgade por la SEMOW,
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Paorlo cue hace a medics publicitarios en equiparmiento auxiliar de trarsporte v en mobiliario urbane con la
funcionalidad de ecuipamiento auxiliar de transporte, serd necesaria la obtencicn de la autorizacian
raspectiva por parte de la SEMOWI.

L= instalacidn de las medios publicitarios referidos en el presente articula se regira por lo dispuesto &n la
Loy de Mavilidad de |a Ciudad de Méxice, la Ley del Régimen Patrimonial y del Servicio Pblico, la presente
Ley, sus respectivos reglamentos y demds orcenamientos que resulter anlicables, asi como por lo cispuesta
e los Lineamientas que para tal efecta amita la SEMOVI, dentro de su dmbito de atribucicnes,

Las medios publicitarios instalados en lainfraestructuray en las unidades de transparte de los organismaos
que farman parte del Sistema Integrado de Transporte, de acuerda con lo establecida por la Ley de
Mavilidad dela Ciudad, se repird por las disposiciones que establezcan sus respectivos arganos de gobierno,
en concordancia con lo establecida en la Ley de Régimen Patrimonial v del Servicio POblico v demas
dispasicianes legales aplicables, asi como por lo dispuesto en las Lineamientas que para tal efecto emita |a
SEMOWYI. Asimisma, los recursas generados por |a contraprestacion deberan ser ejercicos porles organizmos
de transporte correspondientes para garantizar el servicio, mantenimisnte v funcionamiento de sus
inscalacionas y unidades,

Artieulo 6. El contenido de |a propaganda electoral se regird par las disposiciones de las leyes electorales;
no ohetarte. su instalacian, mantenimierta, permanencia y retiro se sujetara a lo previsto por la presente
Ley, sin perjuicio de lo que disponga la normativa en materia electoral.

CAPITULD SEGUNDD
DE LAS ATRIBUCIONES

Articule 7. Son atribuciones de la Secretaria:

. Establecer, coardinar, gjecutar y evaluar las politicas, estrategias y acciones pricritarias para la
instalacién, mantenimiento, distribucién, permanencia y retiro de los maedios publicitarics de suU
competancia;

ll. Proponer a la persan titular de la Jefalura de Gohierna, proyectos de disposiciones lcgales y
reglamentarias en materia de publicidad exteriar, as’ como sus reformas;

Il Conservar en forma crdenada y sistematica toda la documentacion que generae can motive del ejercicio
de |as atribuciores que le canfiere esta Ley v su Reglamento;
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IV. Ganerar un expediente electrénico de las medios publicitarios de sy competencia, en términes de o
establecido en la Ley de Cludadania Digital de la Ciudad de Méxica ¥ canfarme a la Ley de Archivos de |3
Ciudad de México;

V. Dtorgar las Licencias para la instalacidn de menios oubl icitarios conferme a le dispuesto on esta Leywsu
Reglamento;

Vl. Revocar las Licencias otorgadas para la instalacion de medios publicitarias conforme a lo dispuesto an
£51a Ley y su Reglamenta;

VIl Reguerir 2 las personas fisicas o morales responsables de los mecdios publicitarias el retira da lgs
mismos, en caso de gue contravengan lo dispueste gor la gresence Ley, su Reglamenta v los demds
ardesnamicentos aplicables 2 costa de las personas respansables alida rias de la instalacign:

VIIL Infarmar 3 través de [a Plataforma al Instituta v ala 5GIRPC de a emisian v revacarcién de las Lic ericias,
asi como de las resoluciones judiciales o administrativas que eslablercan dereches respecto de medios
publicitarios o las dejen sin efectos;

I%. Solicitar al Institute y a las Alcaldias las visitas de verificacion ¥, BN 5U caso, |a imposicion de medidas
cautelares y de seguridad, asi como de sancianes, en el ambito de sus respectivas competencias:

X. Mantener actuzlizada la Plataforma con 2l registro ce las Licencias que se emitan, incluyendo los dates
te ubicacién de los medics publicitarios, asi coma, la infermacion respectiva al Fadrén de Publicistas;

Al. Ordenar a la persora titular de uma Licencia la ejecucién de los trabajos de conservacién vy
mantenimiento de los medies publicitarics instalados oue sean recesarias [rara parantizar la scpuridad de
las personas v sus bienes, de conformidad con la dispuesic en esta Loy, su Reglamento v la narmatividac en
materia de construcciores:

X, Solicitar a las dependencias v a las autaricades correspondientas el retire ce los materiales
abandonados, relacionagos cor los medios publicitarios,

Alll. Selicitar el auxilio de otras dependencias, érganos o entidades de la Administracian Poblica de |3
Ciudad y Alcaldias, para el ejercicio de sus atribuciones;

AIV. Determinar los carredares publicitarios, asi como la distribucion de los espacies respectivos para la
instalacidn de los medios publicitarios en los mismos:

XM, Emitir opinion teécnica respecto 2 l2 colacacidn de medios publicitarias ubicadas en Areas de
Conservacion Patrimanial;
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wvl. Realizar las acciones procedentes en materia penal, civil y acministrativa en contra de los publicistas,
anunciantes vy responsables de inmuebles, vehiculos o bienes, gue permitan, contraten o inteérvengan en la
instalacian de madics publicitarios sin contar con la Licencia, Permisc o Autoriza cidn correspondientes;

wyll, Autorizar a los publicistas su repistro en la Plataforma cuando se lo saliciten y cumplan con lo dispuesio
en osta Ley, su Reglamenta y demas dispasiciones aplicables, asi como suspender o ravocar su registro en
los casos oue se acrediten irregularidades graves, se generen danos o 52 COmeta una infraccian;

Wil Las demés oue le atribuyan esta Ley, su Reglamento y demas ardenamientos aplicables.
Articule 8. Son atribuciones de las Alcaldias:

|, Establecer, coordinar, jecutar y evaluar las peliticas, estrategias y acciones en wias secundarias dentro da
su territorio oara la instalacién, permanencia y retiro de los medios publicitarios de su competencia;

Il Canservar en forma ardenada y sistematizada toda la documentacion gue genere con motive del ejercicio
de las atribuciones que le canfiers esta Loy y su Reglamente, de confarmidad con Lo establecido en la ley de
la materia, asi como la intepracian de un expediente electronica en los términos de lo establecido en ia Ley
de Ciudadania de la Ciudac;

111, Otorgar las Autcrizaciones para la instalacidn de medios publicitarios de su competencia conforme a la
disauesto en esta Ley y su Reglamento;

IV, Revacar las Autorizaciones aara la instalacidn de medios publicitarios de su competencia conforme a lo
dispuesta en esta Ley y su Reglamenla,

v, Requeriralas personas fisicas a morales responsables de medios publicitarios de su competencia &l retiro
de las mismos, er caso de que contravengan le dispuesto par la presente Ley, su Reglamento y los demas
ardenamientos aplicables a costa de 1as persanas responsables solidarias de la instalacién;

V. Informar a través de la Plataforma, al Institute v a la SGIRPC de la emisidn y revocacian de las
Autorizacionss de su competencia, asi como de las reseluciones judiciales © administrativas que
establezcan derechos respecto de medios publicitarios o las dejen sin cfectos;

wil. Ordenar a la persana titular de una Autarizacidn emitida en el dmbito de su competencia, la ejecucion
de los trabajes de canservacion y mantenimiento de los medies publicitarios instalados que scan necesanos
para garantizar la seguridad de las personas y sus bienes, de conformidad con lo dispuesto en esta Ley, su
Reglamenlo y |2 normatividad en materia de construcciones;

VIl Generar un expediente electrdnico de los medios publicitarios de su competencia, en terminos de lo
ettablecido en la Ley de Ciudadania Digital de la Ciudad;
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I, Mantener actualizada la Plataforma con el registro de las Autorizaciones que emitan, incluyenda los
datos de ubicacion de les medios publicitarios;

*. Selicitar 2 las dependencias y a las autoridades competentes el retiro de los materiales abar donades
relacicrades con medios publicitarios de su campetancia;

Al Retirar directamente (os bicnes cansiderades como abardonados, tales cama Loras, mantas y materiales
similares gue contengar medias aublicitarias que sean de su campetencia; v

Xli. Ordenar visitas de verificacion administrativa a fin de vi gilar el cumplimiento de lo dispuesta en esta Loy
respecte de los medios publicitarios que no son de cempetencia cel Institute, & imporer las medidas
cautelares v de seguridad, asi cama las sanciones procedentes en el dmbito de su competencia, conforme
al procedimiente establecida en la Ley de Procedimients Administralive de la Ciudad de Maxico, el
Reglamento de Verificacian Administrativa vigente en la Ciudad de México, y demds disposiciones juridicas
aplicables, v ejecutarlas a través del personal especializads en tunciones de verificacidn debidamente
acreditado y aplicables.

Articulo 8. Corresponce al Instituta ordenary practicar visitas de verificacién administrativa a fin ce vigilar
el cumplimienta de lo dispuesto en esta Ley v su Reglamerta, conforme a la Lev de Procedimiante
Administrativo de |3 Ciudad ce México, al Reglamento de Verificacion Administrativa vigente on la Cludad
de Méxice v a las demds disposicio nes juridicas aplicables, asi coma imponer las medidas caurslares g
seguridad y, en su caso, las sanciones procedentes, respecto de los siguientes:

l. Medios publicitarios prohibldas de contermidad con la presente Loy instaladas en vialiclades de acceso
controlade, primarias, an corredores y nodes publicitarics, en Arsas de Conservacian Patrimorial, en Areas
de Valor Ambiental, Areas Naturales Prategidas o en Suela de Canservacidn;

II. Medios publicitarios que requieran Licencia:

Il Medios publicitarics instaladas en vehiculos de transperte, en el eguipamiento ausiliar del fransporte v
mobiliaria urbano con la funcionalidad de equipamiente auxiliar de transporte; v

V. Las demas que se establezcan en esta Ley, su Replamento v demds ardenamisntos 3 plicables,

En los casos en que sea factible, el Instituto dard vista a a Secretaria raspecto de los datos de identificacién
del anunciante del medio publicitario objete del retiro, a efecto que ésta, de ser procedente, realice las
acciones establecidas en |a fraccion XVI del articulo 7 de esta Ley.

Articule 10, Son atribuciones de la 5GIRPE:

I Emnitir opiniones técricas de riesgo gue le soliciten las autoridades campetentes en |a Tnateria, las
persoras titulares de las licaneias, permisos y autorizaciones, asi como en aquellos casos en los fjue sa
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detecke una situacidn de riesgo; nara lo cual, daberi hacer del conocimiento de la persona salicitante (2
aniritn respectiva, o en su caso de las autoridades competentes, a fin de que éstas realicen las acciones
carmespandientes corforme a sus competencias:

Il Registrar las opiniones tecnicas favarables cantorme a lo establecide en ia normativa aplicable en la
materia, asi coma publicarlas en la Plataforma, y

IIl. Las cemas que se establercan en esta Ley, su Reglamento y demds ardenamiertos aplicables.
articulo 11, Son atribuciores de la SEMOYI

. Obargary, en su caso, revocar los permisos relativas a la instalacion de medios publicitarios en vehiculos
de transparte de pasajeros y carga, en todas sus medalicades, ce conformidad con le establecido en la Ley
de Movilidad de la Ciudad da México y su Reglamento, asi coma en toda aquella normativa aplicable en la
materia;

Il Qkorgar y, €n su caso, revocar las autarizaciones relativas a la instalacian de medios publicitarics en
pquipamiento auxiliar de transporte y mobiliario urbana con funcionalidad de equipamignto auxiliar de
rransporte, de confarmidad con o establacido en la Lay de Movilidad de la Ciudad de Mexico y suU
Reglamenta, asi cama en toda ag palla normativa aplicable en la materia;

L. Emitic opirién o visto bueno relativa a la ubicacidn y caracteristicas de madios publicitanos en
squipamiento auxiliar de transporte y mabiliario urbane can |a furcionalidad de equipamiento auxiliar de
rransporke, en coordinacion con la Secretaria, de conformidad con lo establecido en la presente Ley, la Ley
de Mavilidad de 1a Ciudad de México v su Reglamento, asi camo en toda aquella normativa aplicable en ia
materna;

I Emitir los Lineamientos en materia de medios publicitarios instalados en la infraestructura para la
movilidad de las organismas que forman parte del Sistema Integrade de Transpoerte y sus componentes
camplementarios, de acuerde con lo establacido porla Ley ce Movilidad de la Ciudad de México, las caales
deberan ser observados en las disposiciones que establezcan sus respectivas grganos de gobierno; en
concordancia cor lo establecida en la Ley del Régimen Patrimenial y del Servicio Pablica y demas
dispasicionas legales aplicables; '

V. Emitir normatividad complementaria en matena de regulacien de medios pu blicitarios en vehiculos de
transparte de pasajerns y de carga en todas sus modalidades; y en medios publicitarios en equipamignto
auxiliar de transporte, de conformidac con lo establecido en la Lay de Movilidad de la Cludad de México v
su Reglamente, asi como en toda aguella rormatividad aplicable en la materia;
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Wi Requerir a los responsables de los vehiculos de tra nsporte o del eguipamiento auxiliar de transparte ol

retiro de los medios publicitarios instaladas en los mismas en el supuesto de que contravengan las
disposiciones legales en la materia, dentro del dmbite de sus atribuciones;

¥ll. Dar vista a la SAF de hechos relacionades con medios publicitzrios instzladas en equipamiento auxiliar
de transporte y mobiliario urbano con funcionalidad de equipamiento auxiliar que cont ravengan las
disposiciones legales establecidas o las términes bajo les cuales fueron autorizados Y ¢|ue puedan conslituir
una causal de revocacidn del Permiso Administrativa Temporal Revacahble;

VIL Selicitar al Instituto las visitas de verifieacién ¥, €f 5u case, la impasicion de medidas cautelares v de
seguridad, asi como las sanciones pracedentes respecto de medins publicitarios en vehiculos de transparte,

an el equipamienta auxiliar del transporte, ¥ mebiliario wrbano con funcionalidad de equipamienta ausiliar,
as{ come coadyuvar con éste para la realizacion de dichas zccio nes;

¥, Mantener actualizada la Plataforma con el registro de las Auterizaciones y Permisos qua emita,
incluyenda los datas del vehiculo o el bien en el que se instale;

%. Las demas que le atribuyen otros orderamientas aplicables,

Articule 12, En =l gjercicio de sus atribuciones la Secretaria, las Alcaldias, =l Institute v la SEMOVI, padrén
guxiliarse de alras instarcias.

TITULD SEGUNDO
DE LA INSTALACION DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS
CAPITULD PRIMERD
DISPOSICIOMES GENERALES

Articulo 13, En la Ciudad sélo pedran instalarse los siguientes medios publicitarios respecto de los cuales
se obterga Licencia, Autorizacion o Permiso de la Secratara, la Alcaldia o la SEMOVI, segun corresponda,
asi come en su casa, ol Permiso Administrativo Temporal Revocable correspondients, de conformidad con
lo arevisto en esta Ley:

I Medie publicitaric adosado: el que se sujeta a una fachada, mura, baranda o barandil |3, & travis de medios
¥ técnicas definidas en el Reglamento de esta Ley:

Il. Media oublicitaric de espectdculas tracicianales; acuellos relacioradas con especticulos tradicionales
an términos de los ordenamientes juridicos aplicab les, los cuales se sujetardn a los criterios previstos on ol
Feglamento de esta Ley;

22



o

/S

o

I, Medio publicitaric de gallardetes y pendones: es el medio publicitaric de caracter temparal de forma
apométrica, sujeto a un asta, astil o poste, en al cual se puede calocar informacion civica o cultural, ¥ die
sspectdculos tradicionales. Las dimensienes del mismo serdn armanicas con el paisaje urbano y se
sujctaran a los criterios de esta Ley y su reglamento;

I, Medio publicitario digital o electrénico: son aguellos a través de los cuales se transmiten Mmensajes
mediante un sistema luminose,

v, Medio publicitario de tétem: ol consistente en un anuncia denomirativo o informative en una
cimentacian rectangular o cilindrica;

yl. Medio publicitario denominativo: el gue contiene el nembre, denominacion comercial o logotipo con &l
que se identifica una persana tisica o moral, o una edificacién, y una actividad, colocades en fachadas oe
las inmuehles, o en toldos sobre los vanes de las mismas, puede ser integrada, adesado, letras separadas
en bajo y alta relieve, pintaco o acherido.

Erel Cantra Histérico de la Ciudad de Méxicoy otras Zonas ce Manumentes Histdricos, asicomo en las Areas
de Conservacian Patrimonial se deberdr respetar tamafios, ubicacion, dimensiones, colores y materiales,
en apego a las normativas establecidas por la Secretaria en cancurrencia, en los Ambitos en que se apligue
|a Ley Federal sobre Monurmentas y Zonas Arquecligicos, Artisticos e Histdricos, con el Instituto Nacional
de Antrapalogia e Historia y el instituio Nacianal de Bellas Artes y Literatura;

VI, Media publicitario denominative masive: los medios publicitarios denaminatives que requieran
instalarse en mas ce cincd acasiones con caracteristicas idénticas;

Wwill. Mabiliario Urbane con Publicidad Integrada: aquel gue estard determinado por las necesidades e |a
Ciudad con el abjetiva de mejorar la calidad del Espacio Pablico y las condiciones de sepuridad ciudadana
y de accesibilidad, el cual se permitird siempre y cuanda na afecten la mowilidad peatonal. Las
especificaciones tecnicas del mobiliaric urbano se sujetaran a lo establecide en el marca narmativo vigente,
En Areas de Conservacion Patrimanial y Zonas de Monumentos Histdricos se deberd contar con la
aprobacign de la Secretaria, en concurrencia, en los ambitos en gue se apligue la Ley Federal sobre
Menumentos v Zonas Argueoldgicos, Artisticos e Histdncos, con el Instituto Macional de Antropologia e
Historiay el Institute Macional de Bellas Artes y Literatura,

En ubicaciones y carredores autorizados por la Secretaria los elementos que podrédn contar con publicid ad
integrada son: puestos de periadico, de revistas vigjas, de vanta de flores, biclestacionamientos, en bancas
y mesas, botes de basura, postes de iluminacion, muebles de aseacores de calzado vy demas andlagos,
muebles de informacién, elementes que integran vegetacidn o cuidade del agua, asi coma infraestructuras
v eguipamientos que la Secretaria autorice en funcidn de su utilidad plblica. Estos elementos deberan
contar can previa dictaminacion de la Comision Mixta de Mobiliario Urbana. En el Centra Histdrico de |z
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Ciudad de Mexico y ofras Zonas de Monumentes Histéricas. asi cama en Areas de Canservacién Patrimonial
se deberan respetar tamafios, ubicacidn, dimensiones, calares ¥ materiales, er apege a la normativa
establecida por |2 Secretaria en cancurrencia, en los ambitos en que se apligue la Ley Federal sobre
Manumentos v Zoras Arqueolopicos, Artisticas o Histéricos, con el Instituto Nacional de Antra pologia ¢
Historia y &l Instituto Nacioral de Bellas Artes y Literatura;

1. Medio publicitaric en vehiculos de transporte: el Instalado an vihiculos de transpoerte de corfarmidad
cen le establecido en la Ley de Movilidad de la Ciudad de M exico, su Reglamento, la presente Lay; asi come
las lineamientos que para tal efecto emita la SEMOVI:

%. Media publicitario en equipamiento auxiliar de transporte: ol consistente en un anuncic instalado en los
accesorios directos e indirectos que resulten cam plementarios a la prestacidn dal servicia de tra naporte de
pasajercs y ce carga, gue sean susceptibles de autarizacion parasu ubicaciony caracteristicas por parte ce
la Secretana de Maovilidad:

£, Medio publicitario mixto: el gue contiene elementos ce un mecin publicitario denominativo en
combinacién con medios publicitarios en vallas, pendaones, banderines y gallardeses;

¥l Medie publicitario en tapiales: el instalada en un tablero de madera, ldmina v otros materiales, ubicada
en via piblica, destinade a cubrir el perimetro de una obra on procesno de corstruccidn

Alll. Media publicitario en valla: cartelera situada en lotes ba ldios, estacionamientos plblicos v er
canstrucciones en condiciones de abandene y que no sean inmushles catalepados, con fires publicitarios,
de conformidad con lo dispuesta por esta Ley y su Reglamenta;

AlY. Medic publicitario en tineles, pasos a desmivel v bajo puentes en corredores publicitarios: aquellos
instalades sobre un bastidor ligera ubicade en tinelss, paso a desnivel y bajo puentes. Dichos medios
publicitarios deberdn cumplir cor las caracterislicas, términos v candiciones que se establezcan en el
Reglamenta;

/. Medio publicitario temporal en mallas de proteccian para arregle v mantenimiento de tachadas, cona
sin valor patrimanial: el instalado en una estructura tempaoral tipo andamic, sobre la que se coloca una
malla hasta el cincuenta por cienta can publicidad v se Instalard bajo las especificaciones determinadas por
esta Ley y su respective reglamente. Dicho medio publicitaric deberd permitir la visibilidad de los trabajas
de mantenirmiento de las fachadas en que se instalen,

Los proyectos de armeglo y mantenimienta de fachadas serdn autorizados por la Secretaria, sin dezrimenta
de las determinaciones gue emitan el Instituto Macional de Antropolopia e Histaria /o el Institurn Nacianal
de Bellas Artes v Literatura, en el Ambito de cus respectivas competencias, conforme ala legislacion federal
aplicable. El incumplimiento de los términos autorizadas en los provectos de irtervencion serd mativa para
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suspender o nulificar las Licencias respectivas, sin porjuicio de las sarriones procedentes que impangan 1as
autoridades competentes,

w1 Medios publicitarios de proyeccidn dptica, virtual y nuevas tecnaologias: agquellos emiticos par
oroyeccian sobre un elemento macize, o bien a traves de una pantalls, los cuales no podran tener un
caracter permanente ni afectar la imagen arguitectonica y salo se darén en condiciones especificas y de
manera temporal. £stos ceberdn incluir un mensaje civico o cultural y deberdn cumplir con las demas
especificacicnes determinadas en el Reglamento de esta Ley.

El tiempo de proyeccian dehera ser autorizado por la Secretana, de a cusrda con |3 propuesta gue presente
el publicista.

Este tipo de medios publicitarios sdlo podra ullizarse de acuerda con criterios de densidad v eguilibrio
rereitorial de su ubicacién que serdn definidos por la Secretaria, establecides en el Reglamento de la
Jresenta Loy v no se pocran instalar sobre fachadas de cristal o que contengan vanas. Tratandase de
partallas sdlo se permitird su instalacian an mobiliarie urbana, totem, vallas v tapiales;

wyll. Medios publicitarios instalades en saliente: aguellos instalados er salientes, tratandose unicamente
de denaminatives y an las dimensiones y caracteristicas previstas en el Reglamento de esta Ley;

lIl. Medios publicitarios de cartelera publicitaria cn mura ciego de planta baja: aguellos instalados sobre
Jn hastidor ligera de madera o metal, sobre el que se colacan carteles publicitarios de materiales reciclables
y e permanentes; los cuales deberan estar distribuidos y colocades ca nforme a lo previsto en esta Ley ¥ sU
Reglamento de acusrco a critenios de densidad v equilibria territorial de su ubicacion que seran definidas
por la Secretaria.

Tales medios publicitarics deberan contener 80 por ciento de publicidad y 40 par cienta me nsajes civicos vy
culturales,

%1%, Madios publicitarios con infarmacién de compra, venla, renta, traspaso ce inmuebles, oferta de emples
o sirmilaras.

¥y, Medios publicitarios con valor patrimonial cultural: aquellos gue dado su valor histdrico, artistico o
visual er la memoria colectiva de la Ciudad de México, sean declaradas de torma individual comao bienes
materiales atectos al patrimonio cultural en los términos de las Leyes local yfo federal de la materia,
Tratandase de medios publicitarios gue de acuerdo 3 sus ca racteristicas no se encuentren previstas en este
arliculo y sean somatides a consideracidn ce la Secretara, ésta valorard si esviable o no otorgaruna licenciz
canfarme a lo cispuesta en esta Ley, siempre y cuanda no se encuentren gxpresaments prohibidos.

Articulo 14. En la Ciudad queda prehibida la instalacidn de los medies publicitarios siguientes:

. Instalados en las azoteas;
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II. Autoscpertados ce gran formato, salvo 05 que se encusntren en los supuestos detinidos en esta Ley;

lil. Can sonido;

V. Instalados o plntados en corros, rocas, arboles, bordes de rios, lomas, laderas, bosques, lages o en
cualquier otra formacion natural;

V. Colocadas en lonas, martas ¢ mallas gue se encuentren fliados, clavados, amarrados a pegacos
directamente a alpiin elemento arquitecténice de 2 fachada del inmueble;

Vl. Pintados o adheridos: el gue se pinta o adhiere 3 una fachada, mura, harda o barandilla, sin ser
denaminativa;

vil. Instalados, acheridos o pintades en elementos arquitectdnicos de las adificaciones, tales como,
ventanas, ventanales, fachadas de cristal v puertas, cuando afecten la imagen arquitectanica, impidan el
libre pasa de l2s personas, la suficiente iluminacion, visibilidad & 2 ventilacidn natural al interior,

Solo se permitiran para la colecacidn de medios publicitarics de renta, venta o denominativos bajo ciertas
caracteristicas gue no inte rvengan en cuestiones de accesibilidae, visibilidad, iluminacion. ventilacian ¥
sepuridad, de confarmidad con lo previsto en el Reglamente de esta ley:

VIIl. En postes de sefalizacidn vial y dispositivos de trinsito:

IX. Con crores. Solo se permitirdn cuando se traten de eventos culturales o departivas de canformidad con
lo previsto en el Reglamento de esta Ley;

A, Cuando se trate de medios publicitarios inflables, tualguiera gue sea el lugar de suinstalacién o estén
suspendidos en el aire;

XI. Modeladaos, les cuales son, figurativos o abstraclos representados con voly men, ar tres dimensicnes,
cualquiera que sea el lugar de su instalacion:

Xil. Medios publicitarios adheridos a vidrios, escaparates o ventanales de los estab lecimisntas mercantiles
cuando éstos intervengan en cuestiores de accesibilicad, visibilidad, iluminacisn, ventlacisn y seguridac,
de conformidad con lo previste en &l Reglamento de esta ley:

A1l Medios publicitarios en muros ciegos de colindancia, 5élo se permitira la instalzcién de medios
publicitarios de carteles en muros cieges de planta baja;

AV, Medios publicitarios que contengan cualeguier imagen estdtica o en movimiento, gue aterts contra la
dignidad de las persenas o vulners los valores o derechos humanos:

®V. Proyectades sobre las edificaciones pdblicas o privadas desde un vehiculs en mavim ienta;
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¥, En zonas da corscrvacian ecolégica, dreas ce walor ambiental, dreas naturales protegidas, bosques y
zonas arboladas.

Solo se permitira publicidad exterior en pargues y jardines tratandose uricamente de medios publicitarios
en mehilizria urbano, informativos & gue contengan infarmacién civica a cultural;

¥l En estructuras instaladas en vehiculos motcrizados y no motorizados de propiedad plblica o privaca,
que no farmen parte del disefio ariginal del wehicula, y que tengan fines publicitarios, tales caoma carteleras
an un tablera de macera, ldmina, pantallas, anuncios volumétricas, vallas midwiles o cualquisr otro tipa de
estructura;

%y, Medios publicitarios pintadas, adheridos o indicados en una placa en piso: El cual se pinta, achiere o
indica enuna nlaca en el pisa, colocade en el espacio publico; v

®1%. Medios publicitarios en puentes peatonales, y
K. Las demds que se ukiquen en lugares no permitidos expresamente en esta Lay.

Articulo 15, Los medios publicitarios procuraran ser reciclables ofabricacos con materiales biode pradables
que no contengan sustancias Laxicas o nocivas para la salud o el medio ambiente, en los wermings de las
disnesiciones juridicas aplicables en materia ambiental y de residuas solidas.

Articulo 16. El cortenido de los medios publicitarios serd acorde al marce de la libertad de exprasion, por
lo que, se prohibe la instalacion de aquelles medios publicitariss cuyes cantenides atenten contra la

dignidad ce fas personas, vulneren los valores o derechos humanos v aguelles que difundan mensajes
sexisbas,

Articule 1T. Estard permitida la instalacién de medios publicitarios con iluminacion, los cuales
preferentemente deberdn ser fabricados con materiales reciclables y sistemas ahorradaores de energia, sin
contener sustancias toxicas o nocivas nara la salud de las personas o el medio ambiente de conformicad
con las Normas Oficiales Mexicanas y demas normatividad aplicable.

El cumplimisnte de las disposiciones anteriores se acreditard al momento de solicitar |2 Licencia respectiva.
La autoridad competente podra realizar visitas de verificacidn en cualguier momento.

Las caracteristicas de |z iluminacidn serdn las siguientes:
l. Uso de leds;
Il El nivel directo al medio publicitario serd hasta 600 luxes, siempre gue su refleje no exceds de 50 luxas;

1. Se realice dentro de un hararia da 18:00 horas a 06:00 horas del dia siguicnte;
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¥, En caso de pantallas electranicas |z iluminacién no podrd exceder de 325 nits:

V. En caso ce gue su conterido consista en imagenes fijas no podran tener una duracién meror de 18
segundos ni mayorde 30, y

Vl. Contar con senser de intensidad v sisterna automatico de ajuste que reduzca la misma al nivel permitida.

Durante la vigencia de la Licencia ce los mecios publicitarias instaladas con iluminacian, los publicistas
otorgaran a favar del Gobierne de la Ciudad, sin costo, el treinta par ciento del tiempo de exhibicidn al dia
para emitir mensajes institucionzles, culturales, o civicos. £r cases de e mergencia o desastre, el Gabierna
ce |3 Ciudad padra disponer del cier por ciento del tiempe de exhibician,

Las pantallas electrdnicas que sean utilizadas como medics publicitarios salo podrdr instalarse an
makiliario urhi-ll'll‘.-, ta pial.EE ¥ 'u'HI.I-':'IEI fuera de Centras Histéricns e [mmushles 'EatEIIDEF.ldDFH e los lerminos
que sefiale ¢l Reglamento de |a presenta Ley.

Articulo 18. Los medios publicitarias gue anuncien espectaculos tradicionales de manera tem poral, guedan
exceptuados de la obtencidn de Licencias, Autlorizaciones o Permiscs, siem pre v cuando se trate de
pendenes o gallardetes y no pangan en riesgo laintegridad fisica de las personas o sus bisnes, ne se instalen
en el mobiliario urbano ni afecten la seguridad vial,

La intarmacion cultural podra difundirse en medios publicitarias mediante pendanes y gallardetas en al
nmueble a que se refizra el aventa publicitada, en los térmings que senale el Reglamente. Las dimensicnes
de los pendanes o gallardetes serdn determinados en el Reglamento.

Articulo 19, Er las Areas de Conservacion Patrimonial y demas elementos del patrimonio cultural urbano
en vialidades primarias sélo se podrdn instalar medios publicitarios danominativos v de informacidn
tultural, tapiales, mallas para el arregle v mantenimicnta de fachadas, vallas y mabiliaric urhano con
publicidac integrada, de confarmidad con lo orevisto en esta Ley y su Reglamento.

En el Suelo de Canservacion, excepto poblades rurales, sdle se podrin instalar medios publicitarios
denominativos y de informacion cultural, de conformidad can lo previsto en esta Ley y su Reglamento.

Articulo 20. Los medias publicitarios de tétem solamente podran ser instalados sobre propiedad privada
ce teatros, bancos, auditorios & inmuchbles donde se lleven a cabo exposiciones o espectéculns nihlicos,
estaciones de servicie o de carburacian, cines y centros comerciales, siempre v cuando cumplan con las
medidas y especificaciones que establece el Reglamenta de la presente Ley, ¥ no se trate de Areas de
Conservacian Patrimenial. En las estaciones de servicio o de carburacicn podra instalarse un solo medio
publicitario en tétem de contenido denominative e irformacidn que la normativa federal aplicable
expresamente establezca,
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El medio publicitaric dereminativo de un centro comercial y 2l de los locales comerciales cue lo integran
debordn contenerse en Ln misme tétem. Cuanda los locales comerciales tengan acceso directo al exterior,
sadrar instalar un madio publicitario denominativo en la fachada por cada local,

Articule 21, En los teatras y cires poord instalarse, adosada a la fachacda, una cartelera can las medidas y
especificacienes gue sefala el Reglamenta.

Articulo 22. La instalacidn de medios publicitarios en vallas se permitira en Areas de Conservacion
Patrimonial, cuando se trate Unicamente de estacionamientss y predios baldios gue na se encuentren
dentro del Centre Histhricn o Zonas de Monumentes Histdricos, bajo las especificaciones gue establece la
presente Ley y disposiciones reglamentarias.

Articulo 23. La propaganda institucienal no padra instalarse en muras, bardas o fachadas de edificaciones
niblicas o privadas ubicadas en Areas de Conservacion Palrimonial o en Zonas de Monumentos Hisloricos,
an prasas, canales, puentes vehiculares, muros de contencidn, taludes, antenas de telecomunicacian y sus
saportes, postes de sefalizacior vial, incluicos todos las dispositivas de cantrol de transito, ni en elementos
de la infracstructura urbana.

e podran instalarse madios publicitarios que cbstruyan la se Aalizacion vial y el correcto funcionamiento
de los dispesitivas para el control de trénsite coma los semaforas, ni adheridos a sus pastes o soportes.

Articule 24. Los madics publicitarios denominativos solo padrin instalarse en conde se desarrolle la
actividad de la persona fisica o meral gue comesponda al medio publicitaria y deheran ser adosados,
ntegrados o pintados, con o siniluminacion interna ¢ externa.

Articulo 35. La distribucién de esnacias para los medios publicitarios se determinard por la autoridad
competente que emita la Licencia o Autorizacidn, segin corresponda, considerands las dimensiones y
caractaricticas de los mismos, en relacidn con el entorno urbane y la funcionalidad de las vialidades,
garantizanda el uso adecuado de las dreas de transita pealonal y vehicular, asi coma los criterios que sehiala
a presente Ley, su Reglamento y demds ardenamientas aplicables.

Una ver determinada la distribucion de espacios para los medios publicitarios no podrd madificarse a
MEnas que sea pard su redistibucion, para reducir 1as dimensioncs de las mismos a el ndmero de [os ya
existontes. para ello la Secrotaria expedird los lineamientos correspongientes.

La instalacién de los medios publicitarivs deberd considerar lo establecico en el Atlas de Riesges senalado
n la Ley de Gestian Integral de Riesgos y Proteccian Civil de la Ciucad de Méxice.

TITULO TERCERD
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DE LAS LICENCIAS, PERMISOS Y AUTORIZACIONES
CAPITULO PRIMERD
DISPOSICIONES COMUNES

Articulo 26. Para la instalacion de los medios publicitarios que se encuentran permilidos par esta Lay s
requerird de una Licercia, Permiso o Autorizacian, en los términas sigulenles:

I Autorizacion, tratdndose de los sipuientes medios putlicitarios:

al Fara la colocacién de medias publicitarios con informacian de compra, venta, renta, traspaso de
inmusbles, oferta de emalec o similares, CUyas dimensiones soan superiones a 2 metros cuadrados, v

bl Medias publicitarias 2r equiparniento auxiliar de tra nsparte y mabiliario urbano con la funcionalidad de
equiparmisnto auxiliar de transpaorte:

Il. Permiso, oara la instalacidn de medias publicicarias en veh’culos de transporte, de pasajeros y de carga
an todas sus modalidades, y

Il Licencia, tratandose de los demés medios publicicarios permitidas y que no s encuentren previstos en
las fracciores anterlores,

Respecte, a la instalacion de los medics publicitarias previstas en elinciso b) de la fraccién |, v fraccidn 11, se
estard a lo dispuesto en el articule 5 de asta Lay,

Articula 27. Para pader tramitar Licencias Ios publicistas deberdn contar con =y registro en el Padrdn de
Fublicictas, al cual cantendra el nembre ¢ denaminacidn sacial del publicista, asi como su damicilia fiscal.

Para solicitar su registro en el Padrdn de publicistas, las personas interesadas ceberdn prassntar ante la
Secretaria los decumentos con los gue acredite su persanalidad, asi coma su domieilio legal para oir y
recibir natificaciones, y los demds requisitos que al efecte establezca la Secretariz en el Reglarmento de esta
Lew,

La Secretaria contard cor 10 dias habiles siguientes ala presentacion de la sclicitud para emitir |3 respucsta
correspondiente. Transcurriclo el plaze sefalade aplicard 12 negativa ficka.

En el supuesto de gue el publicista sea sancionade por infraccionss a esta Loy se dard de baja del Padron e
publicistas hasta en tanto no cumpla con las sancicnes que Lo hayan sido imouestas.

Articulo 28. Las personas que requieran una Licencia o Auterizacién para instalacian de medios
publicitarios an bienes del daminio publica o privada del Gobierno de la Ciucad, ¢ue sean procedentes y

30



Lo v}’ﬂ |EFATURM OF GOBIERND DI 4D DE
czé : e

tactibles de acuerdo con la presente Ley, deberan cantar ademas con un Parmise Acmini strative Temporal
tevacable de conformidad con lo que establece |a Loy del Régimen Patrimanial y cel Servicio Publicc.

Los Permisns Administrativos Temporales Revecables serédn otorgades por parte de la Secretaria de
administracién y Finanzas v se obtendran conforme a lo dispuesta 2n a Ley cel Régimen Patimonial y del
Semvicio Pablico v 1a normativa aplicable y seran a titulo anercsa en todos los casos.

Articule 29, Las personas titulares de las Alcaldias en el dmbito de sus competencias expedirdn las
Autorizaciones previstas en esta Ley, con excepcion de las que son competencia de la SEMOVI,

Las autafizaciones cue emita 13 Secretaria de Movilidad de la Ciudad de México permitirdn a una persona
fisica o moral la instalacién de medios publicitarios en equipamiento auxiliar ce transporte o mabiliario
urbano can la funcienalidad de equipamiento auxiliar de transparte, de conformidad con lo dispuesta por
la Ley de Mavilidad dela Ciudad de Mdxice, esta Ley, los Reglamentos aplicables, asi comc los Linsamisntos
gue al efecta emita la referica Secretaria. En el supuesto de que el mabiliaric urbano se encuentre instalada
an bienes propiedad de la Cludad se deberd contar previamente con el Parmiso Administrative Temporal
Revocahle correspondiente, de conformidad con lo previsto en la Ley de Régimen Patrimonial y del servicio
Plblico;

Articule 30, La Sacrotaria expedira |as Licencias para medias publicitarios de confarmidad con lo previsto
en esta Ley.

Articule 31. Sera responsabilidad de la persona titular de una Licencia realizar las actividades de

mantenimiento de los medios publicitarias respactivas a fin de avitar condiciones de alto riesgo, asi come
infarmar dichas actividades a la Secrataria.

El cumplimiento de esta obligacidn se revisard mediante un precedimiento aleatorio, y en caso de no
vorificarse el debide cumplimiento se iniciard ¢l procedimients administrative de wverificacion
correspondiente, de conformidad con lo que establace la Ley del Instituta de Verificacién sdministrativa de
la Ciudad de México.

Articulo 32, Las personas que requieran instalar mas de cinca medios publicitarics cenaminativas con las
misras caracteristicas, por tratarse de franguicias o similares podran solicitar una Licencia de medio
publicitario derominative masivo, en los términos que sefiale el Reglamento.

CAPITULD SEGUNDO
DE LAS LICENCIAS
Articulo 33. Las personas twlares de las Licencias estan obligadas a:

|, Cumplir czn las obligaciones establecidas en la Licencia respectiva;
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Il Pagar los derechos que establece la Ley de la materia, de manera puntual e integra;

. Sujetarse a las disposiciones en materia urbana, ambiental, zestion integral de ricsges v proteccidn civil,
alas Mormas Oficiales Mexicanas y demds que resulten aplicables:

I¥. Permitir al persenal comisionado par la Secretaria ¥ al de la SGIRPC (3 rovisidn de los medios
publicitarios, asi coma al Institute v las Alcaldias 1a practica de visitas de verificacian v demas acciones L
deriven de las mismas, en el dmbito de sus respeclivas competencias, canterme a las disposicianes juridicas
aplicables;

V. Contratar un seguro de responsabilidad civil:

Wl. Retirar al vencimiento del plazo de la Licencia los bienes gue s hayan instalade can mative de las
mMismas;

VIl Observar las normas y disposiciones gue resulten aplicables para el cumplimiente del objsto v
actividades reguladas por la presente Ley, v

VIl Estar registradas on el Padrdn de Publicistas de la Secretaria, y

I%. Las demas que sefiale la presente Ley, su Reglamento v demds disposiciones legales, reglamentarias,
agmiristrativas o técnicas gue resulten aplicahles,

Se exceptian de lo previsto en la fraccign || de este artizula los medios publicitarios lemporales que
coadyuven a financiar el mejeramiento o rehabilitacidn de la imagen urbana y el espacio poblico, a través
del mantenimiento y rehabilitacién ce fachadas, mantenimienta v conservacian de parques, jardines,
camellanes, v dreas verdes, en tal supueslo, la Licencia rocpectiva sard vigente dnicamente durante el
tempo que duren los trabajos de mantenimiento,

Tada medio publicitario colocado en el espacio pablico o visible desde =l exterior debers exhibir de manera
visible los datos de la licencia y la vigencia de la misma, de conformidad con lo gue se establozea en el
Reglamento.

Articulo 34. Para instalar publicidad en mobiliaric urbana se debers contar con el Permiso Administrativo
Temparal Revocable y obtener Licenzia en términos de esta Ley,

En el caso de mehiliario urbanro con la funcionalidad de equipamicrts ausiliar de transporte, para el
atorgamiento de [a auterizacidn corresnondiente se deberdn observar los requisitos que establezean los
limeamientos gue emita la SEMOY,

Articulo 35. Tratandase de medios publicitarios instalados en el espacio pablico e en cualguier otre bien
visible desde el exterior, siempre que se trate de proyectos de infraestructura para la movilidad en los
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orpanismas gue forman parte del Sistema Integrado de Transparte ¥ sus compananies complementarnios,
no se requerird Licencia y se regird de acuerdo con lo establecida en la Ley de Mevilidad de la Ciudad de
Méxicn, la Ley de Régimen Patrimonial y del Servicio Publico, sus respectivos reglamentos y demas
ardenamicntes que resulten aplicables.

Articulo 36. Para |2 instalazién de medios publicitarios denominativos de una superficie mayeor a los 2
metros cuadradaos se deberd obtener Licencia ante la Secretaria,

Articule 37. Las licencias de medios publicitarios deberdn solicitarse por escrito & la Secretaria, en el
tormato impresa o electranica que se encusntre dispenible en el Portal de Registro de Tramites y Servicios
de la Ciudad de Méxica. Dicha solicitud deberd resolverse en un plazo no mayor de 60 dias habiles.

. El formata debera contener los siguientes datas:

al Membre o razon secial de la persona fisica o moral de que se tratg;

bj En su casa, nombra de su representante legal;

i Domicilio y direccidn elactrénica del solicitante para oiry recibirn otificacianes;

d] Flano en el que se indiguen ubicacian, disefio, dimensiones, materiales, colares, instalacion eléctrica y
de iluminacion, asi coma las demas especificaciones técnicas del media publicitario;

g] Memaria descriptiva en donde se indigae la ubicacién en croquis, fotos de las colindancias, punto en
donde se colocard, imagen abjetiva del anuncio publicitario sele v en el emplazamiento, descripcion de los
trabzjos a realizar con especificaciones de materizles y sistemas de fjacion, cescripcion del medic
auhlicitario indicando maedidas, materiales v celares;

i Mambre del Directar Responsable de Obra y ndmero de Camet vigents, cuando asl corresponda;

g] Mombre del Comesponsable en Seguridad Estructural y ndmero de Carnet vigente, cuando asi
COrrasponda;

h| Fecha vy firma del solicitante, asi como ndmers ce registro en el Padren de Publicistas y

| Una declaracidn bajo protesta de decir verdod del Directar Responsable de la Gbra, dande seiale que no
<o afectaran arbales con mativo de las obras gue se lleven a cabo antes, durante y despues de la instalacidn
del medio publicitario.

1, & la solicilud de Licencia se debera adjuntar:
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2| Respensiva de un Director Responsable de Obray de un Corresponsable en Sepuridad Estructural, cuando
asi corresponda, as’ ceme los planas estructurales, memaria de calcule con interpretacian ydecimentacion
en su caso, firmados por el arquitecto y 2l Directar Responsable de Obra

b) Copia certificada del poder del representante legal, en su casa;
cj Recibe de pago de los derechos correspondientes previstos en el Codigo Fiscal de la Civdad de México;

o) Modelo gréfico del montaje del medio publicitario en el inmueble donde se pretende instalar, Tratdndose
de medios publicitarios de proyeccidn se debera presentar propuesta que incluya €l horaria v contenido de
la misma;

&) El Permiso Administrative Temporal Revocabls, en caso de medios aublic tarios ainstalarse en hienes del
daminio publico o privade, en términos de la narmativa aplicable:

f| Dpiniér Técnica Favorable atorgada por la SGIRPC respecto del medio publicitaric que se pretence
ingtalar, en los términos v para los casos cue sefale o Reglamento;

gl Dictamen técnica favarable de intervenciones en gl espacio poblico v afectacicnes a laimagen urbana;
hi Cronogramas de los trabajos de manterimiente 3 realizarss durante la vigencia de |z Licen cia;
g l B

1 Opinion positiva del Instituto Nacional de Artropologia e Histaria er el Ambito de su competencia, en casa
de requerinse;

ji Opinidn positiva del Institute Nacional de Bellas Artes v Literatura en el dmbite da su competencia, en
Caso de requorinse;

k) Fecha v firma del solicitanta;

!} Encasa de que el medio publicitario s= pretenda instalar en prapiecad privada, sefalar que ne se rebasard
el nimero maxime de niveles nila altura permitida, y

m) Los demas requisitos que establezca el Reglamenta.

Para la solicitud de prérroga se debera curnplir con los requisitos previstas en les incisas al, ¢, f, v ) da
osta fraccion,

Mo oodran instalarse medics publicitarios no autorizados, o sin gue obtengan previamente la Licencia,
Permiso o Autarizacion correspondientes,

Articulo 38, Los publicistas, previo a la solicitud de una licencia deberdn ohtener sy registra en gl Padron
ce Publicistas de la Secretaria, en los términas que sefiale el Reglamenta,
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Articule 39. Mo podran otorgarse Licercias a aquellas personas fisicas o morales que hayan sido
cancioradas en tres acasionss por infracciones a esta Ley, ni 3 aguellas a las que les haya sido revocada la
Licencia en los nucve meses anteriores a la presentacion de la selicitud, o que no se encuentren regiskracas
en el Padran de Publicistas o gue dicha registra haya sido suspendide, revacado o dado de baja.

Articulo 40. La Licencia de medios publicitarics que expida la Secretaria permitird a una persona fisca o
meral, con excepcion de lo previsto en esta ley, por un plaze de tres afios prorragables, la instalacion del
media publicitaric en:

I Inmuebles ubicados en vialidades primarias;

I, Inmuchles ubicadas en bienes del cominio pablics o privado de la Ciudad;

I, En Areas de Corsarvacidn Patrimonial y Suelo de Conservacion canferme a lo dispuesto en esta Ley, o
V. En corredares publicitarios.

Fer cada medio publicitario, la Secretaria deberd expedir una Licencia,

La Licencia oue permita la instalacidn de medias publicitarios en tapiales tendra la misma vigencia que la

Manifestacion de Construccidn respectiva, Tratandose de las licencias para medios publicitarios en vallas o
carteleras, su vipencia serd de un afio.

Articulo 41. LUnavez gue se autarice la expedicion de la Licencia, la persana titular de la misma tendrd un
plazo de cinco dias habiles para entregar a la autoridad compatente la paliza de seguro de responsabilidad
civil para parantizar la reparacién de dafios a terceres o a sus bienes, la cual deberd mantenerse vigente
durantz el olazo de la Licencia. Dicha pdliza deberd presertarse anualmente durante |2 vigencia de la
Licencia.

En caso de no presentar la poliza de seguro de respansabilidad civil en el plazo establecido, se revocara de
plena derecho la Licencia.

Esle reguisito no serd aplicable a medias publicitarios culturales en gallardetes y carteleras n muros Ciegos
oo planta baja.

Articulo 42. Las Licencias deberan contener al menos los siguienies elemantos, sin perjuicic de lo que
senala el Reglamento de esta Ley:

I. hombre y damicilio de 2 persona titularn
il, Objeto, tundamento y mativacidn de su olorgamiento;

1. Batos de ubicacion, disefio, dimensiones, materiales y especificaciones téonicas,
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V. Descripcion general del medio publicitaria;

V. Vigencia de la Licencia;

i. La naturaleza v el monto de las garantias que, en su case, debsrd ctorgar el licenciatario para el

cumplimienta de las abligaciones contenidas en las d isposiciores juridicas aplicables;
VIl Pago de derechos gue se deriven de la Licencia en términos dal Cadigs Fiscal de la Ciudad de México;
VIl Causales da revecacion ee la Licencia;

I%. Los derechos v obligaciones del licenciatario, en la que se incluird el cronograma de los trabajos de
mantenimisnto:

¥. La obligacion de remitir informes avalados por un Director Responsable de Ohra v Un Corresponsable e
Sepuridad Estructural, en las términos cue sefale el Reglamento;

£l Fecha de atorgamiento;
Il Las razenes gue podran dar lugar a la modificacidn del contenida de fa Licencia, Y

Kl Las que s sefialen en el Reglamento de |2 presente Ley v |a Ley de Procadimiento Administrative de la
Ciudad de México,

Articulo 43, Para la instalacidn de enseres utilizados para el servicio de acemodadares de vehiculos con
publicidad integrada se deberd presentzr aviso a la Secretara, debiendo anexar al mismo el pago de

dereches ante |3 Tesoreria, conferme 2 Io establecido en el articula 305 incisa b} del Cédigo Fiscal de la
Ciugad de Maxica,

En ningun caso la instalacidn de dichos enseres podra obstaculizar el libre transita de las persanas en la via
plblica, se deberd garantizar el uso adecuado de las dreas de transito peatonal yvehicular.

Articulo 44. Las persanas titulares de Licencias an mobiliario urbano, deberir cader gratuitamente el cinco
par ciento de sus espacios publicitarios a la Secretarfa de manera permanente para difundir mensajes de
gohierno,

Articulo 45. Queda prohibido ceder, gravar o enajenar a tercerns la Licencia o alguna de los derechos
otorgados a través de la misma, por lo que, cualquier acto de cesian diferente al referice en el articulo
irmediato anterior no tendra ningdn efecto jur'dice.

Articulo 46. La Licencia se extingue por cualguiera de las siguientes Causas:

I Vencimiento del plazo por el que se haya otargadao;
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I, Reruncia;

lIl. Revacacion o nulicad;

IV, Quiebra o licuidacion del licenciatario, y

V. Las demas que senale el Reglaments,

Articulo 47, Son causas de revocacion de la Licencia:

L. Ser sapclonado das veces for 13 comision de una infraccidn prevista en esta Ley;

1. Difundir mensajes gue tengan el caracter de prohibidos por los ordenamientos aplicables;
III. Cacler, gravar o enajenar la Licencia o algunos de los derechos en ella establecidas;

V. Mo presentar la paliza de segure de responsabilidad civil en el plazo establecido para tal efecto;
V. Cerribar o podar drboles en contravencin a las disposiciones legales aplicables;

V1. instalar el medio publicitario en contravencian a los requisitos establecides en esta Ley,
Wl Incumplir con el cronograma de mantenimicnto al medio publicitanio;

YIIl. Incumplir con las obligaciones que establezca la presente Ley, su Reglamento y demas ordenamientos
aplicables, v

I¥. Las demas que estahlerca la presente Ley, su Reglamento y demas ordenamientas aplicables,

Articulo 48. El titular de la Licencia deberd retirar los medios publicitarios dentre de los 5 dias habiles
sigulentes ala fecha en cue haya concluido la vigencia de la misma,

CAPITULO TERCERD
DE LAS AUTORIZACIONES

Articulo 49, Para la colocacidn de medios publicitarios con informacion de compra, venta, renta, traspaso
da inmuebles, oferta de emalea a similares, cuyas dimensiones sean superiores a los 2 metros cuadrados
serd necesaria la obrencidn de Autarizacion porla Alcaldia y tendrd una vigencia de 30 dias habiles. En caso
de gue el medio publicitaric tenga una superficle inferior a |a sefalada, no sera necesaria la obte ncidn de
Autarizacion.

Las Autarizaciones se otorgaran en los términos que sefale el Reglaments.
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Articule 50. Las Autorizaciones para lainstalacion de medios publicitarios deberdn solicitarse por escrito a
la persona titular de 13 Alcaldia respectiva, on el formato impreso o slectrénico yue a traves del sistema de
trdmites en Iinea gue se encuentre disporible en 2l Portal de Registro Electrérico de Tramites y Servicios cle
la Ciugad de Méxice, Dichas auteridades resalverdn en un plaza no ma vor a 10 dias habiles, De no recibir la
persena salicitante una respuesta dentro del plazra sefalade. se entendord en sentida NEgAtive.

Elformato de la solicitud de autorizacién deberd conterer los siguientes datos;
| Hombre, cenominacién o razdn social del solicitante, o en su caso, de su representante legal;
Il. Tipo de inmueble;

HI. Bomicilio y direccidn electranica para oir y recibir notificaciones del solicitante, o en su caso, de su
representante [egal;

IV. Plano en el que se indiguen ubicacidn, disefio, dimensiones, materiales, colo res y demas especificaciones
técnicas del medio publicitario, asi como una fotografia del inmueble donde se pretendan instalar, con ol
mantaje de los mismos, y

¥. Fechay firma del selicitante.

A la solicitud debera agrcgarse el pago de dereches correspondiente en términas del Codigo Fiscal de la
Ciudad de México, ademds de Lo requisites sefalados en el Reglamenta.

Articule 51. La Autorizacion se extingue por cualouicra de las SIgUientes causas:

.. Mencimiento del plazo por el gue se haya otorgads;

Il. Renuncia;

IIl. Expedicién de la autorizacion de uso y ocupacidn del inmueble construide, en su casa:
[V, Revacacion o nulidad, v

V. Las dernas que sefizle el Reglamerta,

Articula 52. El titular de la autorizacion deberd retirar los medios oublicitarios der tro de los 5 dias hahbiles
siguientes a la fecha en gue haya concluide la vigencia de la Autorizacidn respectiva.

CAPITULD CUARTO

DE LAPLATAFORMA DIGITAL DE PUBLICIDAD EXTERIOR
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Articulo 53, La Plataforma es la herramienta tecnaldgica que permitird contar con una base de datos gue
proporcione la informacior relativa a las Licencias, Permisos y Autorizaciones que se emitan en materia de
publicidad extarior, en términos de |3 presente Ley v su Reglamento.

La Platafarma contard con caracteristicas tecrolégicas gue permitan la consulta de la infarmacian gque
contenga, asi cama mecanismas confiables de seguridad que garanticen la proteccidn de la infarmacion
recabada, de conformidad con lo que sefiale el Reglamanto.

Articulo 54. La Flatatorma estara integrada par:
. Un repistra de las Licencias, Permisos v Autorizaciones ctargadas conforme a lo previsto en esta Ley;

Il. Lows dlates de ubicacién de los medios publicitarios que cuenten con las Licendias y Autorizaciones vy, en
su caso, de identificacidn del vahiculo o bien en el que se instale;

1. Las opinianes técricas favorables de los estudios de riesgos emiticos por la SGIRPC, cuando asi proceda,
)

IV, El Padrdn de publicistas registrados ante la Secretaria.

Articulo 55, La Agencia Digital de innovacian Piklica de la Cludad de México disefard y dard mantenimiento
técnico ala Platatorma, La Plataforma serd eperada y actualizada por [a Secretaria, las Alcaldias y la SEMOV,
respecto de la informacién correspendiente a las Licencias, Autorizaciones y Permisos gue emitan, en el
dmaito de sus respectivas competencias y en términos de |a presente Ley y s5u Reglamento,

La Secretaria serd la encargada de administrar la Plataforma y asignard una cuenta de acceso a las
autoricadas competertes, gue les permita utilizar la Plataforma para el gjercicio de sus atribuciones en
tarmires de la presente Ley v demas normativa aolicable.

Articulo 56. La Secretaria, la SEMOVI, la SGIRPC v las Alcaldias celebrardn con la Agencia convenios de
colaboracior para asepurar inferoperabilidad de la Plataforma con otros sistemas o herramientas
tecnologicas gue sean necesarias para el cumplimiento del objeta de (3 presente Ley,

Articulo 57. La Plataforma contard con mecanismos que ascguren el cumplimierta a las disposiciones
previstas en materia de proteccion de datos personales y de transparencia y acceso a lainformacién plblica.

Articulo 58. El Registro contendrd, al menos, [os siguientes elementos:

I. El rumiero co la Licencia, Permiso o Autorizacian, el nombra de su titular, la vigencia, v de ser ¢l caso, los
datos de la prarroga o de la extircién;

Il, Las resolucicnes o santencias firmes emitidas por avtoridad judicial o administrativa que afectan las
Licencias, Autarizaciones o Fermisos;
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Il Ndmere de registre ante la SGIRPC del estudio de rlespa, asi come la respectiva opinidn técnicas
favorable, gue en su caso carmesaanda;

Y. Nimera de poliza de seguro de respensabilidad civil, v en su caso, fecha de rencvacion de la pdliza
correspondients, y

V. Los demas gue se sefialen en el Reglamento de la presente Ley,

TITULO CUARTO
DE LOS ORGANOS DE PARTICIPACION
CAPITULO ONICOD
DEL CONSEJO CONSULTIVO PARA MEDIOS PUBLICITARIOS

Articule 59. E| Consejo serd ¢l drgane permanents de consulta cuyo objsto es opinar y asesorar a la
Secretaria sobre las acciones necesarias para dar cumplimients a |2 presente Ley v sus princigios,

Articule 60. El Consejn tendrd las funciones siguientes:

. Asesorar ala Secretaria en los asuntas de su competencia n materia do publicicad exterior contorme a la
presente Ley;

Il. Recomencar a |3 Secretaria realizar estudias v, #n su casa, proparcicnar 2 la misma estudias can los que
se cuente, asi como adoptar politicas, acciones y metas terdientes a cumplir con las obligaciores
establecidas en la presente Ley;

M. Promover la participacian social, infarmada y respensable en materia de publicidad exteriar;
V. Dar segulmiento a las peliticas y acciones en la mataria;

V. Integrar grupos de trabajo especializacos y comisiones gue coacyuven al cumplimiento de las funcienes
del Consejo;

V. Conocer de los informes de trabajo de la Secretaria, y en su caso, emitir las opiniones o sugerencias gue
considere pertinentas para reforzar las politicas y acciones en materia de publicidad exterior;

VIl. Elaberar y aprobar la regulacion para suarganizacion y funcionamiento;
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Vil Celobrar y dar seguimiento a acuerdos interinstilucionales de manera coorcinada con las dependencias
irvolucradas segin 2l asunto que dentro del dmbito de sus atribucianes cuenten, can =l abjeta de cumplir
can los fines de |2 presente ley, y

[¥. Las demads que se determinen en las disposiciones reglamentarias.
Articule 61, El Consejo estard integrada por:
|. La persana titular ce la Secretaria, quien |o presidicd;

Il. Una persona representante de las secretarias de Gobierro, del Medio Ambiente, de Cestion Integral de
Ricsgos y Proteccion Civil, de administracign y Finanzas y de Mavilidad, todas de la Cludad de Méxica;

I, Una persona representante del Instituto de Planeacidn Democritica y Praspectiva de la Cludad de
P Exica;

IV, Una persena representante de |a Procuraduria Ambiental y del Grdenamiento Territorial de la Ciudad de
México:

W. Cuatro personas representantes de la incustria de 12 publicidad exterior, y

yl. Das persanas representantas ce instituciones académicas.

Dichos integrantes tendran derecho a voi.

Las persanas titulares de las Alcaldias participardn como invitadas en aquellas sesiones en las que se traten
asuntos de su competencia, tendran derecho a voz,

El Consejo contard can una Secretaria Técrica designada por la Presidencia, guien elaborara los
lineamisntes de aparacidny funcisnamienta dal Cansejo.

La Presidencia designard a los representantes de la industria de la publicidad exteriory de |2s instituciones
académicas. Previo a la instalacidn de |a primera sesidn dal Consejo, realizard las gestiones pertinentes para
la designacion de los referidos integrantes.

Articulo 62, Las persanas representantes de las dependencias y entidaces de la administracidn publica de
la Ciudad deberan tener al menas el nivel de Director General y padrén designar a un suplente con nivel
mirime de dirsccion de area o cquivalente.

Articulo 3. Por instrucciones de la persona a cargo de la presidencia del Conssjo se padrd invitar a las
sesiones del Consejo a otras autoridades, asi como a personas fisicas y organizaciones relacionadas, cuando
se ostime convenients por la naturaleza de los asuntos a tratar. La participacian de los invitados serd de
caracter hororifica,
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Articulo 64. El Cansejo aprobard, a propuesta de [a persena gue lo presida los lineamientos de operacidn y
funcionamiento de dicho drgano colegiado, les cuales deberdn ser presentados en la sesicén de instalacidn
del Consejo, y deberin establecer cuando menes los asnectas sipuientes:

l. El procedimientn para convacar 2 las sesiones, tanta ardinarias como extracrdinarias, v para dejar
constancia da los acuerdos tomados;

Il EX procedimiente para asegurar la participacion de perscnas fHsicas o morales de los seclores vinculadas
alas materias objeta de la Ley, v

Il Los mecanismos para la conformacién de comisiones y grupos de trabaje sabre temas especificos,
cuande asi se cansiders necesaria,

Articulo 65, El Consejo sesionard en forma ordinaria dos veces al afia, v en forma extraardinaria cuande la
urgencia de los asuntas a tratar asi lo amerite, previa convocatoria gue realice 12 Secretaria Técnica oor
instrucciones de la persona a cargo de la presidencia cel Consejn. Las sesiones podran ser presenciales,
virtuales o mixtas.

El Consejo sesionard vilidamente en primera convacatoria, con |2 asistencia de la mitad mas uno de sus
integrantes.

Para el caso de que la sesidn no =e celebre en primera convocatoria se hard una segunda convacatzria y se
declarard legalmente instalada la sesion con las personas integrantes que se encusntren presentes,

TITULO QUINTD
DEL PROCEDIMIENTO DE VERIFICACION ADMINISTRATIVA
CAPITULO PRIMERD
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 86, La determinacin v ejecucian de visitas de verif cacian, de medidas cautelares y de seguridad,
asl como de las sanciones gue correspondan, se sujetardn a las farmalidades y al procedimiento que e
preve para tal efecto en la Ley ce Procecimiento Administrativo de la Ciudad de Méxice, 2si cama las demds
dispasiciones juridicas y administrativas aplicables.

Articulo 7. Las personas gue se determinen come respensables solidarias de la instalacién de un medio
publicitario estardn oblipadas a pagar los gastos gue se generen al Gobierne de la Ciudad nar el retirg de
medios publicitarios gue realicen las autoridades competentes.
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Articulo 68. Tada persora que advierta la instalacian flagrante de un medio publicitario en centravercicn
de lo dispuesto en esta Ley pocra solicitar a los elementes de la Secretaria de Seguridad Ciudacana de la
Ciudad que intervengan para su remision correspondiente ante la avtoridad competente,

Cualquier perscna podrd presentar denuncia ciudacana por presuntas actas, hechos o omisiones que
pudieran canstituir incumplimiento a las dispasiciones de esta Ley, de su Reglamento y da mas normativa
aplicable en la materia, ante la Secretaria, la Procuraduria Ambiental y de Oréenamiento Territorial, el
Institues o la Alcaldia respectiva, en el dmbito de sus respectivas competencias, asi come solicitar a estos
dos dltimas entes la practica de Las visitas de verificacion procedentes.

CAPITULO SEGUNDO
DE LAS MEDIDAS CAUTELARES Y DE SEGURIDAD

Articulo 69. La autoridad competente podrd determinar una o mas de las siguientes medidas cautelares y
de seguricad:

I. El aseguramiento de materiales, vehiculos, utensilias, instrumentos, equipos, herramientas y cualgquisr
hien directaments relacianada con ¢l hecho gue motiva la medida;

II, La suspensidn temporal total o parcial de los medios publicitarias;
Iii. El ratiro tatal o parcial de medios publicitarios, estructuras e instalaciones:
I%¥. La inhabilitacién de medios publicitarios;

Y. El corte, pintado o cubrimiento de los medios publicitarios, asi come cualquier otra accian que impida la
visibilidag de las marcas, praductos y servicios que se promacionen o de infarmacidn gue estos contengar,
v

V1. Las demas que establercan los ordenamientos legales y reglamentarios aplicables.

Las autoridades competentes podrdn salicitar el 2uxilio de la fuerza pdblica para gjecutar cualquiera de las
medidas cautelares previstas en el presente articula.

La Secretaria, los titulares de las Alczldias y el Instituto, ejecutardn en el dmbite de sus respectivas

compatancias, las medidas y determinaciones que en materia de publicidad exterior dicten las autoridades
jurisdiccionales.

CAPITULO TERCERD

DE LAS INFRACCIOMES ¥ SANCIONES
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Articule 70. Se consideran infracciones a la presente Ley;
l. Lainstalacidén o permanenciz de medios publicitarios prokibidos confarme a asta Ley v su Reglameonts;

IL. La instalacigon o permanencia de medias publicitarios sin contar can un Permiso, Licencia o Auterizacian
wigente;

lIl. La instalacion o permanencia de los medios publicitarios cuyas caracteristicas no correspondan 2 las
previstas por el Permiso, la Licencia o Autarizacion correspondiente; y

V. Cualguier otro incumplimiento a las obligaciones previstas en esta Ley, su Reglaments y demés
disposiciones juridicas o administrativas anlicables.

Se consideran personas infractaras de la presente ley, asi como de las disposiciones que de ella deriven, las
personas responsables solidarias en términas de la presentes ley y su Reglamento.

Articulo T1. A las personas responsables de |as infracciones establecicas en esta Ley v su Reglamenta, se
impondrd una o mas de las siguientes sancones administrativas:

I Amenestacion con apercibimiento;

Il Multa equivalente de 1,000 2 8,000 vecos [a Unidad ce Medida w Actualizacion (UMA]
I, Clavsura temporal, total o parcial;

IV, Retiro total o parcial de medios publicitarios;

V. Revocacion de Permisos, Licencias o Autarizaciones,

Wi, Inhabilitacidn del medio publicitario:

VIl Exclusicn temparal o permanente del Padran de oublicistas, y

VIl Las demés que sefialen ¢l Reglamento v las disposiciones juridicas aplicakles,

Articulo 72, En los supuestos en que se determing el retiro de medios publicitarios comao medida cautelary
de seguridad o en su caso coma sancidn, las persanas responsables estardn obligadas a llevar a cabo diche
retire total o parcial, v en caso de no realizarlo, la autoridad competente lo podrd ejecutar a costa del
respansable,

En caso de que el Gobierno de 1a Ciudad lleve a cabo el retire parcial o total de los medios publicitarios
cuando éste haya sido impuesto comao medida cautelar y de seguridad, o sancién, Ios gastos que s¢ gereren
serén determinadas cama créditos fiscales, 2 cargo de las personas infractoras y su cabro se realizara a
través del precedimiento administrativa de gjecucidr, en términas del Codige Fiscal de la Ciudad de Méxice.
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Losrestos del medio publicitario deberan ser reclamados parlas persanas interesadas dentro de los 30 dias
hibiles siguientes al retiro, los cuales serdr entregados por la autoridad previo page del costo del retire v
del almacenaje, de conformidad con el Cadigo Fiscal de la Ciudad de México de no ser asi, la autoridad
ejecutora determinard su destine final, el cual podra consistir en:

. Destruccion;

Il. Venta o remate;

Il Denacidn a instituciones plblicas con fines de interés social, y
IV, Cualquier otra que sea en beneficio del interas sacial.

Lo anteriar sin perjuicio de las determinacianes gue se dicten con mativo da la calificacian de las actas de
visita de verificacidn administrativa o en las resoluciones administrativas corraspondientes.

Articulo 73. La persona servidora plblica que expida una Licencia, Permiso o Autorizacidn, en
contravencion de lo establecida en la presente Ley serd sancionada en términos de las disposiciones en
materia de responsabilidades administrativas, civiles o penales aplicables,

CAPITULO CUARTO
MEDIOS DE IMPUGNACIGN

Articulo T4. Las parsonas interesadas que se consideren afectadas por los actos v resaluciones que dicten
las autoridades competentes canfarme a lo dispuesta er esta Ley y su Reglamento, podrdn interpaner 2l
recurso ce incanformidad previsto en la Ley de Procedimienta Administrativa de la Ciudad de México
ajustandose a lo previsto por la misma 3 juicio de nulidad ante el Trikunal de Justicia Administrativa de la
Ciudad cle México de conformidad con lo dispuesto por la Ley respectiva.

La presentacion, tramitacion y resolucién del recurso referida se sujetard a lo dispueste por la Ley de
Procedimienta Administrativo de la Ciudac de México,

TRANSITORIOS

PRIMERO.- Remitase a la persona titular de la Jefatura de Goblerna de la Ciudad de México para su
pramulgacian y publicacién en la Gaceta Oficial de la Ciucad de México.

SEGUNDO.- La presents Ley entrard en vigor al dia siguiente de su publicacion en la Gaceta Oficial de la
Ciudad de Méxice y abroga la Ley de Publicidad Exteriar del Distrito Faderal publicada el 20 de agosta de
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2010 en la Gaceta Oficial del Distrito Federal no. 309, asi come sus reformas v todos los ordenamientos gue
deriven ce la misma vy se opongan al presente Decreto.

TERCEROD.- Los tramites v procedimientos iniciados con anterioridad a la entrada en viger del presente
Cecreto se sustanciardn y corcluirdn de confermidad con las disposiciones juridicas vigentes a la fecha en
fue se iniciaron,

CUARTO.- Todas las Licencias, Auterizaciones v Permisos relativos a la publicidad en exteriores, subsistirdn
hasta |z vigencia otorgada siempre y cuando cumplan con los requisitos legales previstos en la Ley de
Publicidad Exterior del Distrito Federal,

QUINTQ.- Tedo medio publicitaric gue no se encuentre permitido deberd ser retirado por |35 personas que
interdnieron en la instalacidn del misma, la comercializacian de los espacios publicitarias, asi coma la
difusion del contenido publicitario ern un percdo que no exceda de veinte dias raturales contados 2 aartr
dela entrada en vigor del presente Decreto.

SBEXTO.- Las personas respansables de los medios publicitarios prehibidos conforme a lo provisto on osta
Ley, deberan manifestar lo que a su derecho convenga y presentar ante la Secretaria de Desarrollo Urbano
v Vivienda de la Ciudad de Méxice, dentro de un plazo mdximo de 70 dias naturales contades a partir de la
entrada en vigor de este Decreto, pruehas idaneas v suficientss para acreditar su legal instalacion y
permanencia, asi como el cumplimiente de& las requisitos previstos para el reordenamicnto
correspondiente. Asl mismo deberan presentar la propuesta de cambio de modalidad y/o reubicacion
conforme a las dispasiciones previstas en esta Ley en los supuestos procedentes.

De igual forma, y a fin ce autcrizarse el cambio de modalidad y/o reubicacien, se debera anexar a la
proauesta el cronograma a traves del cual se establezea el periodo en el que se realizara =l retiro de los
medios publicitarios prehibidos, el cual no deberd exceder de un afio 2 partir de la entrada en vigor del
presente ardenamienta, y que debera sar en las siguientes periodos:

a) Duranta ¢l primer semestre se deberarm retirar por lo menas el veinte par cienta de la lolalidad de las

medios publicitarios que correspondan a las personas responsables de los mismos;
bl Durants el tercer trimastre otro cuarenta por ciento; y
c) En el dltimo trimestre ol resto de los medios publicitarios,

Dentro de un plaze de ciento veinte dias habiles cortados a partir de la recepcion ce la solicitud de las
personas responsables de los medios publicitarios, la Secretaria de Desarrolle Urbano y Vivienda de la
Ciudad de México analizard y valorara la idoneidad v viabilidad de las pruebas y propuastas gue reciba
conforme a lo reterido en el presante transitorie y emitira su determinacion, En caso de no cumplir can Lo
referido se cansideraran los anuncios ¢ medios publicitarios comao iregulares y par lo tanto, se procedera a
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su retiro por parte del Instituto de Verificacion Administrativa de la Ciudad de Méxice, a costa de la persena
responsable del anuncio o medio publicitario, sin perjuicic de las sanciones a gue pudiera hacerse
acrepdora,

Tratandase de medios publicitarios en muros Ciegos, asi como, autosoportados gue cumplan con Lo referida
en ¢l presente transitorio, la Secretaria pocra resolver un cambio de modalidad o de ubicacién, o en s caso,
emitirla Licencia respactiva para la permanencia del mismae, siemprey cuanda se cumplan las requisitos de
esta Ley para laemision de Licencias, asi como con los demias que sc cstablezcan al efecto en el Reglamenta
i otras disposiciones gue emita la Secretaria para ello.

La Secretaria de Desarrollo Urbanao v Vivienda de |a Ciudad de México podra otorgar prdroga para retirar
los medias publicitarios Unicamente en situaciones debidamente justificadas; le anteriar en el entendida
gue las anuncios de azotea deberan ser retirados en el periodo de un afo contado a partir de la entrada en
vigar de |a presente Ley, v de no ser asi, se le impondra multa a las personas responsables, asi comao las
demas sanciones adicionales gue pracedan.

SEPTIMO.- £l Reglamento de la Presente Ley se expedird 2n un plazo maximo de 180 dias habiles cantados
a partir de la publicacion del presente Decreto.

QLTAVOD.- En tanto se emita el Reglamento de [a Ley de Publicidad Exterior en la Ciudad de Mexico,
continuara aplicandaose el Reglamento de |2 Ley da Publicidad Exterior del Distrito Federal, en lo que na
contravenga lo previsto en la presente Ley,

MOVENO.- Las referencias hechas 2 |z Ley de Puolicidad Exterior del Distrito Federal en otros
ordenamientas, se entenderan hechas a la Ley de Publicidad Exterior en la Cludad de Méxica,

DECIMO. ElCansejo Cansultivo para Medios Publicitarios deberd instalarse en un plaza méximo de 180 dias
habiles contadas a partir del dia siguiente a la entrada en vigor del presents Decreto.

Dado en la Ciudad de México, a los veintidn dias del mes de julio cel afio das mil veintivno,
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