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DRA CLAIDEA SHEINEAUM PARDO, Jefz de Gobierno de Ia Ciudad de México, con fundamento en lo dispussto
por ins articulos 122 apartado A base [1l de [a Constitucién Politica de los Estados Unides Mexicanos; 30
mumeral 1 incisn a) de la Constitucion Politica de la Cindad de México; 10 fracciones IV ¥ XXII de la Ley
Orgdnica del Poder Ejemutive v de la Adminismmacion Piblica de 1a Cindad de Méwion; 12 fraccion [y 13
Jraccion LXIV de la Ley Orpanica del Congreso de la (iudad de Méxicn, asi como %5 fracciom [ y %6 del
Reglamento del Congreso de la Cludad de México somelo a la consideracion de ese Honorable Cangresn de 1z
Cindad de México Ia presepte INICIATIVA CON PROYECTO DE DECEETO POR EL QUE 5E ABREOGA LA LEY DE
PUIBTLICINAT FXTRERIOR DFEL DISTRITO FEDERAL ¥ SE EXPIDE LA LEY [DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA
CIUDAD DE MEXICO; de confarmidad con fa sigmente;

EXPOSICION DE MOTIVOS

La presente Iniciativa responde a la determinacidn del Gobierno-de la Ciudad de México de ratificar el
COMPromise para consolidar un proceso integral ¥ definitye de ordenamiento de la publicidad exterior en
nuestra urhe. En ez zentido, 1a presents iniciativa representa la confinuacidn de ko presentada en la
Legislatura del Congresn de la Ciudad de Méxicn en julio del afio 20271, No obstante, en este documento se
toma en cuenta el conjuntn de observaciones planteadas por legisladoras v legisladores, empresas de la
publividad exterior, asi como voces ciudadanas que participaron en la dismisifn ¥ dehate propiciada por la
prirmerd Iniciativa,

El sentido geceral de esla renovada proposicion de la Jefatura de Gobiernn de 1a Cindad de México es ef
mustnG que wvo la antecior Iniciativa, 5e agregan definiciones, alternativas y medidas gue responden a la
evolucién de la problemdtica de la publicidad exterior gue se ba obhservado recientemente, asi como
propuestas derivadas del didloge con log actores que intervienen en fa misma. En este periodo, al combatir
diversas prictcas de ilegalidad, los organismos facultados para autorizar ¥ sancionar en la materia han
conttatado gue la necesidad de un nuevo marco juridico para la publicidad exterior en la capital cs
apremiante. El reto mas grande es I3 erradicacion de la colocaciém dlegal de anunclos v formatos
publicitaries expresaments prohibidos par i Ley vigente en detrimento de las personas fsicas v morales
que trabajan en ol ambito formal de la puhlicidad con pleno apego a devecho.
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¥n la presente propuesta, of Gobierno de la Ciudad apnria mds elementus con el fin atender con eficacia el
ardenamients total de la publicidad exterior, para lo cial vs pecesario contar con herramientas legales y de
polftica piblica que sedn Jurldicamesie aplicables ¥ que garanticen la pstructuracibn de vn paisaje urbano ¥
un espacio piblico cabalmente ordenados, libres de saturacin fisica ¥ contaminacién visual Esta iniciativa
ge presenta con Ja segurldad de que la industeia formal de la publicidad exterior contars con un nuevo
marco de certeza juridicn v de gue la cudadania pudra gjercer a plenitud, tanto su derecha a recibir
informacian, como a un entorno fisice armdoloo. En consecuencia, se ratifican ¥ retorman & continuacidon los
mativos expuestos en |a primera Inicialiva presentada por la actual adminigtrociaon para presentar 1una
nueva Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de Mixlco.

¥l articulo 5 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos contempla el derechn de teda
persona a dedicarse a la profesidn, industila, come rebe o trahajo que le acomude, siempre que &l mismo sea
livilo, encomm-indose entre ellos las actividades relativas a la publicidad exterior,

Por su parte, la Constitucidn Pelltica de ki Clndad de México establece #n suartloulo 13 Apartadn D que los
espacins plblicos son bienes comunes on uns Funcifin polidea, sncial, educativa, cultural, Iddica ¥
recreativa que las persunas tienen derecha a usar, disfruzar y aprovechar para la convivencia pacilica ¥ &l
giercicin de lag libertades politicas ¥ sn ciales. Agimismo, establece que las autoridades de la Cludad
aarantizarin el cardcter calectivo, comunitaric ¥ participative de los espacios piblicos ¥ promoyveriin s
creacion ¥ regeneracitn en condiciones de calidad, ipualdad, inclusion, accesibilicad ¥ disefio universal, asi
corno de apertura y de seguridad que favorezcan la construcclén de 1a vindadania y cviten su privalizaciin.

Hajn este comtexto, el Gobierno de la Ciudad de Mixico reconoce la importancia que ha wenido 2n la
seonomia 1a industrla de publicidad exterior, la cual, no solo genera beneficios @ los publicistas, sino
Larbign & los suunciantes, marcas, persunas propietacias de inmuebles, enfre otros involucradues; adema:
de que forjz una cadena productiva para todas los gue en lla intesvienen, desde su fahricaciin, instalacidn,
mantenimiento, hasts la supervisidn, Esta situacion contribuye a lngrar un desarrulle econdmico
sustentable, el cual es une de las principales ohjetivos de exta administracion ¥, especificamente, uno de los
gjes rectores del Programa de Gobicroe 211 y-202+

Mo obslante, una parte de la instalacidn de publicidad exterior €n la Ciudad se ha Nevade a cabo de forma
icregular provocando, entre otras problemdticas, la saturaciin del paisaje wrhana cuing resultado de la
colocacion indiscriminada de medios publicitarios. Por lo anterior, desde el afn 2004 ¥ hasta ol 2017, el
Goklerno del -entonces- Distrito Federal iniclé un proceso para el prdenamients de anuncios publicitarios,
g través de lo expedicion de diversas disposiciones aplicables a la materia, con el objetn de regular su
inetaluclén en el territorio de la Cindad, Es asi gque &l 20 de agosto de 20010 se erdHa 12 Loy de Publicidad
Exterfor del Distritu Federal v el 15 de aposta del 2011 su Reglamento, prdenamientos gue, eb conjunlo,
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Twvieron comao loalidad parantiza: la proteccidn, conservacidn, recuperacion v enriqueciziento del paisale
urbang de La Ciedad de México,

El mareo juridico expedidoe vlas acciones inplemetitadas en la materia no fueron suficientes para erradicar
la zaturacian de Ins elementns puhlicitarios y preservar la seguridad de las personas, sus bienes y el
entorno urhano de nuestra Ciudad; asi comao para hrindar la certeza juridica necesaria a los distintos

arlores gque inlervienen en lz publicidad exterior.

La presente Iniciativa parte de un reconocimientn de |2 prohlematica actual que se presenta en materia de
publicidad exterior, la cual propicia incertidumbre juridica, riesgos en la seguridad de las personas ¥ sus
bienws, satwracion visual, asi como alectacion del paisaje urbann ¥y natural, para In cual se incloyen acciones

tendientes & mejorar en lus sipuienbes ejes

Mejoramiento del paisaje wrbang v natural;

CreteTminacion clara v prectsa de lus medios publicilarios permitidos y prohihidos;
Frevenciim de riesgos derivadoes de lainstalacion v permanencia de medios publicitacios:
Especificacion de tramites ¥ delimitaciin de competencias;

Cambios en lz integracion ¥ funcionamiente del ahora "Consejo de Publicidad Exterior™
Lifusion ¥ transparencia, & través de una Flataforma de los Medios Poblicitarios autorizados;
Digitalizacion de tramites y procedimientas; v

Tranyicidn a unza nueva Palitica de Publicidad Exterior en beneficie de la Ciudad,

e e R R

Asimmismo, en la presente iniciativa se considera lo abordado en las Mesas Comsoltivas pars of
Ordenamienta de 3 Publicidad Exterfor v bz imagen Urbana realizadas Jos dias 22 v 23 de junio de 2021,
llevadas a caba entre representantes de empresas ¥ asociaciones de la publicidad exterior en la Ciudad de
México con auloridades del Gohierno capitalino competentes en la materia, mismas, en las gue e coincidid

en Lo stguienie;

i. Trabajar para el reordenamicato definitivo ¥ permanente de 1z publicidad exterior en la Ciedad de
México, = fin de garantizar el respeto pleno al paisaje urbane y al medio ambiente, 251 como garantizar la
sepuridad de las personas v Ins hisnes inmuebles;

£, Comecedir un nuevo tmarce legal gue otorgue cerddumbre jurldica y administrativa en todas las formas de
publicidad exterior a las empresas v a los entes de gobierno, asf como a la poblacion cn general;

3. Revisar ¥ ajustar el marco fecal sobre el pago de derechos por concepto de autorizaciones, licencias y
parmisns, a fin de garantizar su cabal cumplimento, la transparencia en los procedimientos y la eyuidad
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an lus montos Tiscales segin el fpo de publicidad, Con elln ye espeTan mayores ingresos fscales para lia
Uindad, de forma |ust y sucialmente redituahle;

4 Definir nuevos modelos v formatos para la publicidad exterior, que aaranticen una mejor insercion en ol
comtexto urbano y yue generen beneficios langibles cn el uso v la calidad del espacio piblico. En este
centichn, ransitar 3 un esquema de menos dispositivos ¥ estructuras en Inz calles y edificios de la Ciedad,
a cambio de uhitaciones autorizadas con plena certidumbre y uso sustentable de nuevas tecnnlagias, 1o
gue fomentara un factnr gue agregud valar, eyullibria v dinamismo a la actividad econdmica de Ja
publicidad exterior;

5. Garanlizar una sustancial mejera de los procedimicnlos juridico-administrativos que se aduzea en
aficacia, menar Lempe de pestidn, fransparencia plena v precisidn ahsoluta, tanto on materia de
atorgamiento de permisos, licencias y aulorizaciones, como en la impiementactdn de verilicaciones y, ¢n
5L CA50, SAMCIONCS;

6. Desarrallar e implementar una plataforma digital que albergue un sistema integral de informacion
actualizada v geo-referenciada sohre todos los anuncios colacadns en la Clodad, el cual sirva para los
fines gue s¢ establexcan en &l nuevo marce juridico de la publicidad exterior; ¥

7. Cansiderar &) compromize de todas [as empresas legales dela puhlicidad exterior en el acompatiamisnto
4 las aurnridades de la Ciudad de México en el combate ¥ la sancion a las formas de pubticidad ilegal que
s han reproducide recientements en inmuehles y en espacios plblicos de nuestra urbe, la cual deberd
geT UNA tarca cotTeasponsable ¥ permatiente.

A MEJORAMIENTO DEL PAISAJE URBANO Y NATURAL

Como ya se ha mencionado, la presente [niciativa de Ley surge a partir de la visible prohlematica
neasionada por la saturacion del paisaje urbano en log filtimos afios, cnmo resultado de la polocacian
exceslva v desurdenada de medios publicitarios ¥ su deficiente regulacian. Si bien se han realizado distinios
eefuerzns de ordenamicnto, ef Programa para ¢l Reordenamiento de Publicidad Exterior se ha visto
nconcluseo, con avances minimos v durante su lmplementacién han pruliferada los medios publivitarios
irregulares en modalidades que s¢ encuentTan prohibidas por la Ley vigente,

Pur Lales mativos, con la finalidad de mantener el orden y oo genarar saturaciom publicitaria ni resgos para
la pohlacitn v sus bienes en cl territorio de esta Ciudad, en la presente Iniciativa se establecen limitontes
para la instalacidn de medios publicitarios, precisando cudles se encugntran prohibldes, males prerTnitidos
y, en su iaso, se establecen las condiciomes y caracteristicas. Ademas deberdn rumplic con las
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especificaciones previstas en el Reglamento de 12 Ley de mérito, delimitandn el tipo da tramite requerido ¥
la zutoridad competente para su legal instalacion.

Con lo anteriorn, sepretende Jograr la instalacion de medios puhlicitarios gue respeten y 5€an armonicos con
el paisaje urbano v natural de Ja Ciudad, parantizsndo a sus habitantes el derecho a la informacion ¥ al uso
e los espacios plblicos libres de contaminactén visual, sin generar situaciones de riespgo para la pobladian.

B. DETERMINACTON CLARA Y PRECISA DE LOS MEDIOS PUBLICITARIOS PERMITIDNS ¥ PROHIBIDOS

4i bien es ciertn que 1z Ley vigente en materia de publicidad exterior sefiala los anuncios que se encuentran
prohibidns, existe cierta ambigiiedzd o confusidn al respecto, ya que no se especifica cudles estdn
permitidos. Por tal motive v a fin de eliminar ia incertidumbre respecto de los medios publicitarios que
pueden o na instalarse en la Ciudad, en Ia Inicativa de mérito se especifican los medios publicitarios
permitidos, 257 come los prohibidas.

Con lo anterior, se brinda un marco juridicn con plena certeza pava publicistas, anunciantes y demds
respansables solidarios que intervienen en la instalacion de puhlicidad exterior.

a) MEDIOS PUBLICITARIOS QUE SE PROHIBEN O CONTINIIAN PROHIBINOS

En la actualidad la industria ha generado nuevas maneras de instalar publicidad exterior, algunas de éstas
cada vez més invasivas y discordantes con el paisaje urbano o gque representan un riesgo en 13 seguridad
estructural de log inmuebles, asf como para la cindadania. Por loanterior, la presente [niciativa espacifica
los medios publicitarios que continfan o guedan prohibides con su eobtrads en vigon Eotre lus medios
publicitarios prohibidos se encuettran los signientes;

I. Medios publicitarics en azotea; aclualmentc se encueniran expreszenente prohibidos adn tras los
procesos de crdenamiento realizados exislen en gran cantidad, lo gue implica un incremento de pesa sobre
la estructura v la cimentacidn de los edificios que no lue prevista al momento de la elaboracion de Jos
proyectos de obra por [os respectivos Directores Responsables de Obra y los Corresponsales en Sepuridad
Estructural, In que genera un riesgo de un posible colapso, De suscitarse algin sismo, de preseolzrse
[uertes vientos o un evento metearclégico extraordinario, dichas estructuras pueden colapsar, gencrando
dafios a los inmuebles, [as personas v/o sus bienas.

[l. Medios publicitarios swlosoporizdos de gran [ormato o omigedenes Al respectn, cabe sefialar que durante
la epoca que comenzd la colocacion de los primeros anuncios de este tipo, la Ciudad de México tenin
caracteristicas diferentes a las gque hoy conocemos, tanto en el paisaje urbano como en |2 gestion de fos
riesgns relacionados con eocavones, fzllas prolopicas v grietas (Atlas de Riesgo de |a Cindad de Méxjco,
£021). Por tal motive ¥ derivado de la inminente necesidad de disminuir los tiesgos por {a colocacion de
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publicidad exterinr, la instalacidn de nueves medios publicitarivs de esie Upo queda expresaments
prohibida, sin afectar a aquellos cuya instalacion previa haya cumplidn con los requisitos normativos
definidas en esfuerzos de nrdenamientn anletiores 4 la presente inlciotiva de Ley.

— Q
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111, Medios publicitacos instalados, adheridos o pintados en elementos arquitectonicos de las edificaclones:
también conocidos coma "envalventes”, lales como, ventanas, vettanales, fachadas de cristal ¥ puertas, los
cuales impiden ¢l libre paso de las personas, afecten la imagen arquitectinica, la suficiente iluminacion
divrna, wisihilidad o ventilacidn natural al interior; lo cual representa un riesgo para la poblacidn en peneral
v ¢n egpecial a personas con discapacidad que requieren de una visibilidad total de lo que ocurre al
crlerior,

1V, Madios publicitarios yue atenten contra la dignidad de Jag personas: los cuales vulneran los valores o
derachos humanns, incluse difundan mensajes sexistas o promuevan la violeneia de pénera. Lo anlerior, 8n
el marco de la Constitucidn Politica de la Ciudad de Méxice, para contar con elementos en el curbate todo
tipn de discriminaciin, asi come el respelo A lns derechos de las mujeres y reconocimicnto de su
cantribucien fundarmental en el desarvollo de la Ciudad, promovienda la iguald ad sustantiva y el derecho de
dxtas 2 una vida libre de vinloncia

En este orden de ideas, se precisa la prohibicidn de ciertas modalidades gue no se encontraban claras en la
Loy vigante, cumo es el casu de los medios publicitarios pintados (sln ser denominativos) o adheridos al
pise, los colocados con lonas en fachadas, asi comn ol uso de dromes para difundic publicidad; asitnismn, =e
prohibe ¢l uso de postes de sefalizacitn vial, puentes peatonales y en disposilvis de transite, asl comu
todo medio publicitario que contenga sonido.

Por otra parte, se hace una prohibiclén expresa en zonas de conservacion ecolbgica, dreas de valor
amhitnial, dreas naturales protegidas ¥ bosgues.

Vinalments, respeclo 8 este eje, la presente Inivativa especiilea que tipo de medios publicitarios se
nroniben ¥ haju yué caracteristicas especificas se permiten, cn Areas de Conservacion Patrimonial ¥ Zonag
de Monumentos Histéricos, comao Lo es el Centro Histarico de la Cindad de México,

h) MEDIOS PUBLICTTARIOS QUE SE PERMITEN

i kien e cierto que la preseote Iniciativa probibe la instalacién de alpunos medins publicitarios que
anteriormente eran permilidos por la Ley de Publicidad Exterior dol Distritn Federal, tambign se
contemplan nuevas modalidades, las cusles se generan para alternativas mids seguras, inpovadoras y
acurdes con las condiciones fsicas actuales del territorio de 1a Ciudad, que garanticen la seguridad de sus
habitantes v transednles, asi como sus blenes, ounado al derechn de acceso a la informacidn ¥ al espacio
publica,
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Dentro de las apciones planteadas en el provecto de Ley v como alternativa se proponen algunos de los
siguientes medins publicitarios:

I. Medios publicitarios instalados en bajo-piuentes, pasos a despivel ¥ tineles; siempre gue cuenten con el
Fermisa Administrative Temporal Revocabie correspondiente ¥ no atenten contra la seguridad de las
MErsnnas o puedan generar situariones de riesgo para el transito vehicular,

. Carteleras publicitarias en muTos degos de planta baja; esta modalidad representa un beneficlo directo
en el mejoramients de la imagen urhana y el espacio pfiblico, asf coma én la percepeion de seguridad,

Il En mallas de proteceidn para el arreglo y mantenimientn de fachadas: siempre que &stas permitan la
visibilidad v sclo estén expuestas duranlbe Jos rabajos de manlenimiento.

[V, Mobitiario urbano con publicidad integrada; también conocidos como MUPLs. 8¢ regulan en la presente
Imiciativa & fin de que contribuyan al orden ¥ mantenimicnto de los espacios pablicos, asi coma a difundir
distintos mensajes informativos, cvicos o culturales; 1os cuales estardn permilides slempee gue oo aleclen
la monvilidad peatonal. Los que contienen un medio electronico resultan de gran ulilidad para informar a la
ciudadania (uando se presentan situaciones de emergencia

V. Medios publicitarios de proyeccion dplca, digital, virtual v de nuevas lecnologias: derivado del avance
ternaléigion han surgido distintos recursos para poder dilundir mensajes publicitarios [=ies como
provectinnes e iluminacion con puhlicidad sobre fachadas, pantallas v las distintas tecnologhus gque surgen a
djarju} Ity cual representa un reto para poder regular su aperacién, por Io gue la presente [niciativa
reconoce estas [ipurds que sun menos contaminantes para la Ciodad, regulando la modalidad, ubicacin
equilibrada en el territorio w el tempo de exposicion para no provocar molestias & la poblacian, ni afectar [a
arquitectura ¢ ol paitimonio cultural. Tales medios publicitarios se podran instalar previo a la obtencion de
la licencia respectiva.

C. PREVENCION DE RIESGOS DERIVADOS DE LA INSTALACION Y PERMANENCIA DE MEDIOS
PUBLICITARIOS

la Constituckdn Politica de la Ciudzd de México, en su articulo 14 apartado A, reconoce el derecho a 1z
seguridad urhana ¥ & la proteccion civil; por lo que el Gobierno de Ja Ciudad de México y los particulares
deben adoptar las medidas necesarias para proteger a las personas frénte a riesgus v amenazas generadas
pur [fendmenos naturales, antropogénicos, movimientos teldricos v meteoroldgiess, entre otros
extraordinarios que representen un Tiesgo para la seouridad de hobitantes ¥ transedntes de esta entidad.

Por lo anterior, en la presents [niciativa se establece la obligacidn de las personas fsicas v morales que
instalen clementox publicitarios de remitir a la Secretarfa de Desarrollo Urbano v Vivienda, al [nstituto para
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la Seguridad de las Construcciones en la Cludad de Méxicn yfo las Alcaldias, segin corresponda, los
infermes respecie de las actvidades de mantenimiento fisica v estructural de los medios publicitarios,
avaladns por un Divector Responsahle de Oora y un Corresponsable en Seguridad Estuctural, a fin de evitar
condicinnes de rlesgn, en lus términos que sefiale el Reglamentu.

Respectn & los anuncios doe azoteq, se establece que las personas responsahles, titulares o propletarias,
deheran retirarlos en un Wrmine de un afio contado & partir de la entrada &n vigur de la Ley. e no ser as,
se le impondrd multa, asi como demés sanclones gue procedan.

0. FSPECIFICACION DE TRAMITES ¥ DELIMITACION DE COMPETENCIAS

tan o Analidad de evitar confusion respectn de la competencia de las autoridades para otorgar Lo
perimisos, licencias o autorizaciones en maleria de publividad exterior, segin corresponda, o la presente
Iiclativa se delimitan Jas mismas, estahleciendo en qué supuestos correspondera a las Alcaldias y en que
utros a 1a Seeretarla de Desarrollo Urbano y Viviends o a la Secretaria de Movilidad, ambas de la Ciudad de
Méxica. Por lo gue hace al otorgamisnta de Permisos Administrativas Temporales Hevocables en materin
de puhlicidad exterior, se precisa que serdn otorgados por la Secretaria de Administracidn v Finangas, de
confarmidad con 1a Ley del Régimen Patrimonial v del Servicio Pablice.

Asimnisma, se brinda certeza jur{dica respecto a las competencias #n malecka de verificacién administraliva,
precisando en gué cases sori competenle para ardenarlas el Instituto de Verificacidn Administrativa de la
Cindad de México v en cudles las Alcaldias; as{ como pard, €n su casu, impener medidas cautelares o de
seguridad y determinar las sanciones procedentes.

Lo anterior, en estriclo apego ¥ estudio a lo dispuesto en |a Constilucidn Polifica de 1z Cludad de Mixico, Ia
Ley Orginica del Poder Ejecutivo y de la Administraciin Pablica, a Ley Organica de Alealdias, la Ley det
Institutn de Verilicacién Administrativa, asi come npormativa vigente en i3 Ciudad de Méxicn en materia de
mavilidad, desarrollc vrbano, gestiin integral de riespos ¥ proteccion civil. Esto resulta relevante
comsiderando que la Ley de Publicidad Exierior vigente fue publicada en la Gaceta Ofizial del -entonces-
Distrite Federal no. 909, el 20 de agosto de 20140 v su dltima reforma cs del 06 de julio de 2015; fethas
anteriores 3 la expedicién de nuestra Carta Magna local, publicada en ol mismo medin de difusidn oficial vl
(33 de tehrero de 2017,

B INTEGRACION ¥ FUINCIONAMIENTO DEL CONSE]O CONSULTIVO DE PUBLICIDAD EXTERIOR

il Conselo de Puhlicidad Exterior contemplado en la Ley vipenbe se sustituye por el "Consejn Consullive de
Publicidad Fxterior® ol cual, 4 diferencia del primero que tenfa funciones de determinacion de nodas,
corTednres, sorleos v definicidn administrativa de espacios publicitarios, abora tendrd una funcién
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consultiva ¥ de asesoria; esto brinda unz certeza en la buena administracidn pdblica, transparencia, acreso
a la informacidn piiblice, rendicién de cuenhtas ¢ ibnovacién gubernamental dal desarralla urbano en
materia de publicidad,

Par lo que hace 2 sus integrantes, se conservan Ins actiales, con excepcion de l2 Autoridad del Espacio
Priblicg, [ coal estd extinta. En cambin, =8 agregan dos represeniantes mas de la industria de la publicidad
exterior con la finalidad de darles mayar partidpacion, por lo gue pasan de ser dos a cuatoo, Cabe destacar
la integracion de una persana representante del [nstituto de Planeacidn Democratica y Prospectiva local,
debida 2 que el ohieto de este organismo pdhlico descentralizado es la rectoria y conduceitn del procesa
integral de planeacion del desarroile de la Ciudad; por lo gue derivado de la publivacidn de la Ley del
Listema de Planeacion del Desarrollo de ka Cindad de México, es indispensable su contribucion.

S¢ propune la creacidn de lz "Platafoema Digitsl de Publicidad Exteries”, la cual contendrd el registro de
trimites en materia de publicidad exterion es decir, las licencias, permisos ¥ autorizaciones otorgadas para
la instalacidn de los medios publicitarios previstos en la presente Iniciativa, asi coma el "Fadrin de
Publicistas”, Dicha Plataforma estard a disponible para consuita de tods la ciudadania, lo gue contribuye a la
implementacién de un gohisrna ahierto, la transparencia, el accesa a |3 informacian pihlica, la rendician de
ruentas, la innovarcion gubernamental ¥ el efectivo acceso al derecho a la buena administracian pohlica.

Tal Plataforma serd creads por la Agencia Digital de Innovacian Miblica ¥ administrada por la Secretaria de
Desarrollo Urbano v Vivienda, en coordinacion con la Secretaria de Movilidad, las Alczldias ¥, en su caso,
por la Secretarfa de Gestidn Intsgral de Riesgos v Proteccion Civil ¥ el Instituto para la Seguridad de las
Construcciones, todos de la Ciudad de Méxicn, estas filtmas en relacion a los estudios de iespo v el
dictamen estruclural gue emilan en cesos especilicos,

Bajo exa lesitura, Ja implementacidn del referido instrumento penerard certesa juridica tanto a-publicistas,
comg a apunciantes v o las personass propietarizs, litulares o poseedoras de los inmuebles donde se
pretenda instalae fa publicidad, g« comoala poblacido en general que se interese en el tema; lo anterior, en
virtud de gue cimo yva se ha sefialade, dicha Plataforma contendra todos los permisos, licencias n
autorizaciones que se emitan por < Gobisrno de la Ciedad de Mé&xice o las Alcaldias, segiin corTesponda
Con olle serd postble tener clavidad on cuanto a los espacios en que Jas personas pusdsn anunciar sus
productes, bienss o servicies; es decir, cudles son los medicos publicitaries licitos ¥ gue pueden ser

contratados, asi coma por exclusion cudles son los irregulares y respecto de (05 que s& tendrian gue
realizarse acciones de gobieTng pars retirarlos.

Por lo gue hace al "Padron de Publicistas®, contendra la relacion de los poblicistas registrados ante la
Secretariz de Desarrollo Urkano v Vivienda de la Ciudad de Meéxico v gue estan autorizados parz prestar
pste servicio 2 los znunciantes. Czbe sefialar gue dicho registro serd reguisito pare poder oblener unsz
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livencia para medios publicitarios, con lo que se pretende identficar a cada respansable de los medios
publicitarios instalados en la Ciudad.

G, DIGITALIZACION DE TRAMITES ¥ PROCEDIMIENTOSR

En la presente Iniciativa se preve que las alealdias ¥ la Sverctaria de Desarrollo Urbano y Vivienda de la
Cindad de México integren sus cxpedientes de manera electrémica, los cuales deberdn conwener la
infirmacian relative a Ias licencias, permisos o antorizaciones que se rlrgue,

La integracion del capedignte clectromicn se cealizard de acuerde 2 lu dispuesto en la Ley de Giudadania
Digital v conforme a la Ley de Archivos y la Lev de Proteccitn de Datos Personales i Posesion de Sujetos
Obligados; todas vigentes cn la Cindad de México, por lo gue se atenderan las medidas [zicas,
administrativas y Lecnoldgicas parn la protecclén contenida en Ins sislemas digitales que no sea de cardcter
piiblicn, en virlud de ser datos personales o informacién reservada, Esta digitalizacién es acorde con el
principin de innovacion de la Cludad, que busca identificar a cada personag, & traves de medios digitales para
vanlizar los Lrimites correspondientes de una manera mas 4gil, que orlente |as aclividades econdmicas v, &
e vez clictentar, el trabajo de Ja Administracion Pablica v las Alcaldias. Rsto cuntriboye a la simplificacian
administrativa, reduce los costos y Uempos en la gestion de los rimites y procedimientos o materia de
publicidad; lo que nos acerca a brindar una atencidn cindadana, con gnhierno abiertn, inwgridad y plena
sccesibilidad con base en disefiu universal.

L TRANSICION A UNA NUEVA POLITICA DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN BENEFICIO DE LA CIUDAD

En aras de Lransitar hacia una nueva politica on materia de publicidad exlerior, se busca teper un pericdo
en af que se pueda garantizar ¢l retiro de publicidad prohibida de manera voluntaria o generar acciones que
vayan acordes o Ja actividad econdmica, sin que sea und acciim que elimine de forma tajante Ja instalacion
de medios publicitarios o bien, que implique afectacion severa a la industria y, que por el conbrario,
permita de manera paulatina el retire de los medios publicitarios yue guedan prohibidos, asi como la
colucacidn de aguellos permitidos de acuerdo con las nuevas alternativas,

B este arden de ideas, se establoee el periodo de un afio posterior a la entrada en vigor de la Ley, a vlecto
de gue se retiren todos los anuncios prohibidos con este otdenamiento, durante el cual se deberan
presentar las pruehas que acrediten el interes juridice de los personas responsables, prupietarias o
situlares de los mismos, scompafadn de sug propuestas de combio de modalidad o reubicacidn con el
respectve cronograma de retivn. Lo antericr, en distinlus momentos n periados especificos que conlleven 2
un retivn paulatine ¥ en porcentajes que sean viables para manlener a la industria ¥ transitar
definitivamente 8 una nueva pulitica de regulacion de Ja puhlicidad exterior en la Ciudad.
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Cabe sefizlar que la iniciativa contempla que 2 periodo referido podrd ser prorrogable dnicamente on
agquellos supuestos justificados que impidan lograr el objetivo referido en un afio; por lo que s& trata de un
estudin a fonda, caso poT Casa.

Con Jo anterior se pretende ransitar de manera paolating y acorde con la capacidad de {3 industria de Ja
publicidad, pero tambidn con laclaridad de transitar de mancera definitiva hacia otro modele de publicidad.

Como conchisidn, < provecte de Decreto que se presenta para el andlisis v estudio. de esa Soberania,
reronoee que la publicidad exterior es una actividad gue [omentz el deszrrollu coondrnico de la Ciudad v
aporta 3 Iz construccion de las condiciones para que ¢sta Entidad pucda promover ¥ soslener un tipo de
crecimiento que realice el potencial ¥ mejore la calidad de vida de todos sus habitantes; cuyo impacto debe
ser armonico con el paisaje urhano, asegurando que su instalacién ¥ permanencia, de ninguna manera, debe
representar un rissgo @ la integridad fsica ¥ patrimonial de las personas, ol bicnestar individuzl, ni
periudicar al medio ambiente, las #reas de Conservacién Potrimonial ni las Zonas de Monumentos
[fistdricos con valor excepeinnal, significado social y que requigren ser salvaguardados en [a Cludad

Finalmente, o8 relevante mencionar que es abligacién de las autoridades en covresponsahbilidad con la
cindadan(a, preservar Ja identidad cultural de la Ciudad de México e indudr en las generaciones presentes
el conocimients y aprecio del paisaje urbano y natural, por tal motive es necesario trabajar en conjunto
para lograr, en materda de instalacidn de medios publicitarins, vna Ciedad ordenada, armdnica en sa
paisaje, que disminuya de manery considerable la generacion de residuos contaminantes y represente un
heneficic para Ia poblacidn en penieral, la indusiria de fa publicidad v 1a Ciudad.

Por lo antes expussto v fundadoe, someto a la consideracidn de ese L Congreso Ja presente INICIATIVA CON
FROYECTO DE DECEETD POR EL QUE SE ABROGA LA LEY DE FUBLICIDAD EXTERIOE DEL DISTRITO
FEDERAL ¥ S5E EXPIDE LA LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA CIUDAD DE MEXICO en los sipulentes
términas:

PRIMERD. 5¢ abropa la Ley de Fuhlicidad Exterior del Distrito Federal,

SEGUNDO. Se expide la Ley de Publicidad Exterior en la Ciudad de Mésdeo, pars quedar de la sipuiente
Imarera:

LEY DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA CIUDAD DE MEXICO
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TITULO PRIMERD
DISPOSICIONES GENERALES
CAPITULD PRIMERO
DEJETO, PRINCIPIOS Y FINES

Articulo 1, La presents Ley es do orden plblica & interés gencral en la Cludad de picxicn y ticne por
ohjeto regular la instalacidn, distribucian, mantemimients, permanenca y retiro ce los medios
publicitarios en &l espacio publico o en cualguier atre blen visible desds el exteriar.

Articulo 2. Las actos emitidos y ejecutados er Lerminos de la presente Ley, se regirdn baja los principios
de innoyaclén, atencdn civdadana, gobicino abieric y plena accesibifdad; con base en el disefio
universal, simplificacian, agllidad, economiy, informacién, precisidn, legalidad, transparencia,
proparcionalidad, buena fe, integridad, imparcialidad, honradez, lealtad, eficiencia, profesionalfzacian y
eficacia; respetando los valores de dignidad, efica, justica, [lhertac y sepuridad, asl como loz prircipios
estabilecidas en lu Ley de Procedimienta Administrative de Ciudad de Mexica,

Articulo 3. Son fines de [a presente Ley:

. Proteger, respelar, procurar, TeCUperary reganerar pl espacic piblica y i paisaje urbano de la Cindad
de México, promaviendo su creaclan, conservacion, mantenimiento y defensa en candiclones de
calidad, jgualdad, Inciusion, acresibilidac v disefio universal, con las medidas de seguridad, gestion
integral de riesgos v protecoion civil, sanidad y funcionalidad para su gpleno disfrute; asimismo, evitar ia
saturacidn publicitaria en el espacio pdbllce o en cualouier otra bien visible desde el exterior en lavia
publica;

I, Garantizat el derecho de las personas en @ Cludad de México a ur entorno natural ¥ urbano
sostenible gue propicle una mejor calidad de vida ¥ libre desarrollo de fa ciudadania, garantlzando su
sepuridac, la percepcion armanica de la imagen urbzna y el disfrute pleno del paisaje urbano, e su
cardcter colecliva, camunitario y participative,

M. Preservar el paisaje urbana, [25 edificaciones los elementos culturales y étnicos gue hacen posible
la vidz en comin de las persaras y que canfarman e rasgo: o racteristicos de 1a Ciudad de Mexico;

W, Fuitar el abuso de elementos no arquitectonicos que zlteran ol esprcio pdblice o gue generen
sokreeslimulacian visual agresiva /o irvasive,
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V. Selvapuardar |a intggridad fizsica v patrimanial de a5 persanas, a5 como fa infrasstrusiues wial y de
servicios de aguellos riesgos que pueden representar los medios publicitarios en exteriores, de
confarmidad con las normas en materid de gestion integral de riesgos v proteccidn civil;

VI Garaniizor [ perspectiva de péners asi como contribuir 2 §8 erradicacion de 1z discriminzcicn v toda
formzs de viclenciz contra 35 mujeres, v

VIL Garartizar gue la comunicacidn vistal publicitzria estd libre de mensajes de discriminacian maotivada
por origen elnico o nacional, de zénero, edad, discapacidad, rondicidn social v ooe salud, religion,
preferencia sexuzl, estadn civil o cualquier otra que atente contra la dignidad humana,

articulo 4, Para [os efectos da esta Lay se entiends por:

L Anunciante: persona fisica o maral, marca v organizacion, gue difunda o publicite producies, bBienas,
SEFVICIOS O activida des;

. Anuncio: meadio publicitario 2 través del cual se difunden menszjes de intormacicén de compra, vensa,
renta, trospase de inmuchles, oferts de emplec o sirilares, 25i come los de tipo denominaliva, Lapiales
y caricioras de mura ciegas an planta baja, vbicados en vialidades secundarias, siempre y ccanda no se
encuentren en forredores publicilarios, en Areas de Conservecion Patrim nnal, en Arpas de Valor
Ambienzal, Areas Naturales Frotegicas o en Suels de Conservacian;

. Areas de Conservacion Patrimonial: las que por sus caracteristicas forman parte del patrimenic
culturzl wrbaro segun fas feyes de fa Cludad, asi como (35 gue cuenten cor declaratoria federal de fona
g¢e Monumentos Arqueslésicos, Historicos o Artisticos, y aguellas que tengan caracleristicas que
requieren stercion especial para mantener y polenciar sus valores patrimonizles ¥ que seran definidas
en los instrumentos del ordenarriaclo Larritorial;

IV. Areas Naturales Protegidas: espacios flslons naturales en donde los ambientes ariginales no han sida
significativaments alterades por actividades antropopénicas, ¢ gue reguieren ser proservados y
restauradas, por su estructurg v funcign para la recarga del ocuffero y la preservacidn da la
plociversided, Son dreas que por sus ceracteristicas ecogeograficss, contenida de especes, bienes v
servicios ambientales v culturzles que proporcionan a la poblacion, hescer imprescindible su
OreRereEcian;

V. Areas de Valor Ambiental: dreas verdes en donde los ambientes naturzles ariginales han sido
madificadaos por las actividades antropogénicas v que reguiersr ser restauradas y/o preservadas, en
funcicn de que siguen manteniendo ciertas caracteristicas biofisicas v escéricas, Jas cuales les permiten
cortribuira mantener la calidad ambientz| de la Ciudad de Méxic;
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Vi, Autorizacidn: documerta cue representa ¢| derecho suhjetive de los parliculares, que: e corficre
fFarultades o potestades especiicas expresadas en actos administrativos competencia de fa presente Ley
W su Reglamenta;

Vil. Autosoportada; medio publicitario o anuncia de gran tormato gque cuenta con estruciuray sOparte
propios, tambiér conacido come *anuncio espectasular”;

vill. Beneficio de espados plblicas: acciohes que cytisfaren recesidades do la pablacion on &l espacio
piihlico, buscan mejorar la imagen urhana, el equitibrio amblental y la movilidad de la cledadania;

1X. Blenes de uso comin: agueilos que en ta Cludad de Mexico pueder ser aprovechados por todas las
persaras, con las restricclones y limitaciones pstablecidas er la Ley del Régimen Patrimenial v del
Servicio Poblico v demas normativa que esulte aplicabie;

¥. Conseje: Consejo Consultivo para Medios Publicitarios;

%1, Corredor Publicitario: wia primaria determinada por la Secretarfa de Desarraila Urbano y Vivienda, de
conformidad con lo dispuesto por esta Ley, en la gue pueden Instalarse medios publicitarios en vallas,
tumiales, carteleras en muros cleges en planta baja, baje puentes, pasos & desnivel, tuneles, coRExiones
slevadas interurbanas, @5 come aguellos gue autorice |a Secretaria de acuerdo con las disposiciones de
pela Ley v su Reglamento,

¥l DGPI: Direccian General de Patriranio inrmobiliario do |3 Secretaris de administracldn y Firan:as de
la Ciudad de Mésics;

¥, Eguipamiento a@uxiliar de transporte:  accosOTOs directos & indirectos  gque  resulten
complementarios a la prestacion del servicio de transporte pUblico de pasajeros y de £arga, que sean
cusceptibles de autorizacion por parte de |a Secretaria de WMovilidad;

¥IV. Equipamiento urbano: conjunto de inm uekles, instzlzciones, ranstrucclones y moblliarie urbano,
destinadas a prestar a la poblacién serviclos publicos, de administracién poblica, de educacion y cultura;
de comerco, de salud y asistencia; de deporte y de recreacidn, de traslace, de transporte ¥ ofras;

¥V, Espaclo piblico: conjurto de &reas v vias de uso y propiedad publicos, tales come placas, calles,
avenidas, viaductos, paseos, jardings, bosques, parques y demds de roturaleza andlopa, Aasi coma ias
dreas donde se lleve o cabo la interaccion sodial, el espardmiento, la movilidad v el desarrolic de
actividzdes Fsicas, educatives, culturales y demas previstas en atras dispasiciones;

XVI. Espectaculo tradicional: manifestacianis populares de eontenide cullural gue tengan connotacion
simbalica y/o arraigo en la sociedad y que contribuyan o preservar y difundir ! patrimania intanglibie
gue da identidad a los barrios, pueklns y colarias que conferman |3 Ciudad de México;
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XVIL. Estereotipos sexistas: prejuicios o esliprnas gue atribuyen o asngian caractesfzricas denigrantas, de
exclLsidn, de sumisidn, de racisme, de burla, de arimadversian, o gue presenten a lzs mujeres de forrma
hurmillznte o discriminatoria, utilizando su cuerpe o parie de oste coma mero objeto ¥ que atente contra
su dignidad o vidners sus derechas recoracidos en la Constitucidn Politica de lz Ciudad de Mésxioa;

Xvill. Funcienalidad de la via pablica: uso adecuado v eficlente de |z via publica, generada & traves de la
interacciar de los elementos que la conforman v de la dindmica propiz que en ellz se desarrolla para fa
optimz prestacikdn de 9% servicios piblicos urbanasz, fa maovilidad v la imagen urbana, procuranda (3
seguridad, comadidad ¢ disfrute ce todas [as personas usUariss;

XX, Iinformacian clvica o cultural; aguella que se difunde a trovés de medios publicitarios con o sin
patracinioc v gue alude = |8 responsabilidad socizl, derechos humanes, eguidad, diversidad cultiral,
clenclz, salud, respeta al medio amblerts, memoria histdrica v la difuskdn de las artes, entre atros gue
se considerzn indispenzzbles pzrz fomentar |z sana convivencia, el respeto, la cuttura de Ia legzlidzd, |2
difusiar del cenactimients de los derzschos v obligaciones de 2 cudadanfa, asimisme, los mrensajes
eoiucstives sobre diversidad sewual, etaria, fzmifiar, lingGistica y funcienal, gue pucden ircluis
informacian sobre bicdiversidad, pueblos arginarios, etrias, lenguas v dialectos;

XX. Infraestructurs para la movilidad: infrasstructurs especial cue permite gl desplazamierts de
personas ¥y bienes, a5/ coma el funcionamiento de los sistemras de transparte plahiice;

XXL Inmuebles afectos al patrimonio cultural de la Ciudad: agquellos consideracos como tales por la
legislzcion local debide & su walor histdrico o arguitestémea. asimisma, aqueilos catalogados por e
Instituto Nacional de Seliag Artes v Literatura, o per la Secretariz ge Desarrollo Urbane ¢ Vivienda, por
su waler artistice v zquelles consideradas monumentos histgricos @ artlsticos de acusrde con la
legislacion lederal aphcable;

HEI. Instituto: [mstituta de Yerficecidn Administrativa de la Clodad de México;
XYL Ley; Ley ce Publicidad Exteriar en |z Ciudac de Meéxico;

KXW, Licencia: documento gue representa el derecha sublethva de los particulares, sue le conficre
Facultades o potestades especificas expresadas en actos aoministratives, mediznte el cual |z Secretaria
da Desarrolle Urbano v Vivierda de [a Cudad de Méxica permite [ instalacién de modios publicitarios;

XXV, Materiales abandonados; Ionas, estructuras, sopories, mantas, pantzllas electrdnicas, eguipos de
provescldn v materizles similzres adoszdos a los inmuebles, z5i comea las objetos publicitarias colacados
en la vz publics a cuzlguier vialidad, gue no hayar lenido el mantenimienlo que determine |z autoridad
corrpelenle, gue no cuenten con Licencia, Permizn o Autorizacion vigente v cuyo dusfo no lgs hava
reclamada o retirado;
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¥Hvl. Medidas cautelares y de seguridad; disposicioncs que dicte ta sutoridad compotente para
proteger la szlud, seguridsd plblice y pyitar ol Incumplimicnte de la pormative referente a las
artividades regulades gue requieran de licencla, permiso o autorizacian. Las medidas cautelares y de
sepuridad se estableceran en cada caso par las normas adminksirativas que ne deberdn contravenls ias
dizposiciones legales uplicables;

WAV, Medio publicitario: cualguier clommenta material, con o sin estruclura de soports, por el cual se
difunde flsice, electrénica o digitalmente un mensaje expllcito o implicito o bien gue, sin contensr un
mehsa e, sea una unidad integral en términos ce |a presente Loy,

¥XVI. Medlo publicltario en vehiculo de transporte: &l instalado en vehiculos de transporte de
conformidad con lo establecido enla presente Luy;

wy%. Mobiliaric urbaneo: elementos complerrentarios al equipamicnto urbana, ya sean fijos, miowiles,
permanentes o fermporales, ubicacos on la via piblica o en espacios pablicos farmardo parte de 3
irmzgen de |2 Cudad, los que, segdn su funcidn, se aplicar parz el descarso, comunlcacion, informacian,
necesidades fisiolégicas, vomercia, seguridad, higiene, servicly, jardineriy, 251 como aouellos olros
musbles cue determingn la Secretaria de Desarrolio Urbano v Vivienda de |z Ciudad de México y |a
Comisidn Mixta de Mobilizrie Urbano. El mobiliario urbano can publicidac intograda serd objeto ce |2
regulacidn establecida en esta Loy

AN, MUros ciegos: Muras gque carecen de vanas;

XXM, Palsaje urbano: contexto gue conforman las edificacianes demds elementos culiurales y
raturales gue haten posihie Iz vida en comon de 1a civdadania, asi coma el entarre amblental en el que
<p insertan, los cuates corforman los rasgos caracteristicos de la Ciudad v crean un sentide de de ntidad
coiectiva;

NKXIL Permiso; documents que representa el derecho subjetiva de las particuianes, que e confiere
facultades o potestades especiticas expresadzs en actos adminlstrativos, par el cual las autoridades
comrpetentes permitan fa insta‘acian de medios publicitarios de confprmidad con lo dispuesto por [a Ley
de Mevilldad de la Ciudad de Méxice, esta Ley v los Reglamentos aplicables;

KUHIN. PATR: Permiso Administrative Temparal Rovocable, acto administrativo en wvirtud del cosl la
Locretaria de Administracidn Y Finanzas, 3 traves de la Direccian General de Patrimonio 'nmabllizrio
olorga 3 una persona fisica o moral el wio de bisnes inmuehles propicdad de la Cludad, ya sesn del
dominio piklica o privada, con el objeto de utilizarlos para lz instalacidn y cofrercializacidn de medios
aublicitarios, de cenfermidad con |2 Ley del Régimen Patrimontal y del Servicin Publico;

WK, Plataforma: Flataforma Digital de Publicldad Exterior de la Ciudad ce México,
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H¥xy. Publicista: persaonga fisice o morzl dedicads a |2 instalacion, gestion, operacian ¥ comercizlizacion
oo medios publicitarios;

HWEWI. Publicidad institucional: menzajes relativos 3 las acciones que rezlizan las distintas autoridaces
cel Sabierne; tanta lacal, coma Tederal, con fines de comunicacidn con la poblacidn en generak;

HXEWIL Publicidad de cardcter sexista: todo conterido publicitario visible desde |z via pablica, que
cirecta o ndirecceamenie indurcs, famente o difunda heches, acciores v simbolos, depradantss o
peyoratives hacka los mujeres, asi comao expresivnes basadas enuna imagen 2sociada 8 eslerectipos que
perpetiian prejuicios o estigmas que atribiyen o asecian coracter(sticas denigrantes, de exclusidn,
curmisidn, racismeo, burla, animzdversion o gue presentsr @ las mujeres de farma humillante g
dizcrminatoriz, a5/ como utilizar su cuerpo, o parte de dste, como ohjeta v atente conira sudignided o
wulners sus derechos reconoidos anla Constlitucian Politica de la Ciucad de Maxico;

KIOVIIL Registro de Publicistas: registro de Publicistas registrados ante la Secretarla de Desarrolo
Urbaroy Vivienda de la Cludad de Méxica;

KXXXIX. Reslamento: Rezlamento de la Ley de Publicidad Exteriar en la Ciudad de Wdxion;

L. Responsable de wn Inmueble; persona fisica o moeral gue tenga la propiedad, posesidn @
administracion de un hien inmusable v permita |a instalacidan de un medio publicitarta onof eismao;

KLl. Responsable solidarie: publicista, anunciante y respanssble de un inmueble, vehiculo a hien que
pErmiten o intervieren ar iz instalacian de medios publicitarias;

KLl Riesgo inminente: rlesgo gue, do acuerda con |z apinicn técrica emitide par |z Sacretariz de
Gestion Inlegral de Riesgos v Proteccion Civil de la Ciudad de México, considera fa rezlizacldn de
acciones inmediatas en virtud de existic altas probabilidades de gue se produscan datios o pérdidas;

KLU S&F: Secrelariz de Administracian v Finanzas de la Ciudad de México;
XLIV. Secretaria: Secretariz de Desarrolio Urbare v Vivienda de la Ciudad de Maxico,

XLV. Sefializacidn Wizl: conjunto de elementos y ohjetos visuales de cantenido informativo, indicative,
restrictiva, oreventivo, prohibitive o de cualguier ofro caracter, que se calogan en |3 infraestructura
urbsns con i tin da procurar un adecuada funcicnamiento vial;

ELVI. SGIRPC: Secretaria ce Gestion Integral de Ricsgos y Proteccicn Civil de |z Ciudad de Mexico;

XLVI. SEMOVI Secretarfa de Movilidzd ce |z Ciudad de Méxica;
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¥LVIIl. Solicitante: persona fisica o moral que solicite un Permisa, Lcerria o Autorizacion en o
términcs de esta Ley;

YUK, Suelo de Conservaclin: zonas gue, par sus caracterlsticas ecolégicas, proveen servicios
ambicntales, de conformidad con la establecldo en la morrativa en materia ambiental. Se consideran
preopsarios para el mantenimiento de calidad de wlda de lzs persanas habitantes y vedinas de 1 Ciudad
de Mexico;

L. Vanos: puerlas, ventanas ¢ intercalumnios de ura adificacian, asl coma los elementas arguitectonicos
de las cdficeciones. Estdn destinados & permitr el paso de las personas, ilurnimachan v wentliacior
natural al interiar;

L. Via primaria: cspacio fisico, cuya funcien es facilitar el flujo del trénsito vehicular contivua o
controlado por semifore, entre distintas zonas de |3 Ciudad, cor la posibildad de reserva para carflies
exciysivas, las cuales pueden contar cen cartiles pxclusivas para la circulacldn de  bicicletas yio
transparte piblico, ¥

Lil. Wiz secundarla; espacic fislco cuya funcidn es permitir el accesa A los precios v facilitar ¢l flujo del
transita vehloular no centinue, Sus intersecciones puedarn estar controladas por semaforos;

Articulo 5. La publicidad exterlor es tado medio publicitario que se Instala en el espacio publice u otros
bienes y gue s visible desde el exterior a |a via pOblica. Su finalidad &5 difundir propaganda, publicidad
comercial o informacion diversa de irterés general,

La instalacién, modificacién o retiro de esta clase de publicidad exterior comprendera ol de todos sus
plemantos y deberd apegarse a lo establecido por |z presente Ley, su Reglamanto y demas disposicionas
aplicakles &nla matoria,

articulo 6. ©| contenida de la propaganda electoral se regiva por las disposiciones de la normatha en ta
materla; no abstarite, su instalacidn, mantenirelenta, perman prcia y retivo s sujetardn @ |0 previslo o
la presente Ley, sin perjuiclo de lo gue dispongar dernas ardenamientos aplicables,

CAPITULD SEGUNDO
ATRIBUCIOMNES

Articulo 7. Sor atribuciones de la Secretaria:

|. Establucer, coordingr, ejecutar ¥ evaluar las politicas, estrategias y acciones para la instalacion,
martenimiento, distribucion, permanencia y retire de los medios publictarios de su compelencia;
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Il. Proponer 2 |2 persona titclar de la lefatura de Gobierng proyectos de disposiciones legales v
reglamentarias en materia de publicidad cxterior, asi como sus refermas;

Ml. Conservar en forma ordenada v sistematica toda o docurcentacion que gerere fopm motlvo del
ejercicio de las atribuciones gue leconfiers esta Loy v su Reglareenlo;

V. Gercerar un expediente clectrdnice de- los publicistas asociados con lo relativa a los medias
publicitarios de su competencia; o anterior, en términes de la establecldn 2p |z ley de Cludadania
Dlgitai de la Cudad de México:

W, Qtorgar las Licencias para [z instalacian de medios publicitarios previstos en el arliculo 28 fraccian (1
g osta Loy, conforme a o dispuetta en la misma y su Reglamento;

Vi. Rewacar las Licencias otorgadas para la instalacidn de medics publicitarios conforme a o dispussoo
cn esta Loy vy su Beslamento;

Vil Requerir & los publicistas el retira de publicidad, en c2eo de que cantravengan la dispuesto por la
preserte Ley, su Regiamento v [os demds ordenamientos aplicabics. Dicho retiro serd a costz de las
perscnas responsables solidarizs de la instalacién;

Vil Infarmar, a traves dela Plataforma, al instiluto v & la 3GIRPC de |z emision y revacacion de las
Licencizs, @si come de las resalucionss judiciales o administrativas que sstablercan derechos respecto
de medios publicitanos o fas dejen sin efectos;

IX. Zolicitar 2] Instituie v a las Alcaldias las wisitas de werificacidr administrativa v, en su caso, la
impazicidn de medidas cautelzres v de seguridad, en el Ambito de sus respectivas com peiencias;

X. Mantener actualizads |a Plataforma con el registro de 133 Licencias gue emita, Incluyendo los datos de
uhicacldn de los medios publicitaros, ast coma la informacidn respectiva al Regiszro de Publicistas;

XL Ordenar al publicistz |3 gjecucian de los trabaios de conservacion v manzenimiento de los medios
publicitarios instalados que seam necesarios para garantizar |2 seguridad de fas persoras v sus bienes, de
confermidac con lo dispuesto en estz Ley, su Reglamenta v la normativa enmateria de construcoiones;

X Selicitar a las deaendencias y autoridades carregpondientes el retira de los materiales relacionzadas
cen los medics publicitarios abandonados;

RHL Solictar &l 2pova de otras dependencias, drganos o ocntidades de |z Administracion Poblice d= la
Clucad v Alcaldias para el ejerdicio de sus atribucianes;

XV, Determirar las correderes publicitarios, asi coma la distribucidn de las espacics resaectivos para la
instalacidn de los megios publiciarios en los mismnos;

Paging 19 de 51
R A BN R [Py 1 T L e

VDRG0 Clodad de Mixior CILUCAD INNOVADORA
Y BE DERECHOS




[ERATURA DF GOBIERNO DE LA ClHBAD DE MEXILC

: o
xmal nMu GOBIERMG TE LA
Al w CIUDAD DE MEXICO
' )

Wy, Emitls oninén técnica respecta a la colocacion de medios publicitarlos ubicados en Areas de
Conservacian Palrimeonial catalogadas por [a Secretariy;

wyl. Prusentar las derunclas correspondientes cuzndo tenpa cohocimiardlo de hechos gue pusdan
corstituir alpdn celito en materia de publicidad exlerior, asi como ejercer las acclores civiles par
posibles dafios 2l eruiio o hieres puklicas en cantra de las personas responsables de la instalacion de
medios aublicitarios sin contar cor la Licendia, Permiso o Autorizacian que corresponda;

WYL Autcrizar la inseripcidn de los Interesados en &l Registra de Publicistas, previa saficitud de éstos y
en cumplimiento con la dispuesta en esta Ley, su Reglamento y demas disposicionas aplicables;

KVl Susnender o revocar el reglstro de publiclstas en fos caS0s que 58 acrediten irregularidades graves,
se generer dafios o se cometa alguna infraccion en csta materia, y

XIX. |35 demds que 58 |8 atribuyan en esta Ley, su Reglamento y dermds ordenamientos aplicakles.
Articulo B, Sor atribuciones de las Alcaldias;

| Fstahlecer, courdinar, ejecutar ¥ evaluar las peliticas, estrateglas y acciones para la instalagicn,
parmanencla y setra de los medios publicitarios colocados en wias secundarias dentro de sy territario ]

I, Conseryar er [orma ordenada ¥ sistematizada toda la documertacion que genare con molive el
ejercicio de las atribuclones gue le confiers esta Ley y su Reglamento, de conformidad con i
establacido en la ley de la materia;

NI, Generar un expedierte eectronico de los publiclstas asooiados con o relative a 'os medios
publicitarios de su competencla, en los tarmipos de la Ley de Cludadania Digital de la Ciudad de I&xico,

IV, Otorgar las Autorizaciores para la Instalacidn de anuncios, a través de fos cuales se difurden
mensales de compra, venty, tenta, traspaso de inmuebles, oferta de emplen o similares, asi como los de
tipo daromirativo, tapiales y carteleras de muro ciegos en plorta baja, ubicados en vialidades
secundarias, siempre ¥ cuando na se epcuentren en carredores publicitarios, on Areas de Conservacion
Patrimonial, eh Areas de Valor Ambiental, Areas Matura'es Prolegldas o en Suelo de Conservacidrs,
conforme a la dispuesta en esta Ley, su Reglamento ¥ demas normativg aplicanle;

V. Revocar |35 Autorizaciones para |2 instalacidn de anuncios materls de su compelencla;

Wi. Reguerir al publicista el retive de znuncios por cortravenir lo cispussto en la preseprts Ly, =u
Reglamento y demds ardenamientos apilcables. Dicho retiro serd a costa de las personas responsabies
suficlarkas;
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Vil Informar 2l Instituvto 9 3 fe SCIRPC de la emizidn v rewncacidn de las Auterizzcionas de su
competenciz, a5 come de las resoluciones judiciales @ administrativas gue estabiezcan derechos
respecto de anuncios o las defen sin efectas;

VIll. Ordenar 2 |z persona titular de una Autorizacion critida en el 2mbito de su compeiencia la
elecucion de lps trabajos de conservacion y mantenimiento de los anuncios |nstalados que sean
necessErios para garantizar la seguridad de las persanas y sus bienes, de confermidzd con lo dispuesta en
ezta Ley, su Reglamerta v '3 narmeativa en materiz de consbructiones;

¥ Mantener actualizada la Plaiaforma con el registro de las Autarizaciones que emitan, incuyenda ios
d=tos de ubicacion de los anuncios;

X, Solicitar # las dependercias y autaridades competentes el retivo de les materiales relacionados ton
snuncias abandomados:

Xl Rotirar directamerte todos |los anuncios considerados abandonados que se encuentren en vias
secundarias;

®. Ordenar wisitas de veorificacicn administrativa a fir de vigilar el cumplimiento de lo dispuesto en esta
Ley respecto de  anuncins & imnorer 1as medidas cautelsres v de seperidad, asi coma las sancianes
procedentes en el ambite de su competencia v sjecutarias a través del personal cipecializedo en
funciones de verificzcior debidamenie sereditado. Lo znterior, contorme al procedirianta establecido
en fa Loy de Procedimiento Administrative, |2 Ley del Instituto de Verificacidn Administrativa, el
Reglameric de  Verificacidn Acdminlstrativa, lodos vigentes an i@ Ciudad de Mesico v demids
disposicienes juridices aplicables;

AL Emitir, a traves de sy Unidad de Gestidn intagral de Riespos y Proteccien Civil, lzs opiriares
técnicas de indicadores de riesgo en estz materia, que le solicter las autoridades compretentes en la
rateria, lzs persanas tiulares de los sutorizaciones de anuncios, 25t como en aguellos casos en los que
e detecte una siluzcidn de riesga, = fin de que s& realicen las accignes correspondientes conforme 2 zus
competercias, ¥

KIY, Las persongs Ululares de las Alcaldias responderan por (as autotizaciones emitidas v serEn
respanssbles de todas acusllas gue Fayan sido ercitidas en contravencion a asta Lay,

Artfeule 8. Corresporde al Instituto ardenar y practicar visitas de verificacion administrativa 3 fin de
vigiiar el cumplimiants de lo disouesta en &sta Loy v su Replaments, confarme a la Lay de Procedimilsrto
Adminstrativa, ‘o Ley el Instituto de Verificacién Administrativa v el Reglamente de Verificacian
Administrativa, todos vigentes er la Civdad de México, asi coma las demas dispasicianes jurfdicas
aplicables.
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El insbituto cuenia con la facultad de impener las medidas cautelares y de seguridad y, en su caso, las
sancicnes procedentes, respecto de los siguienles medias pubiicitaries:

. Pratibidos de corformidad con la presente Ley;
I, Qe reguieran Licencia, permisa o aukorizacidn; e

1. instaladas en vehloulos de transporte, en el equipamisnta auxllizr del transparte y mubiliaria urbana
can |a “‘uncior alidad de equi pamiento auxiliar de trarsporte.

En log casos en gue sea factible, el Instituto dard vista a la Secretara respecta de log datos di
identificacian del anunciante y del medio publicitaria objeto del retito, lo anterior, a cfecto que psta, de
ser procederts, realice fas acclones establecidas en las fracciones XVTY ¥l del articulo 7 de esta Ley.

Articule 10. Son atribucionss de [ 54F:

I, Otorgar, asignar o revocaf, de acuerdo con |a Ley del Régimer Patrimonial y del Servicie Fubfico, los
permiscs relacionados con la colocacion de publicidad exterior en los bicnes inmuebics gue integran el
aatrimonia de la Cudad, ¥

H. Recibir, # traves de |a Tesoreria de la Ciudad de WMéxice, los pagos por concepto de derechos gue se
generen por la expedicidn de Licencias, Autarizaciones y Permisns, asf como aguellos que provengan del
pugo de multas y sanciones.

Articulo 11. Sor atribuciones de 13 5G| HPC

I Crnltlr apiniores téonicas de Indicadares de riesgo en imateria de proteccidn cvil gue le soliciten las
autoricades competentes en la materig, las personas tilulares de las licencias, pormisas ¥
autorizaciones, as/ coma er aguellas casos en los que s5e detecle una situacion de riesgo, de
canfarmidad con la rormativa en ia matera. Lo cuzl deberd hacerle del cargfimiento de l@ persona
colicitante o, on su caso, de |as autosidades compelentes, & tin de gue éstas realicen |as acciores
cortespondientes conforme 8 sus com petencias;

. Crmitit v registrar las opiniones téonicas 3 los proyectos de instalacion de medios publicitarios,
confarme a la establecido en fa nermativa aplicable en la materia, asi vomo publicarlas en la Platatorma,

¥
1l Las demas que se establezcan en esta Ley, su Reglamenta y demas ordenamientus apilcahles.

Articulo 12, Son atribuciores de |2 SEMOYE
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I Avtarizar, regular y, 8n su caso, revocar 108 permisos relativos z la instalacion de medios publicitarios
eri wehiculos de trznsperte publice, privade v mercartil, de pasajeros v de carga v demds modalidades,
de conformidad con lo cstablocida en la Ley de Mevwilidad de la Ciudad de México v su Reglamenta, asi
camo en tods 2quelia narmativa apficable an la materia;

1 Qtorpar, repular v 20 su cas, rewocsr las ausorizaciones relztivas 3 (& instalacion de medios
publicitarios en eguipamiento aupiliar de fraesporte v mabiliario wbars cop funcionalidad de
enuipamiento auxiliar de transporte, de conformidad con lo establecido en la Ley de Movilidad do la
Cliedad de México v su Reglamento, azicomoen tada aguella normativa aplicakle en la reatesia;

ill. Emitir, 2 solicitud de la Secretaria, visto bueno relativa a fa ubicacién vy caracteristicas de medias
publicizarios en equipamiento suxliar de transporte y mobiliaria wrbana con la funcionalidad de
egulpamicnto suxilizr de transporte;

M. Erritir los Lineamienios en materiz de medios publicitarios instalades en la Infraestructurs para la
movilidad de los organismos que forman parte del Sisterma Integrado de Transporte Pablico v sus
companentes camplementarios, (25 cuales debarén ser observados en las disposiciones gue estaklezcan
5US respectivas arganos de Gobierno y en concofdancia con lo establecide en la Ley de Maovilidad, la Ley
del Régimen Patrimonial y del Servicio Pablico, zsf coma demas disposiciones aplicakles;

¥, Emitir normativa complementaria en materia de regulacién da medios publicitarics en vehiculos de
trarsporte de Jasajeros y de carga en Lodas sus modalidades, y en medins publicitarios en equipamiento
auxilizr de transparte, de confarmidad con lo establecido en la Ley de Movilidad de 1a Ciudad de México
v s Reglamente, oslcomoe on toda aquells normativa apliczhle en la mataria:

Vi, Requerir 3 \os responsables de los wehiculos de tronsporte o del equipamicnto zuxiliar de trarsporte
el retirn de los medios publicitarios Instalades en los mismos, por centravenir [as disposiciones legules
en la maleria, dertro del dmbito de sus atribuciores;

VI Dar wista 2 |3 2AF de hechos reldcionades con medios publicitarios instaladas en equipamiento
auxiliar de trantporte y mabilizrio urbano con furcionalidad de equipamiento awdliar gue contravengan
lzs cizposiciones legales sstablecldas o os términos bajo los cuales fueron zutorizados v que puedan
constituir una causal de revocacior del Permisa administrative Temporal Revocabie;

VI Solicitar al institute las visitas de verificacion administrativa v, en su caso, la imposicicn de med das
cautelares ¥ de scpuridad procedentes, respecto de medios publicitarios de su competencia;

M. Coadyuvar con el Instituto oura 'a realizacion de 1as acciones dirigidas a la veriflcacidn administraliva
¥, BN SU £a50, la imposicior de medidas cavtelzres v ode sepurldad de medios publicitarios de su
competencis;
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X, Marterer sctuaizada la Plataforma con el regislro de las Autorizaciores y Pormisos que emita,
incluyenda los datos de los veh'ou'os o el bien en e gue sein stale, y

X, Las demds que le atribuyen otros ordenamientos aplicables.

Articulo 13, En el ejercclo de sus atribucicnss |z Secretarfa, las Alcaldias, el Instituto, la SAF, la SGHRPC y
la SEMOYI podrdn auxiliarse de otras Instancizs pablicas.

Articulo 14, Previa obtencidn de ta lleencia, Autorizacign, PATR o Permisa, septn CArTespUnga,
i camente estard permitida J2 nstalacion de los siguientes modios publicitarios:

I. Medlo publicitario de espectaculos tradicionales: aguellas relacionadas con tradiclones y costy rmbres
da un lugar, tales como; ferias, bailes, exposiclones de tipo cultural i artistico, los cuales se SUjetzrén a
los criterlos previstos en el Reglamerto de esta Ley;

I, Medio publicitario denominativo: contlene gl nombre, denominacion comercial o logotipe con el gue
s¢ |dentifica una persona fisica o moral, cna edificacién y una actividac, colocados en Fachadas de los
inmushles o en taldos subre los vanos de éstas, puede sor Integrado, sdosado, letras separadas en hajo
v alta refieve, pinlado o adherido.

En el Centra Histédrico de la Cludad de México y otras Zonas de Manumenlos Historicos, asi tamo en las
Areas de Conservacidn Batrimonial, se deberdn respetar tamanios, ublcacion, dimanslones, colores y
materiales permitidos, en estricto apege a la normative establecidas por la Secretaria, er conourrencia
car |n establecide par 1z Ley Federal sobre Morumentas y Zonas Argueniégicos, Artlsticos e Historicos,
can el Instituto Necionel de Artropolagia € Historia y el Instiiuta Nacional de Bellas Artes y Literatura;

Il. Medio publicitario denominativoe masive: media publicitaric denaminativi gue recuiere instalarse
en fmds de cinco acasiones con caracleristicas idénticas;

1. Medio publicitario denominativo adosado: media publictario gue se sujeta a una fachada, muro,
harznda o barandilla 2 través de medios y técnicas definidas en ef Reglamento;

V. WMedio publicitario denominativo instalado en saliente: aquelips instalados on salientes, tratdndose
dnicamente de denominativos, con las dimensiones y caracteristicas previstas er el Reglamento;

wl. Medio publicitario denominativo mixto: contiene elementos de un muedio publicitario denomirativa
gri combinacion con medios publicitarlos en vallas, banderires y galla rdetes w otra elemerto
deterrinada en 2l Reglamoeniog

¥Il. Medio publicitario de gallardetes: madio publicitario de cardcter temporal de forma geométrica,
=ujeto @ un asta, astil o poste, en el cual, dnicamerte se puede colocar informacion civica o culturaly de
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espectacilos tradiclanales, las dimersiones de éste serdn de hasta (.80 metres por 2.00 metros v
ceberdn ser armanicas con el paiszje wrbang, se sujetardn a los crilerics antropométricos de esta Ley y
=u Reglamnento;

Yiil. Medic publicitario digital o electronice: aguellos a trawvés de los cusles =8 transmiten menzajes
mediantz un sistema lurlnosg;

K. Medio publicitario de totem: anuncio denomrinatrvg o informrative en una cmentacion rectangular o
cilindrica;

X. Moblilario urbano con publicidad integrada: aguel gue cstard determinado par las necesidades de (a
Ciudad con el objetiva de mejerar o calidad del espacio pdblica, las cordiciones de sepuridad ciudadzna
v accesibilidad,

Lo Comisian Mixta de Mobllarlo Urbano aprobard y ratificara (a5 dimersiones rdximas para gl
mahilizria, de acuerde cor las necesidades del espacio pOblica y oriterios de funcionalidad e integracitn
armdnled con el pzizaje urbane, atendiendo b que disponga el Rezlamento. Tados ‘os provectos de
colocacion y disefio de mobiliarie con fines publicitarios, deberar sujctarse a lo antericr.

Mirgin rueva maebiliario urbano can publicidad Inteprada podrd instalarse er zonas v ubicaciones donde
y2 existan otras modalidades de mobiliaric con publicidad, de acuerde con laz definicinnes de
proporeianalidad espacial definidas en esta Ley v su Reglamento.

El mobiliaric urbano con publicidad integradz sdlo podrd Instularse en ubicaciones y rorredoras
publicilarios autorzadas per la Secretarfa,

Las unidades de mobilarie vrbeno con publicidad integrada deherdn colocarse chservdndose un radia
de, 2l menos, 130 metros entre si, distribuidos alternadamente 2 razon de na mas de una par cuadea
¥ dejznda una cuzdra libre coma minime, sin traslaparse con otros medios de publicidad.

Adicienalmente, la colocacion de mebiliario wrbare <on publicidad integrada debe cumplic
exztrictamente con o3 siguientes reguisitos;

a) Mo abstrulr ¢l trénsito peatonal ni la accesibilidad universsl del espacio piblico;
b] No afectar Iz seguridad del trénsita vehicular;

c] Mo emplazarse sohre Areas de Vzlor Ambiental y ne implicar la talz o pada de arboles o follaje para su
irstalacion o visibifidad:

d] Mo gererar saturacian fisica ni visual, v
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gl Cumplir con 1o previsto en esta Ley ysu Reglamento,

En el Centro Histérico de la Ciudad de Méxice y otras Zonas de Monumertos Histdricos, asl como en
Areas de Conservacitn Patrimonial se deberan respetar tarmafios, ubicacldn, dimensiones, colores y
materiales, er apepa @ la narmative establecida por |2 Spcretaria, en concurrencia con la Ley Federal
cohre Monumentos y Zonas Arqueclogicas, Artisticas e Histaricas, asi coma con el Instituto Nacioral de
Antropclogla & Histeria y el Instituto Macio nal de Bellas &rtes y Literalura,

Ls volecacian de todo mekiliario urbano con publiciéad integrada er |os espacios, vias, infragstructuras,
equipamientos o bienes Inmueblaes mropiedad de la Cudad, ya sean del dominia pubilco o privado y gua
esta Ley contempla, dekberd contar can el Permiso Administrativo lemporal Revocable emitida por fa
SAF, en térmircs de fa Ley del Regimen Patrimonizl y del Servicic Péblico, asl coma con la aprobacion de
ly Comisian Wigta ce Mebiliaria Urbano respeclo @ su disefto ¥ volumetrfa, La Secretaria aprobard
mediante oficia & emplazamiento de cads unldad de mehillario urbano en nhservancla de los crlterios
de cspacizlidad y beneficio del espacio pabllzo definidos en esta Ley y su Reglamenta;

1. Medlo publicitarie en vehiculos de transporte: | instatado en vehiculos de transporte, previslo en la
Ley de Mavilidad de |z Ciudad de Méxica y su Reglamento, la presente Ley y |os linsamiertos que para
tal pfeclo emita la SEMOV,

Kil. Medio publicitario en eguipamiento auxiliar de transporte; anurcic Instalado en |os accesorias
directos @ indircctos que resulten complementarios a |a prestacidn del serviclo de transporte de
pasajeros ¥ de carga, que sean susceptibles de autorizacior para su ubicacidn y caracterislicas por parte
de la SERDOVE;

¥Iil. Medlo publicitario en tapiales: gl instalade en un tablera de madera, lEmina u olros materiales,
ubleado envia poblica, destinadn a cubrir &l perimetro de una obra cn procese de construccidn;

¥Iv. Medlo publicitarlo en valla: cartelera siluada en lotes baldlos, estzcionarmientos pubiicos ¥ obra en
proceso, con fines publicitatios, de corformidad cor lo dispuesto por esta Ley y su Reglamento;

®¥. Medio publicitario en tineles, pasos a desnivel y bajo puentes en corredores publicitarios: cichos
medios publicitarios deberan cumplie con les caracteristicas, wrminas v condiciones que sc establezcan
en el Reglamento;

KW, Medio publicitario temporal en mallas de proteccidn para arreglo y mantenimiento de fachadas,
con o sin valor patrimontall el fnstalado er una estructura termporal tipa andamia, sobre el yue se
caloca una malla hasta el 50 % con publicidad, La colocacldn del andamlo debera permitir el libre
sepura transita peatonal sin ohstrulr la circulacién y e instalard bajo las especificaciones determinadas
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por eata Ley v su Reglamento. Diche madio publicizario deberd permitir la visibllidad de las trabajos de
mantenimisnto de las fachadas en gue se instalen,

los provectos de arrcgle v martenimiento de fachadas serdn autarizades por |z Secretaria, sin
cetrimento de |25 determinaciores que emitan el Instituto Nacional de Antrapologia e Histaria o 2
Irstituta MNacicnal de Bellas Artes v Literatura, en el ambite de sus respectivas competenclas, confonme a
Ia |egislacidn federal aplicable. El ircumplimiento de Ins términos aulorizades en los proyectos de
intervencion serd motive para suspender o revecar las Licercias respectivas, 250 coma |3 suspensidn o
eliminacian a del Kegstro de Publicistas, sin perjuicic de las sanrciones gue impongan las autaridzdes
cormactontes;

XV1l. Medios publicitarios de proyeccion opticas, virtual y nuevas tecnologias; aguellos emitidas par
provectitén sohre un elemente mariza, los cuales no podrédn tener un cardceer permanente ni afeciar 'a
imagen arguitecténica y solo se permitidn en condiciones especificas y de manera temporal,
Liklcarnente e permitird k2 instalzcidn de estos medios publicitarios para difundir informacién civica o
tultural con patrocinio v deberdr cumplic con las demds especificacione: determinadas en gl
Regamento, Ll tiempo de proyeccidn deberd ser wulorizade por Iz Secretariz, de acuerda con la
propucsta cue presente el publicista.

Fste Upo de medics publicitarios sélo podrd utillzarse de zuuerdo con criterias de densidad y equilibric
territorial de su chicacior que serdn deflinides por 1a Secretaria, establecidos en ol Replamento v no se
nocrar instalar sobre fachadas de cristal 0 que contengan vanaos.

En al cazc de lgs inmuebles y morumentos protepidos o catalogudos por ol Iestitute Nacioral de
Antropolegls ¢ Historie yfo el Instftuto Nacioral de Bellas Artes y Literatura, las provecciones sdlo
podran autorizarse previa aprobacidn de dichos Institutos;

XV, Medios publicitarios de cartelera publicitaria en muro ciego de planta baja: aguellos instalados
BT iTIUTOS carentes de varos y accesos sobre el gue se volocard un bastidor ligero de madora o metal,
sobre el que se colocan cartelss publicitarios de materiales reciclables v ro permarentes, los cuales
deberdn estar distribuides y celocados conforme 2 las disposiciones del Reglamento de esta Ley;

XIX. Anuncics con informacion de compra, venta, renta, traspaso de inmuehbles, oferta de empleo o
similares: tode aguel que ng se cologue en pendanes sobre hienes del dominio pdblica, como Br postes
de sefallzacidn via!, dizpositivas de trdnsito, telelonia, transmizidn de datos v dboles:

KX. Medios publicitarios con valer patrimonial cultural: aquellos que, dadoe u valor histérico, artistica o
visual en {a mameria colective de la Gudad de Méxicn, sean declarados de forma irdividual como bicres
rateriales afectos 2| Patrimania Cultural en los términes de las leyes local y/o federal de [a materia;
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¥¥1, Medio publicitario en conexlén elevads interurbana: infrasstruciura publica can disefio universal
gue facilita |z tundonalidad de 12 wia publica y permite la interconsxion ¥ mowilidad tanto de ciclistas
coma de peatones, dotados de pstacionamientay servicios para bicicletas particulares;

®ill. Media publicitario de informaclén civico cultural: aouelics qua difurden informacicn chvica o
e ltural can g sin patrocinia, Cicho patroclnle deberd cumplic cor:

a). Medios imprescs, con IMagencs fijas © no digitales: la imagen publicitaria comercial no debera
exceder el 20% de la superficle gue 52 expore, y

bl. Medips digitales o de proveccidn: 1a imagen publicizaria comercial no debera pxceder el 15% del
tiempo en panzalla,

Este tipo de medios podrd contar con una licencia de temporalioad scatada a solicitud del publicista y de
acuerdo a lo que |z Secretzria apruebe en funcian de eriterios de respeto al espacio publica, y

X%, Medio publicitario denominativo institucional: ¢l gue centiene el nombre y el RO de una
Institucidn athlica logal o federal,

Tratindose de medics publicitarics que, de aguBaTdn LaN SUS caracteristicas, na se encuentren previstos
er eule articulo v sean sometldos a cansideracidn de |a Secretaria, sta valorzra 8l es viable o no atorgal
una licenciz conforme a o dispucesto en esta Ley, siempre y cuanda no sc encuentren expresamente
prohibidos.

Articulo 15. En la Ciudad queda prohibida ta imstalacitn de los siguientas medias publicitaros:
l. imstalados en lus 2r0teas;

i, Autosoportadas;

I, Con sorido;

IV, \nstaladas o pintados er CET705, MRS, arboles, bardes de rlos, lomas, laderas, bosgues, lagos o er
cualguicr otra formacién natural;

Y, Colocados en lonas, martas o mallas que 5& encucntren fijados, clavadoy, amarrados O pegadas
directamente a algin elemento arguilectdnico de |z fachada del inmueble;

VI Pintadas o adneridos 3 vnz fachada, murg, barda o barandilla, £ir ser denominative;

VI, Envolventes, instalades, adheridos o pintedoes en elermentos arguitecténicas de las edificaclones,
tales come, ventanas, ventanaes, muros Cegos no colindantes, fachadas y puertas, gue afecten la
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imagen arcuiiectimice o impidan, parcial o totalmente, el libre paso de las personas, |2 iluminacidn,
visibllicdad o la ventilacion natural al interior.

Saim 52 permitiran para 3 colocackdn de medios publicitarios de renta, venta o denominativos bajo
caraciersticas gue no intervengan en cuestiones de accesibilidad, visibilidad, fluminacidn, ventilacidn v
=eguridad, de corformidad ¢or o previsto en el Replamenta; .

VIl En pastes de sefalizacion vial v dizpositivos de tréansito;

IX. Pendones de promocones, comora, werta, renta o cualguier olre lipo de servicio instalados en
postes de sefializacién wvial, electrividad, leleforia, transmision de datos, dispostivos de trdnsito y en
arbinles;

X. Con drores;

Xl. Cuando e trale de medios publititarios inflables, cualguiera gue =ea el |upgar de su instalagién o
Bzten =usperdidos en el are;

Xl Modelados, figurativos o sbstractos, con velumen o en tres dimensiones, cualouiera que sea el lugar
de suinstalacion;

XL Adheridos 3 vidrios, cscaparates o ventanzles de los establedimientos mercantiies, cuando éstos
abstruyan lg accesibilidad, visibilidad, fluminacicn, ventilacion yfa seguridad, de conformidad ton lo
previsto an el Beglamento;

XI¥. Medics publicitarios en muras ciegos de colindancia;

KW, pedias publicilarfos gue contengan cualquier Imagen estdtica o en movimiento, gus atente cantra
la dignidad d= |as personas o vulners los valores o derechos humaros;

XVl Proyvectados sobre las edificaciones piblicas o privadas desde un vehicule en movimiento;

KVIL Er comas de consarvacidn ecoldgics, dreas de valar ambicntal, dreas naturales protegidas, hosaues
v ronzs arboladas,

Sela se pormeitied publicidad exterior en pargques v Jardines tratdndose de medios publicitarios que
tergan fires de beneficio 3l espacio pdblico & cortengan mensajes inforrmathas, civicos o culturalas, en
los wermrinos v ubicaciones que se determinen en ol Reglamento;

MV En estructuras instaladas en vehiculos motorizados ¢ no melorizados de propiedad ptblics o
privada, gue no formen parte del disefio original del vehiccle v que tengan fines oublicitarios, tales
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coma carteleras er un tsblero de madera, ldmina, pantallas, anuncios volureetricos, vailas mdwi'es o
cualgquier atro tipo de estructurs;

WiX. Fintadas, acheridos o indicados sobre el piso del espacio pdblico, directarmente o en una placa a
SOparte;

WH, Proyecciones con cualguier tipo de publicidad, ruando €5tas se leven a caba sabre vinlles, pantallas,
lonas o cualquier cternento adherido o mortado de forma temporzl  permanents @n fachadas, muras
clepos, cristales o elementos aroulteckonicas,

¥Xl. Los demas gue se ubiguen en lugares na pefmitidos expresaments en 25ta Lo,

Articulp 16, Los publiclstas procurardn gue |os materlales para la fabricacidn y soporic de los medios
publicitarios sean biocegradabies y deberdn evitar que contengan sustancias toxicas o nocivas para la
salud o el medio ambiente; lo anteror, en Lerminos de las disposiciores juridicas aplicables en makeria
ambiental y de residuns solidos,

Articula 17, Bl contenide de las medios publicizarios werd acarce al marce legal de ka libertad ce
enpresiédn, por lo que se prohibe la instalacidn de aguellos medios publicitarios CLyos contenidos
atanten cartra la digeldad de las personas, vulneran los derachas humanos y aquellas gue difundan
mersajes sexistas, lenguaje misdging o inciten a cualouisr tipa de viclenola,

Articulo 18 Estard permitida la instalacldn de medias publictarios ton luminacion, |os cuales,
preferentemente, dekerdn ser fabricados con materiales reciclables y sistamas ahorradores de energia,
sin conleher sustancias towicas o nocivas para le salud de las personas o el media ambiente de
canfomridad con las Mormas Oficiales Mexicanas y demas normativa aplicable.

Asimmismo, dichos medios publicitarios deberdn complir con las siguentes caracteristicas;
|. Funcionaran mediarte el uso de leds;

I, Fi nivel directa al mecla publicitaric serd hasta 600 luxes, siempre gue su reflejo no exceds de 50
jumes;

IIl. La proyeccion deberd ser en un horario de 1800 a 06:040 haras del dia siguiente;

V. Las pantallas electronicas no podrdn exceder de 3 nits sobre |3 Juminosidad ambiental ¥ los 325 nits
durante la noche;

W, En caso e que su contenido conslsta en imdgenes tijas, no podran Lener Una duracidn menor de 18
sepundos, ni mayor de 30;
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VI. Deberan contar con sensar de intensidad v sistema autemdtca de ajuste que reduzea bz misma al
niveel permiticlo;

VII. Mo deben tener cambios en i3 Intensidad de la luminosidad durante ¢l periddo en que los mensajes
astan fijos, nl conterer luces en movimienta;

VIIL Mo deberan cantener videes, ni imdgenes con fondos biancos, v
IX. Las pantalizs electrdnicas no podrdn emitir sorido o proyectar rayvos de Juz.

Ll eumplimienic de lss disposiciones anteriores, s2 acreditardn al momento de salicilar fa Licencia
respectiva, Lz zutoridad competente podrd realizar visitas deverificacion er cualquier momento.

Durarte la vigenda de la Licencia de los medios publicitarios instalados con Huminecidn, los publicisias
atorgaran 8 favor del Gobierno de la Cludad, sir vosto, el quirce por ciente del tiempe de exhibicicn al
gla para emitir menssjes institucionales, qulturalas, o civicos, En casos do emerpencia o desastre, al
Gobierna de iz Ciudad podrd disporer de los porcentajes neceszrios para dicho sfecto.

Los pantaliss clectrdricas gue szean utilizadas como medias publicitarios solo podrar instslarsz en
mobilizric urbane, tapiales, vallas v autosoportadus que comprueben su legalidad, fuers de las Zoras gde
Maonumenios Histdricos ¢ inmuebles afectos al patrimonio cuitural, en los térmings que sefiale el
Rezlamearlbo.

Articulo 19. L3 insfalaciin de medios poblicitarios con fluminacion, especificamente pantallas, ostd
prohibida en fachadas, muros ciegos, tineles v baio puenies,

Articulo 20, Los medlos publicitarios que znuncien espacticulos tradicionzles de manera temaoral,
guecen exceptuadas de 2 ebtengidn de Licendias, Aulorizaciones o Permisos, siemare qua se trate de
padardetes v no pongan en riespo la integridad fisica de fas personas o sus hieaes, no e cologquien en
arboles y no afecten la infrasstructura de sepuridad wvial.

La infarmacidn cultural podrd difundirse en medios publicitarins mediante  gallardetes, cuyas
dimensiones y términos especificos seran seflaladas en los términos del Regiamento.

Articule 21 Er |25 Areas de Conservacidn Patrimaonizl v demis elementos del patrimonio cultural
urbano en vialidades primarias sdlo se podrdn instalar medios publicitarics denomirativas v de
irformacion cultural, taplales, mallas para el arreglo y mantenimienta de fachadas, vallas v mobiliaric
urbano ¢on pulblicidad inlegraca, de conformidad con lo previsto en esty Ley y su Replamento.

En el 5uelo da Conservacién, excepta poblados rurales, solo se podran jnstalar medios publicitarios
denaminativos i de infurmacion cultural, de confarmidad con lo previsto on esta Ley v su Reglamenta.
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Artlculo 22. Los medias publicitarios de tdtern salamente podran ser instalacos sobre propledad privada
de teatros, hancos, auditorios e inmuebles donde s¢ lleven 3 cabo exposicienes o espéctaculos,
pstariones de servicio o de carburacidn, cines y contios com erciales, siempre v cuando cumplan con las
medides v especificzciones gue establece el Reglamuenio ¥ no so trate de Arcas de Consaryacion
patrimonial. B a5 estaciones de servico o de carburacian podrd Instalarse un splo medio publicitario en
tétem oe conlenidn denominativa & informacian gue |3 normativa federal aplicable, expresamente
establezen,

£l medio publictaric denomirativa de un centro camercial y of de los locales comerdiales que lo
integran ¢eherdn contensrse en un mismo tétem, Cuando los locales comerciales tengan acceso directo
al exterior, podrdn instalar un madio publicitaria denuminativo en la fachada por cada local,

Articule 23. En los teatros, cines y espacios culturales pocrd Instalarse o adosarse a la fachada, una
cartelera con las medidas y cspecificaciones que sefizls ¢l Regiamento.

Articulo 24. La instalacién de moedios publicitarios en vallas se permitird en Areas de Conservacién
patrimonial, Gnlcamente cuando se trate de estacienamientos y predios baldios gue po 5& encueniren
dientro de Zonas Eederales de Morumartos, bajo |35 especificaciones que cstablers la presente Ley y su
Reglamentc,

Articulo 25. Mo padrén irstalarse rredios publ citarios en presas, £a nales, muros de contenclén, taludes,
antenas de telecomunicaciin y sus soportes, postes de seRalizacién vial, inchides todes los dispositives
de control de trdnsite,

Articule 26. Los medios publicitaries denominativos solo podrdn instalarse en donde se desarrolle |3
actividad de fa persona fisica o moral gue carrespanda al medio publicitaria y deberdn ser adnsados,
integrades 0 pintados, can o sin ilurninacién interra o externa.

Articulo 27 La cistribucidn de espacics para los medios publicitarios se determinaré por [a autoridad
que cinita tz Licercla o Avtorizacidn, Segin carresponda, cansiderande las dimenslones y caracteflsticas
de eswos, en relacion can el entorna urbano vy 13 funclonalldad de los vigildades, garantlizanda el uzd
aderuado da las dreas de transito peatonal y vehloular, asi oo les Criterios gue se fala |z presente Ley,
su Reglamento y demds ordenzmienlos aplicables,

Unw wee determinada la distribucion de espacios para los medios publicitarlios solo podri modificarse
para su redistribucion, a efecto de reducir las dimensiones de gstas o el nimers de las ya existentes
para ella la Secretaria expedird los neamisntos correspondientes,

la Instaiacion de los medios publicitarias deberd considerar lo establecido en el Atlas de Higsgos
sefialado on la Ley de Gestén Integral e Riesgos y Prateccian Civil de Ta Ciudad de México,
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TiTULD TERCERO
LICENCIAS, PERMISOS ¥ AUTORIZACIOMNES

CAPITULD PRIMERO
DISPOSICIONES COMUNES

Articule 28. Para |z instalacian de los medios publicitarios gue se encuentran permitidos por esta Ley, se
requerita de una licenciz, Permise, Permiso Administrative Temperzl Revocable o Autarizacidn, segin
correspanda, en los sipuientes tarminos:

I Aulgrizacion: emitida por Izs Alcaldlas para |z inslalacion de los siguisntes medios publicitarios
ubicados en vialldades securdarias, siempre que no se encuentren en cormedoses publicitarios, en Areas
de Conservacion Patrimanial, en Areas de Valor Armbiental, Areas Naturzles Protegidas a en Suelo de
Consernvacion:

8j Anuncios can infermacién de corepra, vents, renta, traspasa de inmuebles, oferta de empleo o
sirrillares, cuyvas dirmensiones sean superiares 2 2 metrns cuadrados:

b) Ce tipe cenominative;
) Taplalas; v
d) Carteleras de mura ciegns en planta baja,

. Permiso: emiiticdo por @ SEMOV! para la instalacion de medios aublictarios en vehloulos de
Cransporie, oe pasajeras v de cargs en todes sus modalldades, asi como medios publicitarios en
equipamiento auxiliar de transperte y mobiliario urbaro con la furcionalidad de equipamionte auxiliar
de transporte;

I Licencia: emitica por la 3ocretariz, tratandase de los deméas medias publicitarios permitidos y que no
5e cncuentren en las izcultades de |25 Alcaldlas v la SEMOVI.

Las medies publicitarios denominativos institucionales quedan exentos de s oblercidn de Licencias ¥
Aulorizaciones, siermnpre y cuandoe rumplan con las dimensiones v caractericticas previstas en asta Loy ¢
su Reglements, y

Iv. Permisn Administrative Temporal Revocable (PATR): el gue e erritido por I3 SAF v gie deberdn
tramitar |zs personas gue reguierar nstalar medios publicitarios o anuncios en la via pdklica oer bieres

Péping 33 de 6l

Mo de = Carstitucidn 35 planle Lo
ChiataNranho, P DS IREL Tindud de Mbxiea CAUDAD THNOVADORA
¥ D DERECHOS



[EFATIRA NE GOBIERNO DI LA CIUDAT D1 MECO

M GOBIERNG OE LA
d CIUDAD DE MEXICO

nmushles que irtagran el patrimonio de la Cudad. Lo anterior, de confarmidad con lo esteblecido en la
Ley del Régimen Patrimonial y del Serviclo Poblco, asi como demas normativa aplica blo.

Articulo 29, Serd respansabilidad de la persora titular de una Licencia, Aukorizacidn, PATR o Permiso,
realicar las actividades de mantenimiento de los medios publicitarios respectivos, a fin de evitar
condiciones de alto riesgo, asi coma infarmar dichas actividades 2 la Secrekarfa, |a Alcaldia, la SAF o la
SEMIDNY, separ sea cl casa,

El cumplimiento de esta ohilgacién se revisard mediante un procedimiento aleatorio y, er caso de ro
verificarse el debido cumplimienta, se inicizra el procedimiento administrativa de verificacior
correspondiente, de canfarrridad con lo qua establece la Ley del nstituto de Verificacln Administratva
de la Cludad de México,

Articulo 30, Las persanas gue requieran instalar mas de cinco medies publicitarios denominativas con
las mizmas caraclerfsticas, por tratarse de franquicias o similares deberdn selicitar una Licencia de
medio puklicitario denominative masive, en los terminos que seflale gl Reglamanto,

Articule 31. Para poader tramitar Licencias, Autorizaciones, PATR y Permizas, los publiclstas deberan
pstar Inseritos en el Reglstre de Publlcistas, el cual contendrd el nombre o denominacior social del
puhiicista asi como su demicilio fiscal.

Para sallcitar su inclusidn en el Registro do Publicistas, las persoras interesadas deberdn presentar ante
ta Secretariz lus documentos con los que se acredite su interés y, en su ¢aso, 13 personalidac ce fquien
pramueya, su damicilio legal para cir v reciblr patificacianes as’ como demds reguisitos que al efecto
establezca le Sccrataria,

El procedimients para su inscripcidn se establecerd en el Reglamento, Asimizma, la Secretaria contard
cin 45 dias habiles siguicrtes a la presentacidn de la solicitud para wmitlr 12 vespuesta correspanciente,

articulo 32, Las autaridsdes compeientes para la emlslér, verificacion y, eh U C250, sencion de o
relacionada con esta Ley, proporcionardn a la Secretaria |2 Informacian necesara para alimentar el
Registro de Publicistas: lo anterior, con la finalidad de cue exista ura coordinacian irterinsttucional y
una administracian ooblica eficaz y eficlente,

Articulo 33. En el supueste de que &l publicisla sea sancionado por infractiones a esta Ley so dard de
baja del Reglstro de Publicistas, nasta en tanta no curepla con 135 sanciones gue ¢ hayan sido
impuestas.

Artieule 34, Las persoras titulares de 'as Alczldias, en 8 dmbito de sus competencias, exnediran las
Butorizaconas de anuncios previstas en esta Lay.
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Articule 35. | os permisoes que emita la SEMOV se rezlizaran de conformidad cor ip establecicoen |z Lay
de Mowvilidad de la Ciudad de Mexica.

Articule 36, Acdemds de o estsblecide en el articula 28, las persoras titulares de las Licencias estdn
oblizgadas a;

I. Cumplir con lz2s obligaciones establecidas en la Licencia respectiva;
II. Pagar, do mancra puniusl e integrzs, las derechas que establece la Ley de la materia;

HI. Zuietarse 3 las disposiciones or materia urkana, ambiental, gestidn integral de riesgos, proteccian
civil, 3 tas Normas Cficiales Mexicanas y demas que resultan aplicakles:

W, Permitir &l personal comisionado por lo Secrelaria v el de la S3IRPC la revision de los medins
publicitartos, asl como al Inslituto v las Alcaldias |a préctica de visitas de verificacidn admlinlstrativas ¢
demas acciones gue deriven de las mismas, en o dmbito de sus respectivas competencias, corforme con
las disposiclones juridicas aplicables;

W. Cantratsr un seguro de responsabifidad civil;

Vi. Retirar, 2l vencimiento del placo de la Licencia, ios bieres que se havan instalade con motivo de
Gstas, siempre gue no se haya solicitade su revalidacidn. Cicho tramite deberd realizarse con 10 diaz
habiles de anticipacldn al vencimienic del plazo;

Vil. Cbservar las normas y disposicianes que resulten splicables para el cumplimiento del chjeto v
actividades reguladzs por la presente Ley;

VIl Estar inscritas en ef fegistro de Publicistas de [a Secretarfa, v
IX. Las damas que sefiale ks presente Ley, «u Reglamento y demas dizpasiciones azlicablas.

S exeeplion de lo previsto en lz fraccian Il de este artlculn Ins medios publicitarios temporales
definidaz en el Reglamento fue coadyuven & financiar el mejoramiento o rehabilitacion del espagio
pubhco, a través del mantenimiento y conservacian de pargues, jardires, camellones y areas verdes. En
esIe supuesta, |a Licencia resgectiva serd vigente dricamente durante el tiempa que duren los trabajos
de mantenimicnlo, En ninpdr c2so el costo del mantenimientg serfa inferior al pegs de los derechos cde
|z licencia correspandiente,

Tado medio publicitario sujeto a ‘o establecido en el presente articulo debers exbibir de mznera visible
lo= datos de fa Licencia ¥ la vigencia de ésta, de contormidad con la que se establezca en of Reglamenta.

Paginz 35 de B1

CIUPAD IHNOVADORA
Y BE BERECHOS



[EFATURA D GORIERND MR LA CHIAT DE pEDIC0

[ B
e Mn GOBIERNG GE LA

d‘ CIUDAD DE MEXICO
oo [ n

Articulo 37, Tratandaose de medios publicitafios instalados en el espacio poblice o en cua'guier otro blen
wisibie desde gl exterior, siempre que sc trate de preyectas de infraestructura para lo movi'idad en loz
Qrganismos que forman pare del Sistema pteprado de Transporte Piblico v sus compenentes
comolementarios, no se reguerird Licencla y se regira de acuerdo con o establecido en la ley de
sdovilidad de la Ciudad de Méxice, 1a Ley de Régimer patrimanial y del Servicio Poblico, sus respaclives
replamentos y der s ordenamientos que resulten aplicables,

Articuls 38. Parz | instalazién de medios publicitarios denaminatives de ura superficie mayor a los 3
netros cuadradaos se deberd obtener Licencia ante a Secretarla.

Cusnda se trate de medios publicitarias denominatives de superficle menar a 3 metros cusdradaos no se
Fequerra ningln sipo de licencia, permisn a autarizacion, por lo gue las personas fisicas o morales que
Ios instalen, ro serdn consideradas como publicistas. Sin embargo, deberan abservarse las medidas de
proporcicnalidad y armank arouitectonica que se establezcan e el Reglamiento.

Lo prevists en el parrafo antericr ne serd aplicable para las perscnas flslcas o marales gue desarratlan su
actividad op mds de un punta de verta o atencian al cliente, cadenas comerciales o tiendas de
conveniencia; per lo que en este supuesto estaran ohiigadas a solicitar la Licencia corres pondiente.

Articule 29, Las licenclas de medios publicitarios deberdn sollcitarse por escrito arle la Secretariy, et &l
formato impresa o electronico que se encuentre dispanible ¢n el Porta de Hegistra de Tramites y
Sarvicias de la Cudad de México. Dicha solicitud se resolverd en ur alazo no mayor de 30 dias hakiles,

B la sabicitud de Licencia se debera adjuntar 12 siguiente documentacidn, segin correspondas

a) Responsiva de un Hrector Respansable de Obra, asi como las plancs estructurales, memoria de
ralculo y de cimertacidn en su case, firmados por éste;

b) Copia certificada del poder del representante legal;

¢) Recibo de pago de los derechos correspondlentes previstos &n al Cédigo Fiscal de la Ciudad de
hidwica,

d} Flanios acotados o escala {plantas v zlzados) deberan inclulr el disefio, materiales, a badaos, colores,
texturas, dimersiones, iluminacien y detzlies estructurales o Qo filzcion y demds especiflcaciones
técnicas, asi coma incluir la Imagen cbjetive de la instalacién que =e pretenda, Traldndose de medics
publicizarios de proycccién se debe rd presentar la propuesta que incluya el hararo ¥ cartenido de ésta;

e} Aprabaclén de la Comlsidn Mixta de Maobiliario Urbano en 5w casda;
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f) Dplnldn Técnica Faversble otorgada por la SGIRPC, respecta del medio publicitario que se pretende
irstalar, en los Brmings ¥ para 'os casns gque sefiale o Reglamento;

g Pdliza de sepuro de responsabilidad civil

h} Cronogramas de |os trabajos de mantenimiento & realizarse durante |2 vigenciz de |z Licencia:

i) En cazoode requericse, opinidn positiva del Instituto Macianal de Anfropalogla & Histana, en el ambito
de sy competenda;

Jl En cazo de recuerirse, opinidn positiva del Instituto Nacional de Bellas Artes v Literatura en el Smbito
de su competencis;

k] Fecha, nombre y firma del salicitante, v
I} Los demds Feguisitos que establezca el Reglamerta.

Para |2 solicitud de prorroga, s¢ deberd cumplir con las requisitos previstos en los incisos a), <), fl, v g de
este fraccion,

Mo podran instzlarse medios peblicitarios no autorizados o gue abtengan previamente la Licencia,
Fermisa o Autarlzacidn correspondiente.

Articulo 40. Le= publicistas, previo a la solicliud de una livenca, deberan chtener su inscripeidn en e
Registro de Publicistas, er los términes que sefizle el Reglamento,

Articulo 41. No podran ctorgarse Licencios a aguellas persanas fisicas o morzles que:
L Sean sanclonadoes en tres oczsiones por infracciores a esta Lay;
L. 5& les haya sido reviocada 13 Licencla ¢n log nueve meses anteriores 2 la presentacidn de [z solicitud, v

HL Mo se encuertren inscritas en el Registro de Publicistas o su registro haya side suspendido, revozado
o dade de baja.

Articulo 42. Lz Licencia do medios publicitarios que expida la Secretarla, pesmitirg al publicista
beneficiado 2 Instalacidn de los medios publicitarios aprobades por un plazo de tres afios prormogabies
una vez por el mismo periodo; salve los sigufentes medios publicitarios, que tendrén |z siguienta
WigE i

a} La Licencia cue parmita la instalacion de medios publicitarios en taplzles tendrd |z misma vigencgia que
|& manffestacidr de.construccion respectiva;
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k) La Licercia gque permita |3 imstalacidn de medios publiclitarios en malias para el arreglo de fachadas,
tendrd la misma vigencia que e Awisa de realizaciin de obras que no requieren manifestacion de
construccidn o licencia de construceién especial, de corformidad con el articule 62 del Reglimento de
Construcciones vigente en fa Cudad de México cormespandiarte;

¢} Tratandose de las Licencias para medios publicitarios en vallas o carteleras =u vigensia serd ¢e uno a
kris afins. El pago de dercchos por dicha Licencia se realizard de formma anual y podrd solicitarse su
refrendo eon 30 dias de anticipacidn & su venclimilento, y

d} Tratandose de Lisencias para medios publicitarios de irformacién civica o cultyral, éstas se ctargardn
con serrporalidad acetada varizble,

Par cada medio publicitario, la Secretaria deberd expedit una Licendl2.

Articulo 43, Lina vez gue s& autorice |3 expedicidn de [a Licencia, la persena ticular de la misma Lendra
un plazo de cinoo dias hdbiles para eniregar ‘g autaridad competente |3 poliza de seguro de
responsabllidad civil para garantizar a3 reparacicn de dafios a terceres o a sus bivnes, 1a cual debera
martanerse vigente durante el plazo de la Licencla, Dicha pdliza deberd presentarse anualmente
durante |a vigencia de [a Licenciu

En caso de no presentar la péliza de seguro de responsa hilicdad civil en el plazo establecide, la Licencia se
rovocarsd de plerg derecho.

Articula 44. Las Licenclas deberén contenar al menns los sigulentes elementos;

L. Mombre y dormicilia de la persona titular;

1. Objete, fundamante y motivacion de su otorgamisnto;

Ill. Datos de ublcacian, disefio, dimansiones, materales v especificaciones tecnivas;
V. Descripeion general del medio publicitaric;

Y. Wizencie de la Licencia;

V. La naluralera v &l montoe de las garant(as gue, on 54 Casa, deberd otorgar el licenclataric pars el
cumplimiente de [as abligaciones contenidas en las disposiciones juridicas aplicables;

VII. Page de derechos que se derlven de la Licencia, en términos del Cadigo Flscal de la Ciedad de
Mlexico;

Wi, Causales de revacacian de [a Licencia;
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IX. Los derechos y oblipaciones del licenciatario, er la gue se incluird el cronograma de los trabajos de
mantenimianto;

X. Lz sbligacion de remitir informes zvalzdos por un Director Resporsable de Obra W ilr Correspanszble
en Seguridad Estructural, er ios términes gue sefiale o Reglaments;

XL Focha de otocrgamiento;
Xil. Lzs rzzones que podrdn dar lugsr a la medificacidn del contenido de {a Licercia, v

HIlL, LS gque 5o sedalen en el Reglamento v la Ley de Procedimisnio Administrative de [a Ciudad ce
ndxice,

Articulo 45. Fara ‘g instzlacdn de enseres utilizades para el servicio de acompdadares de vehiculos con
rublicidad Integrada se deberd presentar aviso a la Secretaria, deblendo anexar ul mismo el pago de
derechios ante fa Tesareria, canfarnme con o estzblecido en el articule 305 inciso b) dal Cadign Fisca’ de
la Cludad de México.

Er nirgln caso [3 instalacidn de dichos enserexs podra chstzculizar el libre tréansioo de las personas en la
wia plblica, se deberd garantizar el uso adecuado de lgs dreas de trfnsita peatonal v vehicular.

Articulo 48, Las porsonas titularos de Licencias deberdn cedar gratultamente el Grneo por clento de sus
espacios publicitarios a la Secretaria de manera permanente para difusidn de publicidad institucional,
salve el tipo de casos que indigue otro porcenlzje en [z presente Ley.

Articulo 47, Queds prohibido ceder, gravar o erajenar @ terceros |a Licends o algunu de los derechas
olorgados = traveés de esta, par o que, cualquier acto de cesidn diferente al referido en gl articulo
inmediata arterior ng tendrd ningldn efecta juridica,

Articulo 42. Lz Licenciz 58 extingue por 125 siguicntes causas:
I. Yencimiento del plazo por el que =8 haya otorgada;

Il Rerunciz;

. Revaracitn o nulidad:

IV, Cluielrs ¢ liguidacian dal licenciztario, v

V. Las demas que sefale ol Regamento.

Articulo 49. San causas de revocacidn de la Licencia:

. Zer sancionadno dos vieoos par ls comision de una infreccidn prevista en csta Ley;
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I, Difundir mensajes que tengan 8l cardoter de prehibidos par o8 ordenamienios aplicables;

Il Ceder, pravar o enajenar la Licencia @ algunos de los derechos en ella establecidos;

IV, Mo presentar la péliza de seguro de responsabilidad civil en el plazo estzblecldo para tal efecto;
V. Derribar o podar drboles en conliavencion  |as disposicienes legales uplicables;

VI Instalar el rmedio publicitarie en contravencion 4 las requisitos e#a hlecidos en estz Ley;

Vil Incurmplir con el cronograma de martenimienta al media publicitario, de pouerdo con lo dispuesto
cn el Hegamenlo

VIl Incumplic con las ohligaciones gue mstablesca la presente Ley, su Reglamento y demas
orderamicntos aplicables, ¥

1%, Las demas oue establezca la presente Ley, su Reglamenta y demds ardenamientos aplicables,

Articula 50, | titular de la Licenc’a debera reticar las medias publicitarios dertro de los cineo dias
habiles sipuiertes a la fecha en gue haya concluido su vipencha.

CAPITULD SEGUNDO
DE LAS AUTORIZACIONES

Articulo 51, Las Alcaldias podran atorgar autorizaciones para la instalacion de anuncios a través del cual
ee difunden mensajes de informacion de compra, verts, renta, traspaso de inm uebles, oferta de cmplea
o similares, asi como los de tipo denominativo, tapiales v carteleras de mura ciegas on planta bald,
ubicades en vialidades secundarias, sicrmpre que nd S¢ SNCUENtren on corredores publicitarios, o Areas
de Copservacior Patrimonial, en Areas de Valor Ambiental, Areas Naturales Protegidas o en Suelo de
Canservacidn,

Dichas autarizaciones tendran la siguisnte vigencia:

a) Tres meses prorrogables para anuncios de compra, venta, renta, traspaso de inmuebles, oferta de
emples o simllares;

k) Tres afios prosregables pard los denaminthvos;
c] Tratdndose de tapiales, tendrd la misma vigencia que la manifestacidn de construccidn respectiva, ¥

d} En carteleras de mures clegos en planta baja, su viguncla sera de un afto,
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Las Aulorizaciones se olorgardn en los E&rminos gque serale el Reglamenta.

Articulo 52. Toda medio publicitaric con una superficie inferior a lz gue se eztipule en e! Reglamearts, no
recierird de Autarizacidnr,

Articulo 53, Las Auteriesciones para la inslalacion de snuncios, deberdn solicitarse por eserite 2 8
persana titular de |z Alcaldia respectva, er el formato impreso a electranico que 3 traves del sisterna de
trdmiies enlinea gue soencuentre dizporible en el Portal de Registro Electrénice ce Trdmites v Servicios
de I Ciudad de México. Dichas autaridades resolveran en un plago no rmavor a 10 dias hdbiles. Cn caso
de gue [a persora solicitante no reciba respuestz en el plazo sefialado, zplicara |z negativa ficta.

El formato de ia solicizud de Avtorizacion debera contener las sipulertes datos;

1. Nombre, denamipacion o ragon social del =olicitante o, en su caso, de su representante lezal;
1. Tipe de inmueble;

I, Demicilia v direccidn electrdnics para off v recbir notificaciores;

IW. Plang e el gue se indiguen ubicacion, dizefin, dimensionss, materizles, colores v demds
espacificaciores téomicas del anuncio, asl como una fotografiz del iomusble donde se pretendan
in=talar, con el maniaje de esios;

W_ Fecha v firma del solicitante, v

Wi Opinidn téenica faverzble en materia de proteccidan civil emitida par |a Unidad de Gestidr de Riesgos
v Proteccion Ol de lz Alcaldia, dnilcamente cuanda e trate de autorizaciones para anuncios, con
ercepcidr. de los anuncics de compra, ventz, renta, traspaso de inmuebies, oferts de emples o
similares.

Al solicitud deberd agregsrse el pago de derechos correspondients en términos del Cadigo Fiscal de |a
Cicdad de México, ademas de ins raquisitos sefialades oo el Reglamento.

articulo 35, Ly Aulorizacion se extingue por cualguiera de las sipuientes causas:

L. Vencimiento cel plzzo por ef gue se haya otargado;

Il Renuneia;

L. Expedicion ce la autorizzcion de uso v ooupacdn del inmuehle construide, on su casa;
IW. Revecacion oonolidad, v

V. Las dernids que sefizle el Reglamenta.
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Articulo 55, El titular de la autorizecién deberd ratirar los anuncios derlrd de los 5 dias hibies
sipulentas a lu fecha en que haya concluldo |3 vigencla de la Autorizacion respecthva,

CAPITULD TERCERD
DE LOS PERMIS0S

Articulo 56. Para |2 instalacion de medios publicitarios en vehiculos de transporte, de pasajeras y de
carga en todas sus modalidades se requerird de Permiso otorgada par la SE M OWL

Par lo gue haze a mudios publicitarios en equipamiento auxiliar de transporte ¥ al mobiliaric urbaro con
publicidad integrada con funclones de equiparierta auxiliar de transporte, Sera necesara Ia obtancién
de 'a autorizacicn respectiva per parte de la SEMOV], acemas de |3 aprobacidn de la Comisidn Mixta de
Mobkiliario Urbarag,

La instalactdn de los medios publicitarios referioos en el presente articuln se regird por la dispucsto en |3
Ley de Movilidad de |z Ciudad de Mexica, la Ley del Régimen Patrimonlal v del Servicla Publice; la
presente Ley, sus respectivos reglamentas y demis ordenamientes que resulten aplicables, asi vamo por
lo dispuesta er los linsamizptos que para tal efecto emita la SEMOVI, dertro del dmbita de sus
atribuciones,

Lns recursos generados por la contraprestacldn deberdn ser ejercidos por los orgamismos de transporic
cerrespondientes para garantizar ¢l senvicio, mantenimiento y funclonamiente de sus instalaclones y
Unidades,

CAPITULD CUARTD
PLATAFORMA DIGITAL DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articule 57. La Mataforma es a horramienta tecnoldgica que permitira contar con una baze de dotas
gue propurcione |a informacidn relativa a las Licencias, Pormisas y Autorizaciones que se emitan en
materia de publicidad exterior, en twiminos de la presente Ley y zu Reglamento.

Ls Pletaforma contard con carzcteristicas tecnoldgicas gue permitan la consulta de la informacion que
contenza, 35l coma mecanismes confiables de seguridad que gara nticen ia protecoldn de la informacian
recabada, de canformidad con lo que sefiale el Reglamento,

Articulo 58. La Plataforma estard inteprada por:
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[. Un catdlopo oticizl de las Licencias, Permisos v Autorizaciones otorgadas conforme o o prevista en
esta Ley;

[l. Lo= datos ce ubicacian de fos medias publicitarios gque cuenten con 25 Licencias, Autarizaciones @
Fermizcsy, en suU casa, de idertificacidn del vehiculo o bien en el que se instale;

. Las opinlones téenicas favorables de les estudios de riesgos emitidos par la 3G1RPC o por |z Lnidad
de Gustidn Integral de Riesgos y Prozeccion Civil de |a Alcaldia, cuardo asl proceda, y

A/ Fl Registra de Publiclstas inscritos anle le Secretaria.

Articulo 58, La Agencia Digizal de Innowvacidr Plblica de |3 Cludad de México disefiard v dara
martenimienta téorlco a la Platalforma., la cual serd operada v actualizada por 3 Secretaria, fas &icaldias
y la SEMOVI, respecto de la infarmacidn correspondiente 2 las Licorclas, Autorlzaciones y Permisos gue
ernitzn en el amMbita de sus respeciivas compotencias y en térmings de |z presente Lay v su Replamenta.

La Secretaria sors la ericargada de zdmiristrar 12 Plataforma v asignard ung cucnta de scoese 3 las
autaridzdes competentes, gue s permila utilizar |z Plataforma parz el gjercicia de sus atribuciones en
té&rrmilnos de la presente Ley y demas normativa aglicable,

Articula 60. La Plataforma conrtard con mecsnismos gue aseguren el cumplimienta a 13s disposiciones
previstss ervmezleria de proteccian de dztos personales, trarsparencls, accesa ala informacicn publica y
2r materia de archivos,

Articuln 81, El Cstélogo Oficial cortendrd, al menas, los siguientes elem eptos

l. Momero de |z Licencia, Permisa g Autorizacidn, el rombre de su titulzr, vipensiz v, de sar el casa, Io
datos dela prormogs o de la extincidn;

Il. Reszluciones o sertencias Tirmes emitidas por autoridad judicial o sdministrative gue afecten la=
Licencias, Auvtorizaciones o Permiscs;

. Nimera da registro 2nte |z SGIRPC del estudio de riesgo, asi como |z respectiva apinion técnica
favorable, gue e su caso corresponda;

V. Kimero ce paliza de segura de respongabilidad civil v, en su caso, fecha de rercvacion de 1a paliza
eorrespondisnte, y
W, Lus demas gue se sefizlen en el Reglamerto de la presente Ley.

TITULD CUARTO
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ORGANDS DE PARTICIPACION

CAPITULD UMICO
CONSEID COMSULTIVO PARA MEDRIOS PUBLICITARIDS

Articuln 62. El Conseje sera el drgana de consulta, cuya abjeto es apinal y asesarar a la Secvetaria sobre
las scciones necesarias para dar cumplirelenta a fa presente Ley y 5U Heglarrento,
Articulo B3. El Consejo tenard las siguiertes funciones:

| Asssorar a ia Secretarta en los asuntos de su campetencia en materla de aublicidac exterior confarme
a la presents Loy,

I Rocormendar a la Secretaria realizar estudios y, en 53U Caso, proporcionar & la misma gstudios con ios
gue e cuente, asl coma adeptar politicas, acciones y muetas tendientes @ cumplic con las obligaciones
exlablecldas en la presente Ley;

ll. Promover la participacién de la civdedania, de manera informada y responsable en materla de
publicidad exterion;

1%, Dar sepuimlenta a las polticas y acclores en la materia;

V., Integrar grupos de trahajo especializados y comisianes gue eoadyuver, de manera honarillca, al
cum plimienta de laz funciores del Consejo;

vl. Conocer de los informes de lrabajo de la Secretaria y, er su Caso, emitir |25 sUgerencias gue
considare portinentes para reforzar bas pollticas y acciones en materia de publicidad exteriorn;

Il Elaborar y aprobar sus linearnlertos para su arganizacion y funcionamisnta;

Will. Celebrar y dar seguimisnto a acuerdos interinstitucionales de manera coordinada con las areas
involucradas, sepin el asunte que, dertro del ambita de sus atribucionas, cuspten con el objeto de
curnplir con las fines de |a presento loy,

IX. Las dermas que so determinen en las dispesiciones reglamentarias.

Articulo 4. €] Corsejo estard Integrado por Una persona representante de las siguientes dreas de la
Admiristracian Piblica de iz Cudad de México, quicnes contardn con derecho a vo:

I. Persona titular de la Secretarfa, guien lo presidira;

Il Secretariss de Gobierno;
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. Secreiarfa del Medio Ambients;

IV, Secretaria de Gesticn Integral de Riesgos y Proteccion Civil;
V. Sacretariz de Administraciar: v Finanzas;

W, Secratariz de Movilidad;

Vi, ‘rstiuho ce Flaneacion Democratica v Prospectiva;

VIl Procuraduria Ambientzl v del Ordanamienta Terrtorial, v

IX. L5 personas Tiulares de las Alcaldias, cuarda se traten asuntos relacionados can sy demarcacién
territarial.

Articulo 65, & [as sesiones del Consejo asistiran lzs siguiertes persanas, quienes contardn con dereche a
WOz

I. Cinco personas representantes de las zsociaciones, cadmaras, persanas fisicas o morobes Cuyas
actividades tengan como tin u objsta |z publicidad exterior,

I Dos persomas representanies de instituciones académicas.

La participacior de |as personzs contempladas en el presente articulo, serd honorifics; asimisma, 1a
asmsaTiE, recomendaclones, opiniones o sugerencias que emitan, tendran el cardcter consuitivo,
edircidente oon s naturaleza del Consejo; par Io que no seran vingulantes,

Articula BE. Fi Corselo conTard cen una Secretariz Técnica desipnada porla Presidenciz, quisn elaborasd
los lineamientos de ocperacion v furcionamiento del Consaje.

La Prasidencla designard a las personas representantes de (3 industria de la publicidad exterior v da las
institucianes académicas. Previo a 2 instalacidn de la primera scsion del Consejo, realizars 1as gestiones
pertinentes para la designacitn de los referidas integrantes, posiciones que serdn rotativas por periodos
de 1 arto, can pasibilidad de ratificarse por ue periodo igual.

Articulo 67, Las personas represenlantes de las dependencias y entidades de |2 Adrministrackdr Pablica
de la Cludad de México, deberan tener, 2l menos &l nivel de dircccidn general y podran designar a un
suplente cor nivel miinime de dircccldn de drea o equivalents con atribuciorss coincidentes en matesia
de i presente Loy,

Articulo BB. Por |3 naturalezs de oz 1emas 2 tratar en las sesiones de la Comrisldn, la Presidercia del
Consejo podri invitar 2 otras auteridades, asl como a persanas [ikivas v organizaciones relacicnadas, con
fos temazs relzrionados de la presenle Ley: v cuya participacion serd de cardotor hororFics.
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Articulo B9. El Consejo sprobard, a propuesta de la Presida, los lineamientas de operacidn y
funciararmlenta de dicho érgano colegiada, los cuales deberdn ser presentados an la sesiGn de
Fstalacion del Consejo establecer, cuando menos, Ios aspocios sipuientes;

I. Procedimiento pary convocar a lus sesiones, tanto ordinarias como extracrdinarias y dejzr constancia
de las acuerdos tomados;

. Procedimisnta para asegurar la participacion de personas fisicas o morales de los sectares vinculados
a las materias chjeto dela Loy, ¥

M. Mecanismos para la corformacion de comisiones ¥y Brupas de trakejo sohre temas especlfloos,
cuando asi se vansidere necesario.

Articulo 70U El Consejo sesionard on forma ordinaria cuatro veces al afo y exlraordinaria cuando |a
Lrgencia de los asuntos a tratar asi lo amerite, previs ranvacatoria gue realice 1a Secretaria TéThICA por
instrucciones de la Presidencia del Consejn. Las seslones oodran ser presenciales, virtuales o mixlas; o
que se detallard en los lineamlentos respectivos.,

El Corsejo sesionard vilidamente cor |a asistencia de la mitad mds uno de sus integrantes.

TITULD GUINTO
PROCEDIMIENTO DE VERIFICACION ADMINISTRATIVA

CAPITULO PRIMERD
DISPOSICIOMNES GENERALES

Articule 71. L3 determinacidn v ejecucldn de visitas de verificacicn acministrativa, de medidas
cautelares v de seguridad, asi como de |as sanciones que correspendan, se sujetardn g las formalidades
y &l urocedimierta que se prevé para tal cfecta en fa Ley de Procedimiento Administrativa de la Cludad
de Mexica, a5l coma las demds disposiciones jurldicas y administrativas aplicables.

Artlculo 72, Las persenas que se detesminen coma resaonsables salidarias de |2 instalacion de un medio
oLk licitario estardn okligadas a pagar los gastos que so goneren a la Mdministracidn Pdklica de la Cludad
par el retiro de medios publicitarios gue realicen las autoridades competertas.

Articule 73. Toda personz gue advierta la instalaclén flagrarte de un medio puhblicitario en
contravencian de lo dispuesta en esta Ley podra solicitar a los elementos de la Secretarla de Seguridad
Ciudaduna de la Ciudad de Méx co gue intervengan para su remisidn correspondiente ante fa autoridad
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comrpetenic, cuarde nd seacrcdite en forms suficiente |z existenciz oe uma Licencia, Autarizacidn o
Permiso d= dicha media publicitarie,

Cualguler persone podrd prezentzr denuncia ciudadana por presuntas azios, hechas u omisiones gue
pudieran corstituir incumplimientn a |25 disposiciones de esta Ley, su Replamento v demds ourmativa
apllcable en la materiz, ante |2 Secretaria, la Precuraduria Ambiental v de Qrdenamiento Territarial, ol
Instituzo o |z Alcaldia respectiva, en el ambito de sus respectivas competencias, asi como solicitar a
eetos dos Jltmes ertes |2 préctica de las visitas de veriticacian admiristrativa.

CAPITULD SEGUNDO
MEDIDAS CAUTELARES ¥ DE SEGURIDAD

Articuio 74. | 3 2Utoridad competente podra determingr una o mas de |as siguiertes medidas cautelarcs
Y oe sezuridac!

I. Ascpuramicrts de materizles, vehiculos, utensilios, irstrumsntos, eculpes, nerramicntas ¥ cualguier
hisn directamente relacionade con ¢l hecho gue motiva |z medidz;

Il Suspensidn Lernporal total o percial de las meding publicitarios;
. Retiro tatzl o parcial de mecios publicitarioy, estructuras e instalaciones;
W, Inhabilitacidn de medios publicitarios;

V. Corte, pintado a cubrimiento de las medios publicitarios, asicormg cualguier olrz accidon que impidza [a
visibalidad de 1as marcas, productos ¥ servicios gue se promeocioren a de infarmacian que estos
contengar, ¥

Vi, Lot cermds gque establezcen los oroenamientos legales en la materia.

Las autoridades competantas podrdn solicitar of auxilio de 2 fuerzz pdblics para ejecutar cuzlquisra de
las modidas arovistas en el presente articulo.

La Zecrazariz, |2 SEMOVI, 2 3GIRPL, fas Alcaldias v el Institute, ejecutzran, en el ambito de sus
respectivos comoctenciaz, 25 medidas ¥ determinaciones gue en materla de publicidad exterior dicten
lzs zutoridzdes jurisdiccionales.

CAPITULD TERCERD
INFRACCIOMNES ¥ SANCIONES

Faging 47 ce 81

M Citittix e By CHICAD INNOVADORA
Y [DE DERECHOS



[EEATTRA IHE GOEIBREND DE LA T HDAD RBE MEACD
O

ﬂm__‘ GORIESMO DE LA
w CIUDAD DE MEXICD

=]

Articulo 75. Las verificeciones e Impeosicidn de medidas cautelares y de seguridad, asl coma las
sanciones por la comsidn de infracciones a la presente Ley carresponderan 2l Institutn v a las Alcaldias
en los términos siguientes:

1. A las Alcaldlas carresponderd, en el amblto de =u respectiva competencia, o referente 2 foy medios
publicltarios consideradas como anuncios o nfurme a lo defirido en |a presente Ley;

Il &l Instituto, lo referente a todos los medios publicitarios, con exceprion de los cons'deragos anuncias
conforme a lo definide @ la presentc Ley,

L. A los Juzpadeos Civicos corresponde la imposicion de arrestos adminisLratlvos, de conformidad con i3
Ley de Cultura Clvica de |a Ciudad de México y demas ordenamientos qus resulten aplicables, y

IV, & la Secretaria de Sepuridad Ciudadana de la ©udad de Mesico ja “emision de los presuntos
infractares y de vehiculos al depdsitn, en los cases 2 los que 5¢ refiere esta Ley.

Articuls 76. Las sanciones previstas en esta Ley se aplicardn sin perju'cio de las previstas en la legislatidn
de desarrallo urbano y ardenamiento terilorlal, a5 cama demas ordenamientos aplicables.

Articulo 77. Incependiertemente de las sanciones de caracter civil, serdn solidariamente responsables
del pazo de las multas y de los gastos causados par el retire de medios aublicitarios gue ordene la
suloridad, cuiznes hayan intervenico on la instalacion de estos. Se presum, sabve prueba en cortrario,
que han intervenida en la instalacidn de los medios publicitarios:

I El publicistz;
IL. Ef respansable del inmueble o mueble en ¢l gue se instald, ¥

1L El anunciante, titular de la marca © preducto o cualguier persona Fisica o moral que inlervenga en la
camerclalizacién de Ios espaslos publicitarios, en los términos establecidos en osta Ley,

Las lonas, mantas v materiales similares adosados 3 105 inmuebles, a5l oo los objetos publicitarios
colocados provisionalmente sobre las banquetas o el amayo vehicular, serdn cansiderados blones
abandonados v Iz autaridad administrativa podré retirarlos directamente,

Articula 78. En los procedimientos administrativos gue se instruyan para |2 imposicion de sanciones,
haran prusba plena las fotograffas y videcgrebaciores de los medios publicitasins instalados en
contiavencidn  la presente Ley, asi came los pendones, gallardetes, carteles y, en general, los medics
athlicitarios o oartes de eilas gue logre asegurar o detectar el persenal de verificaclan,
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Articulos 75. Los elementos de policla de la Secretara de Seguridad Civdadena de la Gudad de Mexice
gue adviertar la instalacidn ilegz| flagrante de un elementa publicitario, deberdn presenlar a las
personas responszbles ante e Mipisterio Pdblice o el Juzgado Chicg, corforme &l dmbito de 5w
comEpeEencia,

Teds persond podrd prosentar ante 3 Precuradurfa Ambiental v del Qrdenamienta Territorial de |2
Ciudzd de Méazico, denuncia ciudadara por presuntas actos, hechos u omisicnes gQue constifuysn o
puedan copstitulr incumplimiente o Rlta de s aplicacién de las disposiciones de esta Ley v las
disoosicionas gue de ella deriven en las términos dispuestos en |la Ley de dichs Entidad.

Articulo B |a Procuraduria amblental v del Ordenamiente Terrlforlal de la Cludad de Méxlco
presentard a la autoridad sdministrativa competente o ante el Tribural de Justicis Adrministrativa de la
Ciudzd de Meézico, la accion procecente para demardar [z nulidad o revacacian de actos administratives

dictadas en contra de las disposiciones confenidas on esta Loy v demas disposiciones |uridicas de gue
eila emanar.

Articula 81, Fn los supuesios en cue s determine = retire de meadins publicitarios coma medida
czulelar y de sepuridad o er sU caso come sancion, las personas responsables esteran obligadas a llevar
& cabo dicho retivo total o parclal, en casa de ne realizarlo, la autorldad comaetente o podrd elecutar 3
costa del responzable.

Er casa de que |z auteridac de Iz Administracion Pdblica de la Civdad ge Meéxico llewe a cabo el retiro
parcial o total de los medios poblictarios, por haber side imposicion como medida cagtelar v de
seguridad o sancidn, Ins gastos gue se generen seran detarminados come creditas Tiscales a carpa de las
persoras infraciorzs ¥ su cobro =e rezlizard a través cdel procedimisnto 2dministrativo de ejecucion, en
térmires del Cédigo Fiscal de la Ciudzd de Mexico,

Las restos del modlo publicitario deberdn ser reclamadas por las personas interesadas dentro ds 105 30
diaz hakiles siguientes al refirg, los cuzles seran entregados por @ autoridad, previo paso del costo cel
retiio vy del almacenaje, de conformidad cor el Cadipn Fiscal de la Cludad de Méxice, De no ser asi, la
autaridad ejerutora determirara su desting final, el cual podrz consistir en;

[, Destiuecitn;
. Venta o remats;
M. Gonacidn a Instituciones pdblicas von fines de inlerds social, y

V. Cuzlguier otiro que sez en beneficio del interss social.
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Lo anterior, sin perjuicio de [as determinacicnas gue se dicten con motivo de la calificacién de las actas
de wisita de verificacién administrativa o en las resoluciones ad ministrativas correspondientes,

Las especiticaciones relacionadas con la determinacitn del desting final, se detallarar en ol Reglaments,

Articula 82. La peorsona servidora poblica gue explda wra Lcencia, Permiza o Autorizacion en
contravencidn de lo establecido en la presente Ley y demas disposiciones aglicables, serd sanciorada en
térmings de las disposiciones er materla de responsabilidades administrativas, civiles O penales
aplicabies.

Articulo 83. Se sanclonard cor multa de 12,000 a 15,000 veces |3 Unidac de Medida v Actualizocian
vipente, al titular de un Permiso Administrative Tempaoral Revecable, Licencla o Autorizacidn temnporal
cuando las caracteristicas del medio publicitario instalado na carrespandan @ las previstas ¢n las
rmismaos.

Cuando el infractor cometa por segunda ocasion la milsma infraccitn prevista on este articulo, sera
sancionado con el doble de Iz multa impuesta en ia primera prasldn v el retiro del medio publicitario a
s Costo.

En caso de gue ol intraclar cometa por eroera acasitn Ia misma Infraceitn prevista en este articuls, sers
eancionado con o doble de a multa impuesta en la segunda acasion y ol retiro del medio publicilarnio a
su cosla.

Oulenes resulter afectados en su interds juridico, er los térmings de |3 Ley o Frocedimiento
Adrainkstrative de o Ciudad de Meéxico, pusden ejercer las accionos correspondicrtes ante las
autoridades competentos, cuando se hayan otorgada Permisas, Licenclas v Autorizsciones temporales
er enntravencicn a las disposiciones contenidas n |3 presenta LEY,

Articulo B4. S= sanciorard con multa de 12,000 & 15000 veces la Unidad de Medida y Actualizacidn
vigente y arresta administralivo Inconmutable de 24 a 36 horas al publicista, anunciante, y cualquier
persona fisica o maral que intervenga en |a comerclalizacion de los espacias publicitarios, asi coma el
ratire del rmedic publicitario @ costa de' primers, que =i Cantar can el purmliso administrativo semporel
revorable, licenciy o autarizacidn temporal respective, gjecule o coacyuve en la instalacion de un media
publicitaric,

Articulo 85, Se sancionard con rulta de 12,000 a 15,000 veces |2 Unidad de Medida y Actualizacian
vigente, arresto sdminlstrativa inconmutable de 24 4 36 horas y ef retiro del medio publicitario a su
costa, a la persona fizsica o moral que sin contar con |z Autarizaclén © Licencia correspondiente, ojecute
o coadyuve en la Instalacion de pendones o gallardetes en un inmueble pdblico o privado, puente
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vwehicular o pestonzl, paso a desnival, bajo-puente, muro de contencidn, t2lug, noste, semdfore, o on
cualguier atro elemento de o Infracstructura urbana.

Cuznda =] infracior comet: por segunda ocasidn I misma infracckdn prevista en este artfeule, serd
szncionado cor el dokle de la muelta impuesla en la primers ocasion; zrresto adminiscretivo
incormulable de 24 3 36 horas v el retire de los medios publicitarios a 5w costa.

En c2so de que el infractor cometa par tercera acasion la misma infracoidn prevista en este articulo, serd
sancicnada con el dedle de [a mulla impuesta en |2 segunda oozsign v el retire 2 su costa del medin
publicitzrio. El \nstituzo o en sy caso |2 Alealdia correspondiente, presentard, ademds, ante ei Ministerio
Fiklico, 3 denunciz o querslla por ls comision del delita que corresponda,

Cuznda los pendanes o galiardetes cantengan publicidad relativa a la vertas de irmusbles v no se hava
expedide la autorizacidn de uso y acupacion respectiva, |2 Alcaldiz condiclonard 2 expedicidn de dicha
autcrizacion alpagn de la multay al retlro de los pendones ¢ gzliardetes respectivos.

Artfeulo BB, Se sancichard con mulia de 12,000 a2 15,000 veces I3 Unidad de Medida v Actualizscicn
vigente ¥ arresla administrative inconrmutable die 243 36 haras vy 2l reting del medio publicitarios = su
costz, 2 12 persona fleica o maral que gjecute o coadyuve Bn |z instalacidn de uno o mds medios
publicitarios adheridos & un inmuekle publico o privado, puente vehicular o pestonsl, pase a desnival,
bzja-puernts, murn de contencidn, lelud, peoste, semaforo, o = cualguier atro elemeanta de la
infiaeslruclura urbana;

Cuando el infractar cometa por sesunda ocesién |z misma infraccion prevista er este artleuln, 2ord
sancionado con 2l doble dela multa impuesta en la primerz ccasion, arresto administrativ
irnccnmutable de 24 3. 36 horas y-al retiro a su costa de los medios publicitarias,

Er caso ce gue =l infractar cometa por tercera ocesidn la misma infraccion prevista en este articulo, sard
sanciorado con 2l doble ce ke multa impuesta en la segunda acasion v el retirg a sy eosta de los medios
publicitarios. El Institute o en 54 caso |3 Alcaldia correspondisgrle presentaran, ademas, antz s
wiinisteric Piblico, Iz deruncls o guerslla por lz comision del delito que corresponda,

En cuglguivr caso, cuando el media publicitania oo autorizado cantengs publicidad relative a la
celebracion de un especticulo pdblleo, |25 Alcaldias regaran el permiso para |z celebracidn, o la
revacardn de oficie =i vaio hubieren expedido,

Articulo B7. %2 sancionard con multa de 6,000 a 12,000 veces |z Linidad de Medida v Actualizacidn
vigente v retiro del medio publicizario a su ¢osta, al titular de Ja Licencia o Autorizacidn gue incurra &n
cuzlquiara da las sigulentes Infracdones:
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1, Apregue elementos de propaganda al co nternido de un medio publicitario denominativa;
Il. Adhiera rredios publicitarios 3l vidric de un ventarul o escaparate, ¥
111, Instale medios publicitarios no permitido: en el interior de un escaparate,

Cuznda el infractar cometa par sezunda ocasian la misma infraccidn prevista en este articule, sord
sanc'onada con o doble de la multa impuesta en la primera ocasion y gl retiro 3 su costa del medio
publicitaria,

En case de que el Infractor cometa por tercera 0casion |z misma Infraccian prevista en este arl’cu's, serd
sancienada con el doble de fa multa Impuesta en la segurda prasian, el retiro @ sy costa del medio
oublictaria y arresta administrathvo inconmutable de 24 a 36 horas. El Instituto o en su caso la Alcaldia
carrespondiente prescntardn, ademas, ante el Ministerla Pablico, la deruncia a guerella por la comisién
del delito que correspanda.

Articula B8, Se sancionard con multa do 6,000 a 12,000 veces la Unidad de Medida y Actualizacidn
vigente y retire @ su costa del medio publicitario, ai titular de la leencia @ autaricacidén que instale un
medio puklictaria denominatho enun inmueble distinlo de aguel en dande se desarrclle la actividad de
la denominacidon o Fazan social respectiva.

Cuarda el infractar cometa par segunda oCasian ia misma infraccion prevista en este artcu'c, 5Erd
=znrionado con el dohle de la multa impuesta en la primers ocaslon y gl relire 2 su costa del meadio
publicitaria.

En cazo de yue el infractor cometa por tercera ocasicn [a misma Infraccion prevista en este articulo, sera
sancinnado con el doble de lz multa impuesta en & segunda oraslan, e retiro a su costa del medic
publicitaric y arresto administrativo inconmutable de 24 a 36 horas, Fl Institule ¢ en su caso la Alcalalz
correspondiente prosertardn, ademds, ante el Ministerio Piblica, | denuricla o querella por la comisian
del delite gue corresponda.

Articulo 9. Se sanciorara con multa de 6,000 a 12,000 veces |3 Unldad de Medida y Actualizacion
vigente y retira a su costa del medio publicitare, &l titular de la licencia o autorlzacidn que inztale un
mediv publictario derominativa de tal farma gue sobresalga total o parcizlmente del contorno de [a
fachada.

Cuando el infractor cofmeta por sepurda ocasion |z misrma infraccion prevista en este articulo, serd
cancionade ton & doble de la multa impuesta en la primera ocasién y el retiro a su costa del medio

publicitario.
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En caso de gue el infractor cometa por tercera coasian la misma infraccion previstz en este articulo, sara
sarciorado con el doble de la multa impuesta en la scpunda ocasidn, el retire a su costa del medio
publicitaria v arresto administrative incormutable de 24 & 36 horas. El Instituto o en su casa §a Alcaldia
correspondiente presentardn, ademds, ante el Ministerio Poblico, | denuncia o guerells por fa comésidn
del delito gue carresponda.

Articulo 3, 5¢ sancionard oor omulta de 12000 g 15,000 veces |3 Unldad de Medida v Bctualizacidn
vwigente, arresto administrativo inconmutable de 24 3 36 horas vy el retire del mmedic publicitario, 2 la
persona fisica que ejecute o coadyuve en la instalacidn de um medie pullicitario en un mueble urbang
sin cantar con Ia licencia de la Seeretaria.

&e ertiende gue coadyiva en fa instalacion guien cologue o introduzea el medio publizitario, eguipo o
materiales mecesarios para su insLelacon en el meeble urbano donde vaya a ser o haya sido instalzda el
media publicitaric,

Cuands el infractor cormeta por sesunda ocasicn [a misma intracciorn prevista en este articulo, sera
sanciorado con 2l doble de 3 multa impuesty en D primers ocasidn, arresto admiristiativo
imconmutsble de 24 2 36 horas ¥ 2l retira 3 su cesta del medio publicitaria.

Er caszo de gue el infractor cometa por tercera ocasidn la rrisma infraccion prevista en este articulo, sera
sanciorado con el doble de |z multa impuestz en |3 segundz ocasion v el retiro a su casta del media
publicitaria. Ef Irstituteoo en sy casa |2 Alcabdla corvespondiente presentardn, ademds, ante el Minisberio
Pdblica, ls denuncia o querella por |3 comisian del delito que corresponda.

5i gl mueble urbanc consiste &n Lna caseta telefdrica o ca)a de registra de lineas telafdnlcas, of retiro
del reedie publicitario podred corsistic on la aplicacion de pintura al mueble urbana.

Articulo 31. Ze sancionard con multa de 12,000 3 15000 veces [a Unidad de WMedida ¢ Actualizacidn
wigarle v @l retlire del medio publicitario 2 su cessz, al titular de una ficenciz @ autorizacion que no retire
los gallardetes ydemds medias publictarios en o placo de clioo dias ndbiles previstos en esta Ley.

Cuando el infraclor cometa por segenda ocasién la misma infraccidn prevista en este artlouln, serd
sanciorado con el doble de 3 multa impussts en la primera ocaszion v el retiro de los medios
publicitarios z su costa.

En casa de gue el infractar cometa por tercera ccasidn la misma infraccidn provista en oste articulo, sara
sarcionado cor el doble de la multa impuests en la segunda ocasion v el retiro & su costa del medio
puklicitaria.
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Articulo 92. Se sanclonara con multa de 12,000 a 15000 veces la Unidad de Medida y Actualizaciar
vigente al rospensable del medio publicitario, asi como la remisin del vehiculn 2l depdsite de la
secretariz de Seguridad Ciudadara de la Cludad de Mdxico, ¥ a1 conducior de un vehlzulo desde el cual
se proyeclen medios publicitarias sobre fas edificaciones publicas o privadas, sea que el vehiculo se
enoyentre en moylmiento o estoclonado.

La rrisma sancitn se aplicard a las personas infractoras relacionadas y al conductor de un vehiculo de
prapledad pablice o privada gue se ercuentre en movimiento o estaciorado con cualguier tipn de
astructura Instalada, la cual difunds medios publicitarios de propagands,

En toco caso, el propietario del vehlculo serd responsable salidario por las sanclones gue se apliquen al
conduclor,

Cuanda el infractor cometa por segunda ocasldn la misma Infraccion prevista en este articulo, serd
cancicnada con el deble de 12 multa Irepussta en la primera ocasldn y la remisin del wehiculo al
depisito.

En casu de gue el infractor cometa pos tercera acazion la misma infraccidn prevista en este articulo, serd
cancionado cen el doble de la multa impuesta en la scgurda prasidn, arresto administrativo
inconmutable de 24 a 36 horas y la rerelsldn del vehiculo al deposita.

Los particulares o onunciantes que incumalan con las regias de propaganda clectoral que establezca |3
legislacitn electoral, estardn sujetas al sdgimen de sanciones gue dispore este capitulo.

Articulo 93, S¢ sancionard con mu'ta de 12,000 a 15,000 veces 13 Unidad do Medida v Actualizaciar
vigente, y el retico del medio publicitario a su costa, al titular de un Permiso Adminislrative Temparal
Revorable, Licencia o dutorizacidn gue incumpla con lo esta biceldo ar el articulo 1¥ de esta Ley.

Cuando el Infractor cometa oor segunda ocasior la misma infraceidn prevista en este artloula, serd
sancionado can ¢ doble de la multa impuesta en la primera ocasion el retire de los medios
publicitarios & su costa, 5i valviers 4 telocarlos.

En casa de que el infracter cimeta por lefoera ocasion la rmigrma Infraccion provista Bn este articulo, sera
sarciorade con &l doble de la muita impuesta en la sepunda ocasién y el retiro @ su costa del media
publicitario 51 lo celoca por tercora Ve,

El Instituto deberd presentar, ademds, ante & ministesic piblice, la denuncia par Is camisidn del delito
ql..F! a rI!'ESFI-LI-I'IdFrJ.

Articulo 94. Sin perjuicio de las sanciones referidas eapresamente en los articulos anteriores de aste
capitulo, fa autoridad compelente podra determinar como sanclén el retiro parcial oe medias
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publicitarios; |3 Revocacion de Permisos, Licencias o Auwstarizaciones; la Exclusion temporzal o permanente
del Reglstra de publicistas, v [as demas que sefiolen 2l reglamento y [as disposiciones jurfdicas aplicables,

Articulo 95, Las multss impuestas an términas de las disposiciones anteriares, asi comp las gastos que
se gereren por el retiro parclal o total de los medios publicitarios por purte del Gobierno de la Ciudad de
México, cuando éste hays sido impuesto como medidz cautelzr v de seguridzd, © sancidm, seran
cansiderados creditas fiscales a carga de las personas infractoras v osu cobro se realizard a travds del
procedimicnta administrativo de ejecucion, en terminos del Codigo Fizcal de la Ciudzd de Mexico.

sin perjvicio de las sanciones referidas exdresamente on los articulos anteriores de este cpitule, la
autoricad compotente podrd determinar como sancidn el retiro parcial de medioz publicitarios: la
Rewvacacian ce Permizns, Licencias & Autorizaciores; la inhabilitacldn del medio publicitario; o exclusitn
ternporzl o permanents del Registro de publicistas, v les demés gus =efaler el Reglamerta v las
dizsposiciones juridizas zplicables.

CAPITULD CUARTOD
DE LOS DELITOS

Articulo 8B, 52 le impandrs de fres & seis afos de prisidn, asl comro muita de 300 a 15,000 veces @
Lirldad de Medida v Acluslizacidn vigente, a quien atente contra la proteccion, corservacion v
regulacian cel paisaje urbzno de |3 Civdad de México al reabizar o participar en la Instalacidn de un
madia publicitario:

a] En zzoteas, instzlados o pintados en cerros, racas, drbales, bordes de rios, lorras, laderas, bosgues,
lages o encualguier oira formacién natural;

by Auvtosoportados probibidas en los términas de esta Ley;

ci Pintado o adhendo en fachadas gue no scarrdenaominativos;

d) Envelventes;

e) Proyecciones sobre materiales plasticos, lanas, o elementos colocados a adheridas en fachadas;
f] Que atenten contra |2 dignidad de [as personas o vulneren los valores o derechos humanos, y

#) Cr zonas de corseracion ccologica, Sreas de valor ambiental o dreas naturales protegidas;

Las pena: previstas en este aricula se duplicaran cuando una o rmds de las conduclas descritas en el
parrafo anterior se desarrollen en suele de conservacidn ecolagics, drea natural protegida, drea de valar
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arnbiental, barrancas o aress verdes en suclo urbano, de conformidad con las disposiciores juridicas
aplicables,

Este delta se perseguird de ofico, asimisme, |a reparacion del dafio serd o faver del Gobierno de fa
Ciudat de México, y consistird en el retire del medic publicizario instalada ilegalmerte, o en el pago del
coste del retire del medio publicitario, cuzndo se haya llevado 3 cabo como medida precautariz, o
sancidn administrativa o penal, segan lo resuelva el Jucs compriente.

Articulo 97, Comete &l delitc en contra de la proteccian, conservacion ¥ regulacidn del paisaje urbano
de lu Cludad de México, quien permita la Instalacion de un medio publicitarlo autosoporiudo en azoteas,
asi como de un medio publicitaric adosada, tapial, valla o muro ciega sin contar cor @ licencla o
autorizacién gue exl|a esta ley, y se le Impondrd de tres a seis afios de prision, adl como de £,000 o
15,000 veces la Unidad de Medida y Actualizacion vigente.

S¢ entiende que permite la instalacidn, el propietarlo, poseedor, responsable o administrador del
inmueble, o gquien celebre convenio con PRTSNNE CUyY objeto consista en la colocacion y venta de
espacios publicitarios.

Articulo 98, & guien tenga la progiedad, posesien, zdmimistracién, dispasicion, usa o disfrute de una
gria o wehiculo gque se utilice, pur s 0 par intorpdslta persona, para la irstalzcion de un medio
publicitario on azotea, s coma un medic publicitario sutosoporta da, adasada, Laplal, vaila, o er mura
clego sin contar con licencia o autorlzacién gue pxija esta ley, s le impordran las mismas penas
ectablecidas en el arsdculo anterior, ademds de las multas administrativas de trdnslto respectivas,
vehicula, si fuere el caso,

Articulo 889, Comate delite contra el ambiente gquien, para ¢jecutar, preparas, imstalar o madificay wh
medio publicitario autasaportado, err azatea, adosade, tapial, valia muro clego, pode, desmocha o tale
uie o Mds arboles sin autorizacion o licencla cue exija la legislacion aplicable, y se le impondra de un
afia a cuatro afios de prisién, asi come de 6,000 2 15,000 veces fa Unldad de Medida v Actualizacidn
vigente,

Las poras previstas en este artioulo se duplicardn cuanda una o mas de 1as conductas diescritas rn gl
parrafa anterier se desarrolle en suelo de conservacion ecolégica, drea natural protegida, drea die valor
amblertal, barrancas o dreas verdes en suelo urbaro, de conformidad con las dizposiciores juridicas
aplicables.,

Articulo 100, Los de'(tos de este Capitulo se perseguirdn por denwne a, con excepeidn de los previstos cn
los des primeros articulos de este, en los cuales se refiere que san de oftclp, asimismo, la reparaclan del
dafio serd 4 favor del Gobierno de la Cludad de Méxeo, ¥ consistira en ef retiro del medio publicitario

Paging 20 de B1

Ploca e T iz titis vl 2, Cnldnia Lenloo,
CumnbEmme L4 CEEOE, Dl dn ks CICHIAD INNOVADORA
YD DERECHDS



[EEATURA DE GURIEENG U8 1A CIHDAL BE MEXICE

CIUDAD DE MEXICO

o
ﬂ’ﬁl a GOBIERNC DE LA
o

instalado ilegaimerte, o er: el pago del costo del retiro. del media puklicitario, cuando se haya llevado a
cabe coma medida precautorla segdn 1o resuelva el Juez competente,

Lzs muitzs impuestas en térmrinos de |2s disposiciones anteriores seran determinadas come créditns
fiscales, 2 cargo de las persamas infractoras vy su cobro se realizard 2 través de! procedimisnto
adrrinistrativo de ejecucion, en larmincs del Codieo Fiscal de |z Ciudad de M éxica.

cariTuLO QUINTO
DE LOS MEDIOS DE IMPUGNACION

Articulo 101, Las personas gue se consideren afectadas par los actos v resoluciones cmitidas por las
autoridades competentes conforme g o dispuesto en esta Ley v su Reglamento, pocrén interponer e
recurss de incocformidad previsio en la Ley de Procedimiento Administrativo de |z Ciudad de Mexico,
ajustardesze 2 lo pravisto por ia misma o juicio de nulidad ante ¢l Tribunal de Justicia Adrrinistrativa de
la Cludad de México de conformidad con o dispuesto par |z Ley respectiva.

TRANSITORIOS

PRIMERO. Remitzze a |z perzona dtular de la Jefztura de Cobierna de |3 Ciudad de Mexiog aara su
proemuigacidn v publicacidn en lz Gaceta Oficial de |z Ciudad de Mexicao.

SEGUNDO. E| presente Decreto entrard envigor al diasiguiente de su publicacion en la Gacela Oficial de
|a Cudzd ce México.

TERCERD. Sg zhroga la Ley de Publicidad Feterlar del Distrito Federal publlcads el 20 de agosto de 2010
en-la Gaceta Okl del -erlbonces- Distrilo Federal, no. 508, asi como sus reformas v codos los
ordenamientos que s opongzan 3l presente Decreto,

CUARTQ. e corfarmidad con of principie de uniformidad, el "padrn de empresas comercializadorzs de
publicided™ conternplzdo en el articulo 159 de fa Ley de WMovilidad de |z Cludad d= México, deberd
migrar i@ informacién can Iz gue cuenta, desde su creacian hasta la entrada en vigar del presente
Decreto, ala Flataforma Digltal de Publicidad Exterior y al Padron de Publicisias, sepin corresponda. Ls
Agzencia Digital de .nnovacién Publica debera disefiar, en cogrdinacién con |2 Secretarfa de Movilidad, las
gafuciones tecnaldgicos que pormitan la migracidn de dichs informacian, en un términa de 120 dias
raturales s partir ce |z entrada en vigor del presente Decreta.
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QUINTD. Los trdmites y procedimientos inicladas con anteriorldad a la entrada en vigor del presents
Cecreto s& sustanciarin y concluiran de conformidad cor las disposiclones juridicas vigentes a la fecha
2N Gue S8 iniciaran,

SEXTO. Tode medic publicizario que no se encuentre permitido, deberd ser retirado par l2s persana:
gue intervinleran en |z iestalaciar del mismao, la comercializacién de los espacios publicitarios, asi como
la difusidn del contenide publicitaric en un periodo gue no exceda de veinte dias ralurales gortados a
partir de la entrada en vigor del presente Decreto,

SEPTIMO, Las personas responsables de los medios publicitarios prohibidos en esta Ley que hubieran
sida colocados previamente conforme a las disposiciones vigentes al momento de su Instalacian y gue
qerediten tenar un derecho adguirido podran, en su ¢aso, obtener la Heencia que permita im
aermanenc a, cambia de modalidad v/o reubicacién ce dicha medio publicitario, segln aroceda, para la
cual, deheran, dentra de un plazo maximo de 70 digs naturales cortados a partie de |z entrada on VIgor
da este Decreto:

1.~ Manifestar lo cue 3 su derecho convenga y presentar ante |a Secretarfa de Desarrolle Urbano y
Viviends de la Ciudad de México prusbas pertinentes, iddneas y suficientes para acreditar su legal y
previa instalacién y permarencia, como son: las licenclas, permisos o autorizaciones respectivas,
sentenclas jurisdiccicnales firmes, pago de derechas, entre olros, asl como acreditar gue s encuentran
enlistados ar ol Padrdn Oficial de Anurcios Sujetos 2| Reardenamiente de fa Publicidad Extericr del
Distrito Federal publicade er |z Gareta Oficial del Distrito Feders| del 18 de diciembre ce 2015,

2.- Manifestar bajo protesta de declr verdad gue dichos medios publicitanos no fueron reubicadas con
anteriorida.

3. Presantzr a la Secretaria la solicilud gue incluya la propuesta de permanencia, cambio de modalidad
y/o redbicacidn, segln se trate, corforme g las cisposiciones previstas en esta Ley en [os supuestos
procedentes, a efecta de analizar la viabilidad de ello y se determine lo procecente,

En |3 propuesta se deberén ademas sefialar as dimensiones y caracterlsticas de los medios publicitarios,
considerando gue ‘os mismos deberdn cumplic con una distancia minima de doscientos cincuenta
metros respecto o cuzlguier otro medio publicitaro.

4. Arexar 3 la propuesta el cronograma del periodo en el gue se realizara el retiro de los medios
publicitarios prohibides, el cual no deberd sxceder de un afio a partir de 'a artr da en vigor del presente
orderamiento. Dicho retira deberd realizarse corforme a lo siguienie:

al Durarte el primer semestre se deberar retirar por 1o menos el 20 par cente de la totalidad de los
medies publicitarios cue correspondan a a5 personas res ponsables ce los mismas;
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bl Curante ol torcer trimaostre otro 40 por clento; v

) En-gl cltima trireestre el resio de fos medios publicitarias,

& |35 personas responssbles de los anurcios de azotea gue no sean rétirados =m el periodo de un afo
contado z partir de fa entrada en vigor de [a presente Ley, seles impondra multz, asi como lzs demas
sanciones adicionales que procedar, =alvo los casos en que se haya ctargada prarroga.

Una vez recibida la salicitud de permanencia, cambio de modalidad wo vhicacldn, la Secretaria comlers
con un plaze de ciento veinte dias hdblles contados & partir de la recepcidn de le misma, para analizar ¥
walorar le idomeidad y vigbilidad de [as prusbhas v prapuestas que reciba conforme o la referido en el
presente transizorn, asi coma pare emdir su determinacidn v en su caso, para la emizion de la licencia
correspordicnte.

Para la determinucidn de los embios de modalidad y/'o reubicacidn, o permanencia, segln aroceca, la
Secretaria cansicerars In sighiente:

1.- Fr ciggnta @ |y distribecion de nuevas cbicaciones, zsi come, en los cambics de modalidad
guturizados & fevor de publicistas incluidas en el Padrdn Oficial de Arunclos Sujetos al Reordenamiento
de |z Publicidad Exterior del Distrito =ederal, se contemplardr principios de proporcioralidad v ecuidad,
siempre y cuando 2llo no ze contraporga a los oriterios respectivos deficidos en esta Loy v las cemas
dlsposiclones dpliables,

2.- Rezpecto 2 o5 casos que sean parte del proceso de orcenamients presisio en este transitorio, 2n
yue [ Secreldria advierta 3 existencia de un acto de corrupcion, decumentos falsos o falsedad de
declzrzciones, sedard vista 2 'a kiscalls General de Justicia dela Ciudzd de Maxico 2 1in de gue s inicien
lzs carpetas de ipvestigacidn correspondientes.

3.- Una vez concluide el plazo de 70 dfas naturales contados @ partir e fa entrada on vigor de este
Decreto, todos los medios aublicilarios prohibidos conforme 2 la misma, respacto de los cuales na se
haya solicilado =u permanenciz, cembio de medalidad o reuhiczcidn, conforme a o previsto en este
transitorio, se presurmnlrdn flegales v, par lo tanto, se procederd 2 su retiro por parte del Imstituta de
Werificacion Administrative de fa Cudad de Mékicoe a costo de la persora respengzble del anunciz o
redho publicitario, sic perjuicio de |25 sanciones a que pudierz hagerse acreedara,

4.- Tratandose de los medics publicilarios que en términos de lo prevista en ests trznsitorio la
Secrelaria haye detemminzdo que no es procederte sU permanencia, cambic de modalidad va
reuhicacion, 58 resumirarn cormo ilegzles v, par lo tarto, se procederd 3 su retire por parte del Instituta
de Werificacion Administrativa de la Ciudad de México 2 costa de la persong responsable del anuncia a
medio publicitaria, sin periuicio de las senciones 2 gue pudiera hacerse zoreedora.
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5, Para efectos de la revbicacidn de anurcios a carmblos de medalidad, 1a Secrctarla considerara
diversas alternativas pera 1os publicistas que hayan hecho el retira en los tiempos sefialados.

.- Tendran prioridad en la obtencidn de licencias de nuevas modalidades aquellos publicistas gue
realicen el retiro en primera Instancia.

7.- Los medias publicitarios respecto de los cuzles 58 emitan lieentias da conformidad con o previsio er
esta trznsitorin, se nodrén cambiar de ublcacien sicmpre cuanda al momento de su soliciud &
cumpla con las disposiciones vigentes,

lUnz vez autorizado la permanencia, reubicaciin yio cambie de maodalidad, separ proceda, [as personas
respansabies do los medios publicitarios, podrdn obtener la Lcencia respoctiva, para lo cual deberan
ademds cumplic con los requistos de esta Ley para a emision de |as mismas, asl corna las demas
disposiciones splicables,

OCTAYD. El Reglamenta de la presente Ley sooexpedisd en un plaze méximo de 120 dias haklles
contados a partir de la entrada en vigor del preserte Decrelo, En tanto se cmita el Reglamento de |a Ley
de Publicidad Exterior en la Ciudsd de México, continuard aplicdndose 2l Reglamento de la Ley de
Publicidad Exterlor del Distrite Federal, en lo gque ro contravenga o arevisto en la presente Ley.

NOVENO. Las referencias hechas a la ley de Publicidad Exterior del Distrito Federal en okros
ordenamientas, se entenderdn hechas a fa Ley de Publicidad Exteriar en la Ciudad de Mawico.

DECIMO. El Consejo Consultiva para Medos Publicitarics deberd instalarse en un plage maximo de 184
dias hibiles contados a partir del diz siguiente a |a entrada en vigor del prasente Decreto.

OECIMO PRIMERD. FlI mobiliaric urbano con publicidad Integradz gque cuenle comoun Permisc
Adrminlstrativa Temporal Revocable wigente continuard chicado en el erfplazamierta gue tiens
autcrizada por la Secretaria.

DECIMIO SEGUNDO. Los Permisas Adminlstrativas Temporales Revocables olargados previo & la entrada
envipor de le gresente Lay, podrdn ser ororfogs daos en los términos Incicados por los articulas 106 y 107
de 1a Ley del Régirmen Patrimonial y del $ervicio Pablico; en cuya caso, aara la tramitacion de la prérroga
duberdn de anlicarse las disposiciones normativas vigentes en &l moments cel otorgamients de’
Fermiso.

DECIMO TERCERD, En un término de 30 dias hdhiles, la Agencla de Inrovacion Plbilca debera disefiar,
an coordinacién con |z Secretara Desarrallo Urbano v Yivlendz, el Padrdn de Publicistas y la Plataforma
Digital de Publicidad Exterior, mediante  las soluciones tecnologicas gue permitan integrar
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Infarmacidn con |la que se cuente, asi como implemantar las nuevas determinaciones establecldas ea la
pragente Ley,

Unzvez implemrentada dicha Plataforma y Padron, las sutaridades resporsables de subir informaciar,
contordn con 60 dizs habilas para actualizarla.

Una ver implermentado el Padrén de Publicistas, las persenas Misivas y morales dedicadas 3 1z instalacién,
geslion, vperacion y comercizlizacie de medios publicitsrios, contardn con B0 dlas hibiles para
registrarze y pocer realizar sus actividades, en térmings de la presente Loy,

Dado en la residencia oficial de ia Jeta de Gobiernoe de 1a Ciudad de México, 2 los 11 dias del mes de
mavo de dos il vweintidos.

LA |EFA DE ZOBIERND DE LA CIUDAD DE MEXICO
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